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2024-2029年中国植物饮料行业发展态势与前景展望研究报告
报告简介
近年来，饮料行业的增长速度趋缓，开始从高数量增长向高质量发展的方向转变，其中，用植物天然提取物开发功能性产品为植物饮料的发展注入了新动能。
经过几十年的沉淀与发展，植物基概念食品市场呼声开始大热。过去5年中，全球发布含植物基的产品数量增长了67%，植物基饮食越来越被主流消费者所青睐。驱动植物基产品发展的因素，一是消费者的健康需求，二是市场的可持续发展，此外还有素食主义、人文关怀等因素。植物基饮料的主要原料是香料、种子、草本、谷物等，不仅为产品提供了天然甜味，其中的功能因子也让植物基饮料具备了一定的功能性。还可以通过原料的创新搭配，形成新的口味和口感，以此来满足消费者探索新鲜产品的需求。
全球消费者对于饮食的健康诉求日趋强烈，越来越多的国际食品饮料巨头开始将功能性的草本成分融入到新品中。
当前，我国饮料企业的科技力量还比较薄弱，风味产品研发仍是市场主流，但“品类+功能化”趋势已经显现出来。未来植物饮料的发展方向，一是将草本普通食品原料、药食同源、《食品添加剂使用卫生标准》中可以用于普通食品的天然香料、新食品原料中的植物原料等，结合中国古典养生功能方剂来开发传统食养和滋补植物饮料;二是基于保健食品的功能作用机理来开发植物功能饮料。
植物提取物为饮料行业的发展，提供了具有创新性的思路和举措。以罗汉果提取物为例，罗汉果是入选“药食同源”名单中的一种原料，其提取物作为一种天然甜味剂，高甜度、零热量;水溶性好，热稳定性好，耐酸碱、不发酵;可以修饰产品的苦味、酸味和涩味，安全性比较高。此外，罗汉果还有着良好的复配性能，为减糖方案提供了多元化的选择。例如，罗汉果提取物和甜菊糖复配提高了性价比;和功能性糖醇复配可以改善质购，使产品更符合消费者的饮用习惯;罗汉果提取物还可以和一些功能性膳食纤维复配，改善肠道健康等。
此外，含藻类饮料也是植物功能饮料的一个热门品类。雨生红球藻是公认的自然界中生产天然虾青素的最好植物，但雨生红球藻提取的天然虾青素结构中存在较多的共轭双键，易受多种外界环境的影响而降解，如怕光、氧、热，受pH影响大等，稳定性较弱是雨生红球藻植物饮料技术中的主要障碍。通过微胶囊和多糖悬浮技术，可以解决雨生红球藻饮料开发中的水溶性、降解、均一性、稳定性和口感等问题，雨生红球藻饮料的开发和市场前景将会是一片光明。
植物浓缩液是植物提取物的一种，部分企业在植物提取物的研发中，出于萃取工艺上的烦琐和成本的考虑，转向了植物浓缩液调配的工艺研究。植物浓缩液能够应用于植物饮料和植物蛋白饮料的生产中，市场非常广阔。虽然植物功能饮品持续热潮，但目前植物提取物在我国食品法规体系里尚无合法地位，大多数研发团队在感官、水溶性、澄清度、pH和热稳等方面面临着技术挑战，植物提取工艺亟待创新升级。
植物饮料正处于行业发展的黄金期，同时也处于调整期，国内饮料市场日益趋于细分化、多元化，饮料企业都在紧密布局，期望能够打造出下一个百亿单品。在中国企业转型升级和中国品牌拥抱世界的今天，传统草本饮料依托其健康属性，正在加快步伐扬帆出海，为其国际市场的发展带来新思路。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饮料工业协会、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国植物饮料行业及各子行业的发展状况、市场供需形势、进出口贸易等进行了分析，并重点分析了中国植物饮料行业发展状况和特点，以及中国植物饮料行业将面临的挑战、行业的发展策略等。报告还对国际植物饮料行业发展态势作了详细分析，并对植物饮料行业进行了趋向研判，是植物饮料生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前植物饮料行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
报告目录
第一章 植物饮料行业综述
第一节 植物饮料概述
一、植物营养功能
二、植物饮料概念
三、植物饮料分类
四、植物饮料产品市场定位
五、植物饮料行业产业链概述
第二节 植物饮料行业发展环境
一、国内经济形势
二、行业法律法规
三、行业技术工艺
四、消费者健康需求
第三节 国际植物饮料行业发展分析及经验借鉴
一、国际植物饮料行业发展概述
二、国际植物饮料行业发展特点
三、国际植物饮料行业市场规模
四、国际植物饮料行业供需状况
五、国际植物饮料行业竞争格局
六、国际主要地区植物饮料市场分析
1、欧洲
2、美国
3、日本
第二章 中国植物饮料相关行业发展分析
第一节 中国饮料行业发展分析
一、中国饮料行业发展概况
二、中国饮料行业发展特点
三、中国饮料行业市场规模
四、中国饮料行业产销状况
五、中国植物功能饮料市场前景
第二节 中国植物提取物行业发展分析
一、中国植物提取物行业发展概况
二、中国植物提取物行业市场规模
三、中国植物提取物行业供需状况
四、中国植物提取物进出口市场分析
五、植物提取物在植物饮料中的应用前景
第三章 中国植物饮料行业运行现状分析
第一节 中国植物饮料行业发展状况分析
一、中国植物饮料行业发展阶段
二、中国植物饮料行业发展现状
三、中国植物饮料行业发展特点
四、中国植物饮料行业商业模式
第二节 中国植物饮料行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、人员规模状况分析
三、行业资产规模分析
四、行业市场规模分析
第三节 中国植物饮料行业财务指标总体分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
第四章 中国植物饮料细分产品市场分析
第一节 凉茶
一、凉茶主要种类
二、凉茶市场发展现状
三、凉茶市场发展规模
四、凉茶市场品牌格局
五、凉茶细分产品市场
1、菊花茶
2、金银花茶
3、板蓝根凉茶
4、罗汉果五花茶
5、其它
第二节 椰汁饮料
一、椰汁饮料市场发展现状
二、椰汁饮料市场发展规模
三、椰汁饮料市场品牌格局
四、椰汁饮料市场发展前景
第三节 豆奶
一、豆奶市场发展现状
二、豆奶市场发展规模
三、豆奶市场品牌格局
四、豆奶市场发展前景
第四节 花生牛奶
一、花生牛奶市场发展现状
二、花生牛奶市场发展规模
三、花生牛奶市场品牌格局
四、花生牛奶市场发展前景
第五章 中国植物饮料行业市场分析
第一节 中国植物饮料行业市场供需分析
一、植物饮料行业市场供给状况
二、植物饮料行业市场需求状况
三、植物饮料行业市场供需平衡
第二节 中国植物饮料行业市场竞争分析
一、植物饮料行业集中度分析
二、植物饮料行业竞争格局
三、植物饮料行业品牌格局
第三节 中国植物饮料行业市场营销分析
一、植物饮料营销渠道
二、植物饮料营销模式
三、植物饮料营销现状
四、植物饮料营销存在的问题
五、植物饮料营销对策
第四节 植物饮料消费者调研
一、消费群体分析
二、消费群体购买力分析
三、消费者对植物饮料的认知度
四、消费者对植物饮料的消费情况
五、消费者对植物饮料的购买渠道
六、消费者对植物饮料品牌忠诚度
七、消费者消费植物饮料影响因素
第六章 中国植物饮料行业部分区域市场分析
第一节 华东地区
一、地区植物饮料市场概况
二、地区植物饮料市场规模
三、地区植物饮料产销规模
四、地区植物饮料需求潜力
五、地区植物饮料发展前景
第二节 华南地区
一、地区植物饮料市场概况
二、地区植物饮料市场规模
三、地区植物饮料产销规模
四、地区植物饮料需求潜力
五、地区植物饮料发展前景
第三节 华中地区
一、地区植物饮料市场概况
二、地区植物饮料市场规模
三、地区植物饮料产销规模
四、地区植物饮料需求潜力
五、地区植物饮料发展前景
第四节 华北地区
一、地区植物饮料市场概况
二、地区植物饮料市场规模
三、地区植物饮料产销规模
四、地区植物饮料需求潜力
五、地区植物饮料发展前景
第五节 东北地区
一、地区植物饮料市场概况
二、地区植物饮料市场规模
三、地区植物饮料产销规模
四、地区植物饮料需求潜力
五、地区植物饮料发展前景
第六节 西南地区
一、地区植物饮料市场概况
二、地区植物饮料市场规模
三、地区植物饮料产销规模
四、地区植物饮料需求潜力
五、地区植物饮料发展前景
第七章 2024-2029年植物饮料行业领先企业经营形势分析
第一节 椰树集团有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第二节 深圳维他(光明)食品饮料有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第三节 河北养元智汇饮品股份有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第四节 河北承德露露股份有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第五节 厦门银鹭集团有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第六节 维维食品饮料股份有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第七节 福建达利食品集团有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第八节 福建达利食品集团有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第九节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第十节 内蒙古蒙牛乳业(集团)股份有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第十一节 广州王老吉大健康产业有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第十二节 福建省长汀盼盼食品有限公司
一、企业相关介绍
二、企业经营情况
三、企业产品业务
四、企业研发创新
五、企业渠道分布
六、企业品牌价值
七、企业发展动态
第八章 中国植物饮料行业投资分析
第一节 植物饮料行业投资特性分析
一、植物饮料行业进入壁垒分析
二、植物饮料行业盈利因素分析
三、植物饮料行业盈利模式分析
第二节 植物饮料行业投资情况
一、植物饮料行业投资现状
二、植物饮料行业兼并重组
第三节 植物饮料行业投资机会与风险分析
一、植物饮料行业投资机会
二、植物饮料行业投资风险
三、植物饮料行业投资前景
四、植物饮料行业投资建议
第九章 中国植物饮料行业前景展望
第一节 植物饮料行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第二节 植物饮料行业存在的问题分析
一、行业存在的问题
二、行业发展的对策
第三节 2024-2029年植物饮料行业发展前景
一、2024-2029年植物饮料行业发展机遇
二、2024-2029年植物饮料行业发展前景
三、2024-2029年植物饮料行业发展趋势
四、2024-2029年植物饮料行业市场规模
第四节 2024-2029年植物饮料行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、品牌战略
三、经营策略
四、竞争战略
图表目录
图表：植物饮料行业生命周期
图表：植物饮料行业产业链结构
图表：植物饮料行业产业价值链
图表：国际植物饮料行业市场规模
图表：国际植物饮料行业竞争格局
图表：欧洲植物饮料行业市场规模
图表：美国植物饮料行业市场规模
图表：日本植物饮料行业市场规模
图表：中国植物饮料行业市场规模
图表：中国植物饮料行业企业数量分析
图表：中国植物饮料行业人员规模分析
图表：中国植物饮料行业资产规模分析
图表：中国植物饮料行业市场规模分析
图表：中国植物饮料行业盈利能力分析
图表：中国植物饮料行业偿债能力分析
图表：中国植物饮料行业营运能力分析
图表：中国植物饮料行业发展能力分析
图表：植物饮料行业集中度分析
图表：中国植物饮料行业竞争格局
图表：2024-2029年植物饮料行业市场规模预测
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/sc/20190620/124510.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
