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报告简介

国家和行业协会通过公益广告和行业宣传等方式，倡导健康饮奶，提倡每天饮奶，宣传国内奶业近年来

在质量安全方面取得的进步，增加消费者的理性选择和对国产牛奶的信心;巴氏奶被称为我国乳制品消费

市场的最后一块自有阵地，政府要提倡、引导巴氏奶的发展和消费，在顶层设计上将巴氏奶作为一个新

兴产业进行扶持和政策倾斜;在乳制品加工市场严格执行“液态乳标鲜、标纯、标复原”的三标规定，完

善检测方法，加强监管和执法力度，纠正乳制品加工的乱象，给消费者以知情权;乳品加工企业在产品结

构上做到大众化产品和高端产品并重，避免乳制品的高端化，让普通老百姓的饮奶习惯得以保持，整体

上提高乳制品的消费水平。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、5

1行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息、牛奶饮品行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对

行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国牛奶饮品市场的发展状况、供需状况、竞争格局

、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了牛奶饮品前十大企业的研发、产销、战略、经营

状况等。报告还对牛奶饮品市场风险进行了预测，为牛奶饮品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新

的投资机会和可借鉴的操作模式，对了解目前中国牛奶饮品行业发展动态，把握企业定位和发展方向有

重要参考价值。
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