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第十五章 2024-2029年中国网络教育行业投资要点及策略分析
第一节 网络教育行业投资环境
一、教育vc/pe投资规模分析
二、教育培训连锁行业投资规模
三、教育企业IPO投资现状分析
第二节 网络教育行业投资方向
一、网络课程投资热点
二、盈利模式投资方向
第三节 网络教育行业投资策略
一、网络教育行业政策把握策略
二、网络教育商业模式创新策略
三、网络教育线下支撑体系打造
四、网络教育行业风险规避策略
第十六章 在线教育行业投资战略研究
第一节 在线教育行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、产业战略规划
四、营销品牌战略
五、竞争战略规划
第二节 对我国在线教育品牌的战略思考
一、网络教育的品牌建设的必要性
二、网络教育的品牌的内涵
(一)网络教育属性层面
(二)网络教育质量层面
(三)网络教育信誉层面
(四)网络教育品牌效应层面
三、网络教育的品牌建设策略
(一)品牌定位，找准“品牌着力点”
(二)品牌规划，打造“品牌主推力”
(三)品牌形象，做好“品牌宣传”
(四)品牌扩张，形成“品牌效应”
第三节 在线教育经营策略分析
一、产品设计策略分析
(一)用户筛选沉淀
(二)移情分析
二、在线教育平台推广策略
(一)社交闭环
(二)名师公开课
(三)校企联盟
(四)平台联合
(五)o2o转化
第十七章 中国网络教育企业投融资及ipo上市策略指导
第一节 网络教育企业境内ipo上市目的及条件
一、网络教育企业境内上市主要目的
二、网络教育企业上市需满足的条件
(一)企业境内主板 ipo 主要条件
(二)企业境内中小板ipo主要条件
(三)企业境内创业板ipo主要条件
三、企业改制上市中的关键问题
第二节 网络教育企业ipo上市的相关准备
一、企业该不该上市
二、企业应何时上市
三、企业应何地上市
四、企业上市前准备
(一)企业上市前综合评估
(二)企业的内部规范重组
(三)选择并配合中介机构
(四)应如何选择中介机构
第三节 网络教育企业ipo上市的规划实施
一、上市费用规划和团队组建
二、尽职调查及问题解决方案
三、改制重组需关注重点问题
四、企业上市辅导及注意事项
五、上市申报材料制作及要求
六、网上路演推介及询价发行
第四节 企业ipo上市审核工作流程
一、企业ipo上市基本审核流程
二、企业ipo上市具体审核环节
三、与发行审核流程相关的事项
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