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2026-2031年保健品市场发展现状调查及投资风险预测报告
报告简介
中国保健品行业兴起于20世纪80年代，发展至今，经历了几次大起大落。80年代末期到1995年初，是保健品行业的第一个高速发展时期。在这一阶段，由于保健品的高额利润和相对较低的政策壁垒和技术壁垒，涌现出了大大小小3000多家保健品生产企业。但是仅建立在广告宣传基础上的保健品行业难以支持长久的发展，1995年到1998年保健品行业经历了一个低谷期，企业数量和销售额大面积萎缩。之后，国家相继出台了《保健食品注册管理办法(试行)》、《保健食品广告审查暂行规定》、《直销管理条例》等一系列有关保健品行业的制度规定，使得我国保健品法规得以完善，市场也逐渐趋于规范化、法制化。由于行业逐步规范和新一轮保健品消费热潮的兴起，我国保健品行业进入了前所未有的蓬勃发展时期。保健食品在我国正逐步从高端消费品、礼品转变为膳食营养补充的必选品。
全球保健品市场中，美国和中国消费规模分别位居第一和第二。美国保健品市场趋于成熟，CAGR保持在4%左右。中国保健品人均消费额较发达国家及周边地区仍有较大差距，过去五年规模保持快速增长态势，CAGR约9%，预计未来五年受益于消费升级、人口老龄化及健康意识的提升，仍有望保持8%的较快增速。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国保健品市场进行了分析研究。报告在总结中国保健品行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国保健品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为中国保健品企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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