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第十三节 上海乐宝日化股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络分析
五、企业发展战略分析
第十四节 上海萧雅生物科技股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第十五节 江苏易肌雪生物科技股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
第十六节 江苏谢馥春国妆股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络分析
五、企业发展战略分析
第十七节 金奇孕婴童生活科技股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展战略分析
第十八节 苏州蜜思肤化妆品股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络分析
五、企业发展战略分析
第十九节 广东芭薇生物科技股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业销售网络分析
五、企业竞争优势分析
六、企业发展战略分析
第二十节 上海相宜本草化妆品股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分布
五、企业竞争优势分析
第二十一节 广州科玛生物科技股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营状况分析
四、企业竞争优势分析
五、企业发展战略分析
第二十二节 江苏隆力奇集团有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业销售网络分布
五、企业竞争优势分析
第二十三节 联合利华(中国)有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业竞争优势分析
五、企业发展战略分析
第二十四节 玫琳凯(中国)化妆品有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第二十五节 上海卓多姿中信化妆品有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业发展战略分析
第二十六节 新生活集团(中国)有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业营销网络分析
第二十七节 天津郁美净集团有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业竞争优势分析
五、企业发展战略分析
第二十八节 资生堂丽源化妆品有限公司
一、企业基本情况分析
二、企业产品品牌分析
三、企业经营情况分析
四、企业营销网络分析
第二十九节 广州好迪集团有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业营销网络分析
五、企业竞争优势分析
第三十节 广州环亚化妆品科技有限公司
一、企业发展情况分析
二、企业主要产品分析
三、企业经营情况分析
四、企业竞争优势分析
五、企业销售网络分布
六、企业发展战略分析
第十八章 2024-2029年中国化妆品行业前景预测
第一节 中国化妆品行业的发展趋势
一、化妆品行业发展前景分析
二、化妆品行业发展趋势分析
三、化妆品需求市场发展趋势
四、化妆品产品发展趋势分析
五、化妆品营销渠道发展趋势
第二节 2024-2029年中国化妆品市场规模预测
一、中国化妆品市场规模预测
二、高档化妆品市场规模预测
第三节 2024-2029年中国化妆品各区域市场规模预测
一、华东地区
二、华中地区
三、华南地区
四、华北东北地区
五、西部地区
第十九章 2024-2029年中国化妆品行业投资分析
第一节 中国化妆品业投资概况分析
一、外行投资者看好化妆品行业
二、化妆品市场需求持续上升引发投资热潮
三、化妆品市场竞争环境趋于规范有利投资
四、化妆品利润空间大营造新的投资增长点
五、化妆品产业关联化带来新的投资点
六、化妆品市场热点清晰有助投资
七、化妆品行业环境不断完善将带来更多投资
第二节 2024-2029年中国化妆品行业投资前景分析
一、化妆品行业投资前景分析
二、男士化妆品投资前景分析
三、中药化妆品投资前景分析
第三节 中国化妆品行业投资的问题与策略
一、化妆品行业外行投资问题和建议
二、化妆品企业如何吸引风险投资
第二十章 中国化妆品企业投融资及IPO上市策略指导
第一节 化妆品企业融资渠道与选择分析
一、化妆品企业融资方法与渠道简析
二、利用股权融资谋划企业发展机遇
三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道
四、适度债权融资配置自身资本结构
五、关注民间资本和外资的投资动向
第二节 化妆品企业境内ipo上市目的及条件
一、化妆品企业境内上市主要目的
二、化妆品企业上市需满足的条件
(一)企业境内主板 ipo 主要条件
(二)企业境内中小板ipo主要条件
(三)企业境内创业板ipo主要条件
三、企业改制上市中的关键问题
第三节 化妆品企业ipo上市的相关准备
一、企业该不该上市
二、企业应何时上市
三、企业应何地上市
四、企业上市前准备
(一)企业上市前综合评估
(二)企业的内部规范重组
(三)选择并配合中介机构
(四)应如何选择中介机构
第四节 化妆品企业ipo上市的规划实施
一、上市费用规划和团队组建
二、尽职调查及问题解决方案
三、改制重组需关注重点问题
四、企业上市辅导及注意事项
五、上市申报材料制作及要求
六、网上路演推介及询价发行
第五节 化妆品企业ipo上市审核工作流程
一、企业ipo上市基本审核流程
二、企业ipo上市具体审核环节
三、与发行审核流程相关的事项
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