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报告简介
速溶咖啡，又称即溶咖啡(Instant Coffee)，是通过将咖啡萃取液中的水分蒸发而获得的干燥的咖啡提取物。主要成分为砂糖、脂类咖啡伴侣和咖啡组成速溶咖啡能够很快的溶化在热水中，而且在储运过程中占用的空间和体积更小，更耐储存。尽管速溶咖啡不如咖啡豆直接研磨制作的纯咖啡那么醇香，但是，相对于研磨咖啡来说，速溶咖啡的优势在于便捷，直接冲泡即可饮用，不需要太多的专业咖啡知识和专业设备，不受冲调设备的影响，从而大大的提高了大众的接受度。
目前国内市场上常见的雀巢和麦斯威尔速溶咖啡，其价格基本相当，所以价格并不会让消费者区别这两个品牌，让消费者选择购买的不同主要是因为消费者对品牌自身的偏爱或者对口味差微的偏爱。而中国目前的咖啡市场，速溶咖啡品牌并不多，主要是雀巢和麦斯威尔两种品牌。数据显示，目前全球咖啡消费市场的规模约12万亿元，我国的咖啡消费市场规模在1000亿人民币左右，其中速溶咖啡占比约69%，;且国人人均年咖啡消费是5杯，日本、韩国是300杯，全球平均为240杯。可见咖啡在中国的渗透率远低于全球平均水平，而市场渗透率不足，则意味着行业天花板还很高，具有万亿级的增长空间。因此品牌只要找准定位，做出差异化体验，都有机会在庞大的市场中分得一杯羹。
在当前市场情况下，咖啡需求仍旧十分旺盛，短期内咖啡仍旧处于比较黄金的增长阶段。当下国内也产生了诸多其它咖啡售卖模式，从写字楼咖啡、外卖咖啡、便利店咖啡再到各类创新的咖啡馆模式，卖咖啡已经逐渐突破早期速溶咖啡独占的局面。总的来看，我国的咖啡市场发展潜力巨大，在近十年内将有长足发展。同时，咖啡消费结构也将发生变化，现磨咖啡将得到青睐，在此推动下，国内咖啡馆将迎来很好地发展空间。咖啡创业也将成为比较有潜力的项目。。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、工信部、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国速溶咖啡市场进行了分析研究。报告在总结中国速溶咖啡发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国速溶咖啡的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为速溶咖啡企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第一节 2024-2029年中国速溶咖啡行业市场发展潜力分析
一、中国速溶咖啡行业市场空间分析
二、中国速溶咖啡行业竞争格局变化
三、中国速溶咖啡行业互联网+前景
第二节 2024-2029年中国速溶咖啡行业发展趋势分析
一、中国速溶咖啡行业品牌格局趋势
二、中国速溶咖啡行业渠道分布趋势
三、中国速溶咖啡行业市场趋势分析
第三节 2024-2029年中国速溶咖啡行业投资机会与建议
一、中国速溶咖啡行业投资前景展望
二、中国速溶咖啡行业投资机会分析
三、中国速溶咖啡行业建议
第十二章 2024-2029年中国速溶咖啡行业投资分析与风险规避
第一节 中国速溶咖啡行业关键成功要素分析
第二节 中国速溶咖啡行业投资壁垒分析
第三节 中国速溶咖啡行业投资风险与规避
一、宏观经济风险与规避
二、行业政策风险与规避
三、上游市场风险与规避
四、市场竞争风险与规避
五、技术风险分析与规避
六、市场需求风险与规避
第四节 中国速溶咖啡行业融资渠道与策略
一、速溶咖啡行业融资渠道分析
二、速溶咖啡行业融资策略分析
第六部分 发展战略研究
第十三章 2024-2029年中国速溶咖啡行业盈利模式与投资战略规划分析
第一节 国外速溶咖啡行业投资现状及经营模式分析
一、境外速溶咖啡行业成长情况调查
二、经营模式借鉴
三、国外投资新趋势动向
第二节 中国速溶咖啡行业商业模式探讨
第三节 速溶咖啡行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第四节 速溶咖啡项目策划方案
一、项目产品概念策划策略
二、项目品牌形象建设策略—高品味快销品
三、价格策略
四、差异化营销策略
第十四章 研究结论及建议
第一节 速溶咖啡品牌战略分析
一、品牌的重要性
二、实施品牌战略的意义
三、速溶咖啡企业品牌的现状分析
四、我国速溶咖啡企业的品牌战略
五、速溶咖啡品牌战略管理的策略
第二节 速溶咖啡重点客户战略
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、实施重点客户战略要重点解决的问题
四、重点客户管理功能
第三节 中道泰和建议
一、速溶咖啡企业竞争策略分析
1、提高企业核心竞争力的对策
2、影响企业核心竞争力的因素及提升途径
3、提高企业竞争力的策略
二、行业投资方式建议
附录
云南省高原特色现代农业“十四五”咖啡产业发展规划
一、发展目标
二、总体布局
三、重点任务
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