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2024-2029年中国出境旅游市场深度调研与投资前景预测研究报告
报告简介
随着我国旅游业的不断发展,国内旅游市场逐步开放的同时,越来越多的中国居民选择出境旅游。纵观近几年出境游客的比例数据,中国居民占据比例较大。我国作为客源输出大国之一,出境旅游是我国居民较为受欢迎的形式。所谓出境旅游是指中国大陆居民按照国家规定程序和流程,办理签证手续后通过口岸去往中国香港、澳门、台湾以及国外其他国家的行为。依据于基础性概念的理解方式而言,本文将出境旅游主要分为两类,第一类为港澳游;第二类为出国游。同时立足于经济学视角,研究该形式下消费水平和结构等特点,便于把握出境旅游对我国经济结构以及对我国国际贸易收支平衡情况形成的影响力。
中国的出境旅游是典型的服务贸易进口。中国出境旅游市场体量多年持续增长以及在推进与目的地国家和地区民心相通的重要作用，已成为“中国推动更高水平开放的脚步不会停滞，推动建设开放型世界经济的脚步不会停滞，推动构建人类命运共同体的脚步不会停滞”的生动注脚。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国旅游协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国旅游及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国出境旅游行业发展状况和特点，以及中国出境旅游行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的出境旅游行业发展态势作了详细分析，并对出境旅游行业进行了趋向研判，是出境旅游开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前出境旅游业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第二节 出境旅游行业投资现状分析
一、出境旅游行业投资现状分析
二、中国出境旅游业投资潜力
第三节 出境旅游行业投资机会分析
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
第四节 出境旅游行业投资风险分析
一、出境旅游行业政策风险
二、宏观经济风险
三、市场竞争风险
四、关联产业风险
五、技术研发风险
六、其他投资风险
第五节 “互联网 +”与“双创”战略下企业的投资机遇
一、“互联网 +”与“双创”的概述
二、企业投资挑战和机遇
三、企业投资问题和投资策略
1、“互联网+”和“双创”的战略下企业投资问题分析
2、“互联网+”和“双创”的战略下企业投资策略探究
第十二章 研究结论及建议
第一节 旅游行业研究结论
第二节 旅游行业研究建议
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