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报告简介
内衣(英文名：Underwear)是指贴身穿的衣物，包括背心、汗衫、短裤、抹胸、胸罩等，通常是直接接触皮肤的，是现代人不可少的服饰之一。内衣有吸汗、矫型、衬托身体、保暖及不受来自身体的污秽的危害的作用，有时会被视为性征。
内衣零售业的下游直接面向终端消费者，消费者的收入水平、消费心理和品位的变化与内衣行业的发展有着较大的关联性。随着国内居民可支配收入的增加、生活方式的变化和城市化进程的推进，消费者消费心理和消费行为正在逐步发生变化，内衣消费品牌化趋势日益明显，对中高档内衣的需求亦与日俱增。对于品牌内衣零售而言，下游零售终端主要位于百货商场和商业中心。
现今，环保意识增强后的女性们随着教育程度、职场地位的上升，变得越来越崇尚自然健康，也越来越重视对自己的关爱。而完美的体形、健美的身材成了她们追求的首要目标，特别是已生育女性、中老年妇女、胖体女性及局部有缺陷女性。
紧贴女性身体的内衣成了女性们实践环保理念的需求，因为它的贴身性决定了面料必须要环保和健康。近年，许多企业都将研发重点放在多组分的玉米纤维上。这种纤维是一种可降解环保面料，而且具有保湿作用，穿着舒适。玉米纤维在国外也有研究，但尚未开发出产品，主要原因是价格偏高，以及工艺中存在难点，很难作为单独的纤维出现，需要与其它纤维混纺，然而如何混纺成为业内目前的难题。此外，梦依诗的基础内衣也在执行着环保概念。梦依诗面料的90%使用天然面料，像蚕丝、纯棉等加工制作，再加上梦依诗的新技术和新工艺，使内衣在保持原来舒适、透气等优势的基础上，呈现出抗菌防污染、吸汗透湿等新的功能。
中国内衣行业现状分析与发展前景预测报告对我国内衣行业现状、发展变化、竞争格局等情况进行深入的调研分析，并对未来内衣市场发展动向作了详尽阐述，还根据内衣行业的发展轨迹对内衣行业未来发展前景作了审慎的判断，为内衣产业投资者寻找新的投资亮点。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外内衣行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对内衣下游行业的发展进行了探讨，是内衣及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握内衣行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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