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报告简介
会展中心是人们进行物质交流和文化、学术等方面信息交流活动的场所。作为一种相对年轻的建筑类型，其概念系由博览建筑演进而来，通常包含会议、展览和相关附属建筑;会展中心的特性可以概括为三点：功能复合性、文化地域性和地标性。由于会展业长足进步，对功能的需求越发明显。会展中心集展览、会议、商住为一身，同时又属文化范畴，在形态上颇为讲求文化性和地域特色，有时更被作为代表一个城市经济、文化的地标性建筑。
近年来，我国会展行业发展迅猛，年均增速高达20%。据统计，我国举办各类展会直接收入超过100亿元，间接带动其他行业收入高达数千亿元，会展经济的火爆可见一斑。会展业得到前所未有的关注与追棒，除了行业本身利润率较高，大约在20%-50%左右，最重要的是能够带动相关产业发展，包括餐饮、交通、旅游、房地产等。对地方政府而言，会展业还可提升城市知名度，有利于招商引资。
我国会展业虽然起步晚，但因有着旺盛的需求与活跃的经济支持，举办展览会规模和可供展览面积不断增长，现已位列全球首位。中国国内展览业呈现数量稳步提升、规模快速增长的良好态势。
随着会展中心行业竞争的不断加剧，国内优秀的行业企业愈来愈重视对市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的行业企业迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内中国会展中心行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国会展中心行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国会展中心行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是中国会展中心行业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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