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报告简介
动物园不同于公园，是城市有生命的公共基础设施，是活的博物馆。自从1752年世界上第一个动物园在奥地利维也纳建立以来，就以其独特的优势和特点遍布全球。游客参观动物园，不仅可以认识世界上丰富多彩的野生生物物种，还可以破除人们头脑中对野生动物种种封建传说，了解人与动物、人与自然的关系，提高人们保护野生动物，维护生态平衡的认识。
动物园行业在我国国民经济中占据重要地位，同时，对于消费者陶冶情操、增长见识等方面也具有很重要的教育意义，因此行业本身具有很强的发展能力。
随着我国经济社会的快速发展，人民生活水平显着提高，人们回归自然、亲近自然、接触自然的愿望日益强烈，并将返璞归真、追求自然和感受自然作为时尚，其精神文化产品的需要提升和扩宽了城市动物园的发展空间。目前，我国各项事业都处在改革的攻坚时期，制约城市动物园发展的各项体制也必将得到改革和调整，未来城市动物园在经营方式、财政保障、野生动物资源配置、规划设计、动物福利及保护教育等方面都将有相应的法律保障和政策支持，城市动物园在自我转型、自我发展、自我提升上面临着前所未有的发展机遇。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内动物园行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国动物园行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国动物园行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是动物园行业经营、管理及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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