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一、企业基本情况分析
二、企业制作的影视剧
三、企业经营情况分析
四、企业影视制作水平
五、企业发展目标分析
第十二节 上海新文化传媒集团股份有限公司
一、企业基本情况分析
二、企业制作的影视剧
三、企业经营情况分析
四、企业影视制作水平
五、企业未来发展战略
第十三节 北京光线传媒股份有限公司
一、企业基本情况分析
二、企业制作的影视剧
三、企业经营情况分析
四、企业影视制作水平
五、企业未来发展战略
第十四节 北京华录百纳影视股份有限公司
一、企业基本情况分析
二、企业制作的影视剧
三、企业经营情况分析
四、企业影视制作水平
五、企业未来发展战略
第十五节 浙江华策影视股份有限公司
一、企业基本情况分析
二、企业制作的影视剧
三、企业经营情况分析
四、企业影视制作水平
五、企业未来发展战略
第十六节 海润影视制作有限公司
一、企业基本情况分析
二、企业制作的影视剧
三、企业影视制作水平
四、企业发展情况分析
五、企业发展最新动态
第十一章 国内热映电影制作案例研究
第一节 捉妖记
一、影片基本情况概述
二、影片制作发行分析
三、影片制作成本分析
四、影片投资收益分析
五、影片营销策略分析
第二节 速度与激情7
一、影片基本情况概述
二、影片制作发行分析
三、影片投资收益分析
四、影片营销策略分析
第三节 港囧
一、影片基本情况概述
二、影片制作发行分析
三、影片投资收益分析
四、影片营销策略分析
第四节 复仇者联盟2：奥创纪元
一、影片基本情况概述
二、影片制作发行分析
三、影片投资收益分析
四、影片演员成本分析
五、影片成功经验分析
第五节 夏洛特烦恼
一、影片基本情况概述
二、影片制作发行分析
三、影片投资收益分析
四、影片营销策略分析
五、影片成功经验分析
第六节 侏罗纪世界
一、影片基本情况概述
二、影片制作发行分析
三、影片投资收益分析
四、影片成功经验分析
第七节 煎饼侠
一、影片基本情况概述
二、影片制作发行分析
三、影片制作成本分析
四、影片投资收益分析
五、影片成功经验总结
第十二章 中国影视文化地产发展分析
第一节 影视文化地产的概述
一、影视文化地产的范畴
二、国内影视文化地产发展机遇
三、影视文化地产的运营模式
四、影视文化地产的发展趋势
第二节 国内影视基地的发展概况
一、国内影视基地的发展历程
二、国内影视基地的发展特征
三、国内影视基地的建设情况
四、国内影视基地盈利状况分析
第三节 影视基地的发展模式
一、影视基地发展模式类型
二、影视基地的形成分类
三、影视基地的盈利模式
四、影视基地的运营模式
(一)影视主题公园式
(二)影视产业集群式
第四节 影视基地产业集群
一、影视基地产业集群发展的背景
二、影视基地产业集群发展必要性
三、国内影视基地产业集群发展的问题
四、发展影视基地产业集群的对策分析
第五节 影视基地品牌构建
一、影视基地品牌建构的动因分析
二、影视基地品牌建构的主要路径
三、影视基地品牌建设的影响因素
四、影视基地品牌建设的政策保障
第六节 影视基地发展中的问题及建议
一、影视基地发展困境分析
二、影视基地发展对策分析
三、影视基地持续发展方向
第七节 国内影视文化地产发展动态
第十三章 中国影视基地运营案例研究
第一节 中影怀柔影视基地
一、基地发展概况
二、基地运作模式分析
三、基地经营策略分析
四、基地成功经验分析
第二节 横店影视基地
一、基地发展概况
二、基地运作模式分析
三、基地经营策略分析
四、基地成功经验分析
第三节 无锡影视基地
一、基地发展概况
二、基地运作模式分析
三、基地经营策略分析
四、基地成功经验分析
第四节 长影世纪城
一、基地发展概况
二、基地运作模式分析
三、基地成功经验分析
第五节 中山影视基地
一、基地发展概况
二、基地运作模式分析
三、基地成功经验分析
第六节 云南省影视基地
一、基地发展概况
二、基地运作模式分析
三、基地成功经验分析
第七节 镇北堡西部影视城
一、基地发展概况
二、基地运作模式分析
三、基地经营策略分析
四、基地成功经验分析
第八节 溧水石湫影视基地
一、基地发展概况
二、基地运作模式分析
三、基地成功经验分析
第九节 创新影视基地——冯小刚电影公社
第十四章 2024-2029年中国影视制作市场前景及趋势预测
第一节 2024-2029年中国影视制作行业发展趋势
一、中国电影产业发展趋势分析
二、中国电视剧产业发展趋势分析
三、中国电影企业发展趋势分析
四、影视制作行业整体发展趋势
五、影视制作技术发展趋势分析
第二节 2024-2029年中国影视制作行业发展前景趋势
一、中国影视制作市场发展前景
二、中国影视基地产业化前景分析
三、中国影视后期制作业发展潜力
第三节 2024-2029年中国影视制作行业发展预测分析
一、中国影视文化需求预测分析
二、中国影视制作市场规模预测
(一)电影制作的市场规模预测
(二)电视剧制作的市场规模预测
(三)微电影制作的市场规模预测
(四)动画片制作的市场规模预测
第十五章 中国影视制片业投融资及兼并重组研究
第一节 境外影视投融资经验及借鉴
一、美国影视投融资分析
二、韩国影视投融资分析
三、香港影视投融资分析
第二节 中国电影制片业投融资模式
一、中国电影投融资体系发展特点
二、中国电影制片业主要融资渠道
(一)政府投入
(二)预售版权
(三)银行贷款
(四)广告融资
(五)电影基金
(六)风险投资
(七)pe/vc融资
三、中国电影制片投融资现状
四、中国电影融资的困境分析
五、电影制片业融资的新模式
(一)电影期货融资
(二)版权信托融资
六、电影制片行业投融资体制研究
七、中小成本电影投融资体制研究
八、电影投融资体系面临挑战及风险
九、电影融资创新及风险控制策略
(一)制作保证与发行营销
(二)版权价值评估策略
(三)财务及预算控制
(四)风险分散策略
(五)成片担保策略
(六)政策支持及行业合作
第三节 电视剧制片业投融资研究
一、中国电视剧融资的环境
二、中国电视剧融资的特点
三、电视剧融资渠道和方式
四、电视剧融资新趋势研究
(一)电视剧股权融资的新活力
(二)电视剧无形资产融资新势力
(三)电视剧产业内融资的新潮流
(四)电视剧政府投融资深度转型
五、电视剧产业整合与融资新方向
六、中国电视剧投融资的策略分析
第四节 中国影视制作兼并重组分析
一、中国影视制作兼并重组背景分析
二、中国影视制作兼并重组现状分析
三、中国影视制作兼并重组趋势分析
四、影视制作行业兼并重组障碍分析
五、影视制作企业兼并重组案例分析
第十六章 2024-2029年中国影视制作市场投资机会及风险分析
第一节 2024-2029年中国影视制作行业投资环境分析
一、中国影视文化产业投资大趋势
二、影视制作行业投资的有利因素
三、影视制作行业投资的不利因素
第二节 2024-2029年中国影视制作行业投资机会分析
一、影视制作行业的投资特性分析
二、中国影视制作业投资价值分析
三、影视制作产业链上的投资机会
第三节 2024-2029年中国影视制作行业投资风险分析
一、政策监管风险
二、宏观经济风险
三、盗版侵权风险
四、市场竞争风险
五、作品内容风险
第四节 2024-2029年中国影视制作行业投资策略建议
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