
2024-2029年中国保健酒行业发展前景及深度调研分析报告

报告简介

市场的游戏规则在于你能给消费者他想要的东西，而不是你能给消费者你想给的东西，于是，消费者的消

费观念、消费形态、消费认知才是市场的准绳。在大众的消费观念中，保健酒就是药酒。健康的人觉得不

需补，亚健康的人不敢乱补，同时大多数消费者，都认为保健酒是一种滋补药酒，不适应四季饮用，这也

给保健酒行业的发展带来致命打击。

当前，中国保健酒市场上的一些主流品牌，其品牌战略及定位大多为保健、滋补、壮阳、强身等概念，甚

少有自己独到的定位，这也是保健酒市场缺乏一个全国性领导品牌的原因之一。如何打破气候、季节观念

的枷锁，长远性、规划性的引导市场、培育市场，是目前保健酒企业最当攻克的难题。

根据规划，健康服务业将在未来成为我国三大支柱产业之一，到2020年，大健康产业将达到10万亿元的规

模，为保健酒行业的蓬勃发展创造了红利发展环境。再加上政策层面与市场方面的利好，可以说，保健酒

迎来了快速成长的绝佳时机。同时“健康中国”国家战略指出，保健酒消费税由20%降为10%，这项重要

的供给侧改革新政，为保健酒行业转型升级注入了强劲动力。

保健酒的消费是典型的个人功能性需求产品，它的消费形态应该以个人日常消费为主，功能价值的需求应

高于情感价值的需求，是一种保健行为，它的消费场所也以家庭消费为主导，保健酒在一定程度上就是“

保健+酒”的组合，“酒”仅仅是保健的载体，“保健”才是消费者最关注的，人们强调的是营养保健，是

补身而不是治病。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊

杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国保健酒及各子行业的发展状况、上下游行业发展状

况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国保健酒行业发展状况和特点，以及中

国保健酒行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的保健酒行业发展态势作了详细分析，并

对保健酒行业进行了趋向研判，是保健酒开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前保健酒业

发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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