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三、企业运营能力
四、企业业务定位
五、企业发展能力
六、企业产业布局
七、企业新服务动向
八、企业发展战略
第二十七节 中南出版传媒集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经济指标
三、企业发展目标
四、企业营销网络分布
五、企业扩张规划
六、企业行业影响力
七、企业最新服务
第二十八节 上海新华传媒股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经济指标
三、企业硬件设备
四、企业服务涉及领域
五、企业营销渠道
六、企业品牌影响力
七、企业投资效益
八、企业发展方向
第二十九节 广东广州日报传媒股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业市场定位
三、企业经营情况
四、企业业务范围
五、企业营销增长
六、企业行业竞争力
七、企业品牌影响力
八、企业发展战略
九、企业最新动态
第三十节 中文天地出版传媒集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业成本和定价
三、企业营销渠道
四、企业经济指标
五、企业品牌影响力
六、企业行业竞争力
七、企业业务方向
八、企业最新动态
第十章 2024-2029年全媒体行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年全媒体行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第二节 2024-2029年中国全媒体行业发展预测
一、2024-2029年中国全媒体市场规模预测
二、2024-2029年中国全媒体行业供需预测
三、2024-2029年中国全媒体行业供需平衡预测
第三节 中国全媒体行业存在的问题及对策
一、全媒体行业存在的问题
二、全媒体行业发展的对策
第四节 2024-2029年全媒体市场发展前景
一、2024-2029年全媒体市场发展潜力
二、2024-2029年全媒体市场发展前景
三、2024-2029年全媒体行业发展趋势
第十一章 2024-2029年全媒体行业投资分析
第一节 全媒体行业投资特性分析
一、全媒体行业进入壁垒分析
二、全媒体行业盈利因素分析
三、全媒体行业盈利模式分析
第二节 全媒体行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、行业投资现状分析
第三节 2024-2029年全媒体行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、全媒体行业投资机遇
第四节 2024-2029年全媒体行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第五节 中国全媒体行业投资建议
一、全媒体行业主要投资建议
二、中国全媒体企业融资分析
第十二章 全媒体环境下传统媒体发展路径研究
第一节 报刊
一、报纸副刊在全媒体环境中的定位与创新
1、定位;副刊需要打动人心、引人思考
2、创新;文学性、服务性与本土性的结合
3、发展;要与新环境紧密结合
二、传统报业的全媒体融合
三、全媒体时代报纸副刊面临的挑战
1、巨量的信息使报纸副刊面临挑战
2、内容同质化使报纸副刊面临挑战
3、传播渠道单一使报纸副刊面临挑战
4、互动模式匮乏使报纸副刊面临挑战
四、全媒体时代报纸副刊的发展趋势
1、多元化发展
2、本土化发展
3、互动化发展
五、全媒体背景下报刊广告投放的优化策略
1、全媒体背景下报刊广告的新特征
(1)广告类型多元化
(2)广告资源整合化
(3)广告内容多媒化
2、融合背景下报刊媒体广告投放的优化策略
(1)报刊媒体广告投放的组合策略
(2)报刊媒体与新媒体融合投放策略
六、香港报业多元化经营与全媒体战略的启示
1、新媒体冲击下的香港报业现状
2、香港报业未受致命性冲击原因解析
3、香港报业多元化经营、全媒体融合
(1)实施多元化经营战略
(2)全力推动全媒体转型
4、香港报业经营管理的启示
第二节 广播
一、全媒体时代广播发展应把握的三个关键环节
1、发挥广播自身优势应对竞争
2、以融合新媒体的优势积极发展
3、发挥广播及融媒体的双重优势把握未来
二、全媒体时代广播新闻直播节目的创新探究
1、全媒体时代广播新闻直播节目面临的问题
2、全媒体时代创新广播新闻直播节目
三、全媒体时代传统广播的转型之策
第三节 电视
一、全媒体时代背景下电视与新媒体的融合发展研究
1、全媒体时代背景下电视受到的影响
2、电视与新媒体融合的条件
(1)电视丰富了新媒体的形式内容
(2)新媒体拓展了电视的传播渠道
3、全媒体时代背景下电视与新媒体融合发展的策略
(1)加深融合度
(2)促进转型变革
(3)创新思维发展
二、全媒体环境下电视新媒体与传统媒体的融合之路
1、电视新媒体和传统媒体相融合的切入点分析
(1)形成关系资源优势
(2)对融合模式进行精准判定
2、电视新媒体和传统媒体融合过程中出现的问题
3、全媒体环境下电视新媒体和传统媒体融合的主要途径
三、关于全媒体与电视台新闻传播融合的分析
1、全媒体与电视台新闻传播融合的途径
2、全媒体与电视台新闻传播融合的展望
五、全媒体视域下传统电视台发展路径探索
第十三章 全媒体发展案例分析
第一节 北京电视台网络春晚个案分析
一、北京电视台网络春晚举办概况
二、北京电视台网络春晚诞生背景
三、北京电视台网络春晚运作情况
1、三大平台通力合作
2、各方高手加盟策划
3、过亿网民点将支招
四、北京电视台网络春晚差异定位
1、全民参与，草根登上舞台
2、风格活泼，吸引年轻受众
五、首届网络互动春晚的影响和启示
1、需求就是硬道理
2、融合创造机会
3、内容为王，渠道制胜
第二节 盛大集团从游戏门户向全媒体转型个案分析
一、盛大转型的基本历程
1、盛大的总体情况
2、盛大的转型历程
二、盛大现阶段的业务布局
三、盛大成功转型的启示
第三节 华视整合车载移动电视广告资源个案分析
一、华视传媒车载移动电视广告联播网的发展历程
1、复制成功模式，布局全国公交移动电视广告市场
2、借力资本市场，贯通地铁与公交移动电视广告市场
二、车载移动电视的传播价值分析
1、户外实时移动
2、提供精短信息
3、受众人群稳定
4、社会影响广泛
三、华视传媒的广告价值分析
1、可实施广告监播
2、广告传播千人成本低
3、与传统电视广告存在良好的互补性
四、城镇化与公交优先战略为车载移动电视带来机遇
五、移动传媒产业投资建议
第十四章 全媒体行业发展战略研究
第一节 全媒体行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国全媒体品牌的战略思考
一、全媒体品牌的重要性
二、全媒体实施品牌战略的意义
三、全媒体企业品牌的现状分析
四、中国全媒体企业的品牌战略
五、全媒体品牌战略管理的策略
第三节 全媒体经营策略分析
一、全媒体市场细分策略
二、全媒体市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、全媒体新产品差异化战略
第四节 全媒体行业投资战略研究
一、2024-2029年全媒体行业投资战略
二、2024-2029年细分行业投资战略
三、2024-2029年上下游行业投资战略
第十五章 研究结论及投资建议
第一节 全媒体行业研究结论及建议
第二节 全媒体子行业研究结论及建议
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