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2024-2029年中国体育旅游行业发展全景调研与投资趋势预测研究报告
报告简介
我国体育旅游产业经济发展最为直接的推动力就是各大赛事和地方性赛事的开展，赛事的开展为各地带来了巨大的经济效益。体育旅游促进了赛事举办地的餐饮住宿等行业的大发展，尤其是人员密集地区的赛事更加聚拢了众多旅游者，其中，在一些地方性的场所，除了餐饮、住宿、交通等服务之外，直接和间接从事体育旅游产业项目的参与者和单位就多达几万家，直接参与人员达几百万人，间接从业人员达上千万人。据不完全统计，仅仅北京奥运会期间，旅游接待人员就达到了1亿人次，创造效益40亿元，加之大型赛事的举办吸引了众多的旅游爱好者和直接游客，所以这些都给赛事举办地带来了巨大的经济效益，也使得体育旅游产业日渐发展壮大。
此外，我国体育旅游产业的发展促使众多的旅游资源得到了开发。目前，我国绝大多数地区旅游还停留在过去传统的让游客游山玩水和观赏旅游景观的层次上，即使开发了一些生态旅游和度假旅游项目，也仅仅只是停留在表面，并没有深入挖掘其内在的旅游潜能，人们通过这样的旅游仅仅能对一个地区和环境进行认知和理解，并不能得到轻松愉悦的参与感和追求自我挑战的快感，可见，这样的旅游模式，游客参与性极差，大众娱乐性十分不足，因此，这样的旅游产品自然无法抓住更多旅游者的内心，对于其他旅游参与者的吸引力也逐渐减弱。而体育旅游项目则是一个新兴事物，它不仅丰富了旅游市场，弥补了大众旅游的需要，而且还提升了整体旅游产品的质量，符合旅游产品本身的要求，加之其内在的体育运动参与性很强，人们的健身活动可以多元化地提升游客的身心健康，满足游客可以在游中玩，游中乐，游中健的更高层次的需要，所以这一旅游模式的推出受到了大众的欢迎，对于我国体育旅游产业经济发展的促进作用明显。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国体育旅游协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国体育旅游及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国体育旅游行业发展状况和特点，以及中国体育旅游行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的体育旅游行业发展态势作了详细分析，并对体育旅游行业进行了趋向研判，是体育旅游开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前体育旅游业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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