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报告简介
全域旅游示范区是我国旅游发展探索的新路径，应瞄准当前旅游发展中的主要问题、重点难题实施改革，加大创新力度。全域旅游示范区所在地具体情况不同，在发展过程中具体措施不能千篇一律，要因地制宜，因势制宜，在体制机制、政策措施、业态融合等方面出台新举措，推动新发展。
近年来，全域旅游示范区创建涌现了很多亮点，取得了不少切实可行的创新经验。如浙江的点状供地、山东的旅游绩效考核、湖南的全域旅游基地等，均为各地全域旅游发展提供了宝贵经验。另外，广东深圳市大鹏新区的旅游“党员店铺”和社区旅游学院、广西阳朔县的“党建+旅游”、北京延庆区的多规合一、北京平谷区的主客共享桃花港湾、贵州盘州市的多功能全域旅游集散中心、黑龙江五大连池景区全域化的药泉文化等，均从当地实际出发在某一方面实现了创新突破，对其他地方全域旅游的发展具有借鉴意义。
我国处于大众旅游初级阶段，各地旅游基础和约束条件存在差异，设置加分项目可以激发创新活力，形成地方之间互学互促机制，最终形成以游客为中心的目的地发展体制，不断满足游客对于美好生活的追求。
此外，“旅游+”和“+旅游”方式是丰富旅游产品的有效手段。坚持融合发展，充分发挥旅游业对相关产业的带动作用，是实现区域旅游发展全域化关键环节，也是带动相关领域改革，充分释放以旅游为突破口带动地区全面改革发展的关键环节。对创建单位来讲，必须根据自身优势，因势利导地发展“旅游+”。
公共服务是旅游业发展的重要保障，但目前我国公共服务总体水平还相对较低。因此，国家全域旅游示范区建设的一个重要方面就是通过大力发展旅游公共服务，引领我国公共服务全面提升。为此，《国家全域旅游示范区验收标准(试行)》对旅游公共服务的设计也作出了明确规定。此外，对涉及旅游安全等公共服务，包括重大安全事故等问题设计了一票否决项。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家文化和旅游部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国旅游协会、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国全域旅游行业及各子行业的发展状况、市场供需形势、进出口贸易等进行了分析，并重点分析了中国全域旅游行业发展状况和特点，以及中国全域旅游行业将面临的挑战、行业的发展策略等。报告还对国际全域旅游行业发展态势作了详细分析，并对全域旅游行业进行了趋向研判，是全域旅游生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前全域旅游行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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