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2024-2029年中国宠物食品行业发展态势与前景展望研究报告
报告简介
随着现代社会的发展，人民的生活水平也在不断提升，大部分人已经过上了小康生活。有了物质保障后的人们，不再只追求吃饱穿暖，而是追求高质量的生活方式和满足精神生活上需求，养宠物也逐渐成为一种时尚。人们养宠物从刚开始的赏玩变成了一种精神寄托，宠物在人们的日常生活中扮演着非常重要的角色，成为家庭中不可缺少的一员。现如今，很多人养很名贵的宠物，物种名贵的宠物会被善待，它们的主人会想方设法伺候好它们，主人自然会精心挑选宠物们的口粮。
宠物食品有很多种分类方法，根据宠物食品的形态进行分类，可以分为干性宠物食品、湿性宠物食品和半干性宠物食品三大类。干性宠物食品指含水量10～12%、干物质80～90%的宠物食品，通常采用纸包、塑料袋或纸盒等包装形式，主要由动物蛋白、小麦、玉米、豆类奶酪、干啤酒酵母以及一定数量的维生素和矿物质等均匀混合、膨化干燥而成。湿性宠物食品一般是含有15～40%的干物质，干物质所占比例比较少，其经过加热处理，通常采用罐头或经过消毒的口袋包装而成。半干性宠物食品是利用50%的屠宰场下脚料为基础原料，再配以干调料，调整适宜pH后，经过充分的热处理制得。
宠物食品的品牌从全球以及中国目前的状况来看，品牌运作形成两大明显阵营。一是在宠物食品行业占先入为主地位的四大巨头，玛氏公司、雀巢公司、高露洁公司和宝洁公司。这四大公司凭借自己的产品质量在中国宠物食品行业建立了稳定的位置和地位，占据了中国高端市场。二是诺瑞宠物食品有限公司、好主人宠物食品有限公司和金康宝动物医药保健品有限公司这三家公司。诺瑞宠物食品有限公司，这是个在国内有一定影响力的品牌公司，它的总部设在上海，公司一直比较注重品质和品牌的经营，在国内占有很高的地位。好主人宠物食品有限公司总部设在成都，以国内500强企业通威饲料为背景，始终致力于中国本土市场需求的研究，长期对中国城市家庭养宠物人群进行追踪调查，不断研制出适合国内养宠物人群的产品配方，产品更具有针对性和适用性。金康宝动物医药保健品有限公司总部设在天津，与国内众多品牌一样，以超越进口品牌的性价比赢得众多国内市场中低价位的消费者。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国宠物食品行业及各子行业的发展状况、市场供需形势、进出口贸易等进行了分析，并重点分析了中国宠物食品行业发展状况和特点，以及中国宠物食品行业将面临的挑战、行业的发展策略等。报告还对国际宠物食品行业发展态势作了详细分析，并对宠物食品行业进行了趋向研判，是宠物食品生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前宠物食品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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