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2024-2029年中国运动鞋行业市场深度分析及发展趋势研究咨询预测报告
报告简介
中国运动鞋市场中，具一定影响力的品牌有20家左右。国外的两大体育用品巨头“耐克”和“阿迪达斯”竞争优势非常明显，内资品牌龙头慢慢形成安踏、361度、特步、匹克等品牌市占率均相对较为稳定。
截至目前为止，国内共有19家体育用品企业上市，其中在香港上市的有10家，多数是国内运动鞋业的龙头企业;在新加坡上市的3家，融资规模相对较小，始发的市盈率比较低，如喜得龙始发的市盈率仅6.6倍，被认为是“贱卖”;美国上市的有1家;国内上市的有5家，市盈率比海外上市高出很多。 值得一提的是，这么多生产运动鞋的上市公司里，生产全部外包的，只有李宁、中国动向、探路者。其他企业均是设计、开发、生产、销售为一体的综合性企业。这些企业一般都是生产运动鞋、运动服及其配件。。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家能源局、国家发改委、中国商业部、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国运动鞋行业及各相关行业的发展状况、市场供需形势、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国运动鞋行业发展状况和特点，以及中国运动鞋行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对运动鞋行业进行了趋向研判，是运动鞋行业等单位准确了解目前运动鞋发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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