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报告简介
当新鲜的绿色食品还没有走入各大超市卖场，玲琅满目的绿色食品已经在网上争先恐后的叫卖，依托强大的订单量，生产者开始存储绿色产品，安排物流发货，采用了线上线下大的交易模式，带动了绿色食品和电商行业共同的发展。
电商的优势在于可以提供预售模式，减少了成本的消耗和库存导致变质的风险，在消费者的角度讲可以第一时间获得质量优等的绿色食品，保证了食物的新鲜和安全。对于营销者而言，减少了压货成本，降低了赔本的风险，对于电商行业而言增加了产品交易的数额，带动电商经济的发展，对于绿色食品而言，无疑是为其开辟了新的销售模式，在传统的销售模式配合下，助于绿色食品更好的为广大百姓所接受。
绿色食品也一样，通过电商平台的推广和销售，让绿色食品真正融入到我们的生活中，大米、豆油、鸡蛋包括蔬菜等各种绿色食品我们在电商中随处可见，并且早已经形成了一定的销售规模，可以使得大家足不出户就可购买绿色食品的愿望。日后，绿色食品通过电子商务的渠道，流通比例会大幅度增加，供求关系会得到及时的调节，保证线上线下的服务的周到性，同时在网络上进行数据累计和信息的搜集，对于数据库的整理带来极大的方便，对于绿色食品的销售和电商的运营起到指点的作用。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电子商务协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国绿色食品电子商务及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国绿色食品电子商务行业发展状况和特点，以及中国绿色食品电子商务行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的绿色食品电子商务行业发展态势作了详细分析，并对绿色食品电子商务行业进行了趋向研判，是绿色食品电子商务开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前绿色食品电子商务业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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三、博客营销
1、博客营销概况分析
2、博客营销优势分析
3、博客营销模式分析
四、微博营销
1、微博营销概况分析
2、微博营销的优劣势
3、微博营销模式分析
4、微博营销竞争分析
五、视频营销
1、视频营销概述分析
2、视频营销优势分析
3、视频营销策略分析
4、视频营销竞争分析
六、问答营销
1、问答营销概述分析
2、问答营销运营模式
3、问答营销竞争分析
七、权威百科营销
1、权威百科营销概况
2、权威百科营销优势
3、权威百科营销形式
八、企业新闻营销
1、企业新闻营销概况
2、企业新闻营销方式
3、企业新闻营销策略
4、新闻营销竞争分析
第四节 绿色食品电商新兴营销方式分析
一、线下营销创新分析
二、电视节目营销分析
三、节日营销方式分析
四、短信营销方式分析
五、微信营销方式分析
第八章 中国企业拓展绿色食品电商转型分析
第一节 企业食品电子商务环节构建分析
一、企业食品电商关键环节构建
1、产品采购与组织
2、电商网站建设
3、网站品牌建设及营销
4、服务及物流配送体系
5、网站增值服务
二、企业电子商务网站构建
1、网站域名申请
2、网站运行模式
3、网站开发规划
4、网站需求规划
三、企业电商流程管理分析
1、网站运营流程
2、网络销售流程
3、产品发货流程
4、采购管理流程
5、订单销售流程
6、库房操作流程
四、商超进入电商市场策略
第二节 企业转型食品电商平台选择分析
一、企业电商建设模式分析
二、自建商城网店平台
1、自建商城概况分析
2、自建商城优势分析
三、借助第三方网购平台
1、电商平台的优劣势
2、电商平台盈利模式
四、电商服务外包模式分析
1、电商服务外包的优势
2、电商服务外包可行性
3、电商服务外包前景
五、企业电商平台选择策略
第三节 企业转型食品电商物流构建分析
一、企业电商物流体系构建模式分析
1、企业电商自建物流模式
(1)自建物流配送中心模式
(2)电商自建物流的优势
(3)电商自建物流的影响
2、企业电商第三方物流模式
(1)电商第三方物流供应链模式
(2)电商第三方物流的优势
(3)电商第三方物流的影响
3、企业电商自建与第三方物流相结合模式
(1)自建与第三方物流相结合模式
(2)自建与第三方物流相结合模式优势
4、企业电商第四方物流供应链模式
(1)电商第四方物流供应链模式
(2)第四方物流供应链模式的优势
(3)第四方物流供应链的运作模式
二、企业电商物流体系的发展路径
三、企业电商物流模式的选择分析
四、企业电商物流体系构建策略分析
1、入库质量检查
2、在库存储管理
3、出库配货管理
4、发货和派送
5、退货处理
第四节 企业拓展绿色食品电商经验借鉴
一、馋娟食品发展绿色食品电商分析
1、企业拓展食品电商优势
2、食品电商o2o模式构建
3、企业发展食品电商物流
二、新疆源森农业发展绿色食品电商分析
1、企业拓展食品电商优势
2、食品电商经营模式构建
3、企业发展食品电商现状
三、山珍汇发展绿色食品电商分析
1、企业拓展食品电商优势
2、企业发展食品电商现状
四、优谷大地发展绿色食品电商分析
1、企业拓展食品电商优势
2、食品电商经营模式构建
3、企业发展食品电商现状
第九章 中国绿色食品电商平台构建及经验借鉴
第一节 自营型食品电商平台构建及经验借鉴
一、自营型食品电商市场发展分析
1、自营型食品电商发展现状
2、自营型食品电商发展优势
二、自营型食品电商平台构建情况分析
1、自营型食品电商构建要素分析
2、自营型食品电商物流配送构建
3、自营型食品电商盈利模式构建
三、中粮我买网
1、平台绿色食品网销优势
2、平台绿色食品电商盈利
3、平台食品网购物流配送
4、平台食品网络营销策略
四、顺丰优选
1、食品电商平台定位选择
2、平台食品网购市场优势
3、电商平台物流配送网络
4、电商平台运营风险分析
第二节 垂直型食品电商平台构建及经验借鉴
一、垂直型食品电子商务市场发展分析
1、垂直型食品电商发展现在
2、垂直型食品电商发展优势
二、垂直型食品电商平台构建情况分析
1、垂直型食品电商平台发展途径
2、垂直型食品电商品牌模式构建
3、垂直型食品电商商业模式构建
三、本来生活网
1、平台食品电商发展现状
2、平台绿色食品网销优势
3、平台食品网购物流配送
四、中绿生活网
1、平台绿色食品电商现状
2、平台绿色食品展销中心
3、平台绿色食品基地情况
4、平台绿色食品线下门店
第三节 综合型食品电商平台构建及经验借鉴
一、综合型食品电子商务市场发展分析
1、综合型食品电商市场发展概况
2、综合型食品电商发展优势分析
3、综合型食品电商平台竞争现状
二、综合型食品电商平台构建情况分析
三、1号店超市
1、食品电商网站概况分析
2、网站绿色食品网销优势
3、绿色食品电商运营模式
4、绿色食品电商盈利模式
5、平台网销食品物流网络
四、京东商城
1、平台食品电商市场现状
2、平台绿色食品网销优势
3、平台网销食品物流网络
4、平台食品电商o2o模式
5、京东商超业务发展分析
第四节 平台型食品电商平台构建及经验借鉴
一、平台型食品电子商务市场发展分析
1、平台型食品电商的市场现状
2、平台型食品电商优劣势分析
二、平台型食品电商平台构建情况分析
三、淘宝网
1、平台食品网购市场现状
2、平台绿色食品网销优势
3、平台网销食品物流网络
四、天猫
1、平台食品电商市场现状
2、平台绿色食品网销优势
3、平台网销食品物流网络
第十章 2024-2029年中国绿色食品电子商务前景展望与投资策略
第一节 2024-2029年中国绿色食品电子商务发展前景分析
一、绿色食品电子商务发展驱动因素
二、绿色食品电商物流发展趋势分析
三、绿色食品电子商务市场前景分析
四、绿色食品细分领域电商市场前景
1、绿色有机食品电商市场前景
2、绿色休闲食品电商市场前景
3、绿色保健食品电商市场前景
第二节 绿色食品电子商务投资壁垒
一、绿色食品电子商务投资壁垒分析
1、食品电商准入标准
2、会员规模壁垒
3、行业专业化服务壁垒
4、品牌及认可度壁垒
5、网络马太效应
6、技术壁垒
二、绿色食品电子商务突破壁垒策略
第三节 绿色食品电子商务行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、行业投资现状分析
第四节 2024-2029年绿色食品电子商务行业投资机会及风险分析
一、投资机会分析
1、产业链投资机会
2、细分市场投资机会
3、重点区域投资机会
4、绿色食品电子商务行业投资机遇
二、投资风险及防范分析
1、宏观政策风险及防范
2、市场竞争风险及防范
3、技术风险分析及防范
4、市场融资风险及防范
第五节 2024-2029年中国绿色食品电子商务融资策略分析
一、绿色食品电商企业融资渠道分析
1、银行贷款
2、小额贷款公司
3、民间借贷
4、网贷平台
5、电商融资
二、绿色食品电商企业融资渠道选择策略
1、食品电商企业融资方法与渠道简析
2、利用股权融资谋划企业发展机遇
3、利用政府杠杆拓展企业融资渠道
4、适度债权融资配置自身资本结构
5、关注民间资本和外资的投资动向
第六节 中国绿色食品电子商务行业投资建议
一、绿色食品电子商务行业主要投资建议
二、中国绿色食品电子商务企业融资分析
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