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2024-2029年中国手工串珠行业深度分析与投资前景规划报告
报告简介
随着科技的进步这些手工艺制品就会越来越少，艺术品的很多真实性机械都很难做出来，而且还有一些传统文化可能在流失。在这个快节奏的时代，人们逐渐注重人与人之间的交流，通过一些手工的方式，来增进感情。手工艺品种类繁多，却是人民智慧的一种体现，是文化的传承。现阶段，手工艺市场商业化越来越好，规模也在迅速扩大，竞争力也不断提升。但单论手工串珠还是很少见。
串珠，即用水晶、木、玛瑙、玻璃、琥珀等质地的珠子，巧思妙想，DIY出属于自己的心爱饰品，可以串出各种形形色色动物和水果形状(如十二生肖、苹果、香蕉等)。提起手工串珠，可谓是一个老产业，但是老产业也赋予了新内涵。作为非物质文化遗产的串珠手工，参与者众多，也有很多团队，不过都是参差不齐的。大多数的手工串珠门店都集中在小商品市场，和各类装饰及其他手工艺品一同出售，同时还销售一些串珠用的材料。串珠现已逐渐发展成为手工制作饰品的一大门类，小孩、青年、中年、老年都纷纷动手，成为一种另人瞩目的流行时尚和创业致富的捷径之一。
DIY作为一种生活态度，在欧美风靡已久。在国内，“DIY”的习惯也已从最早的发烧友"攒电脑"渗透到年青一代生活的方方面面，DIY饰品、服装甚至DIY家居装饰代言着主人的审美与情趣。DIY饰品店内所有饰品全部是店员或者顾客手工制作，因此没有任何两款是完全一样的。随着手工艺品价格不断上涨，手工类的东西逐渐体现出独特的优势。手工串珠费时费力，但是却各不相同，创意不断，给人带来不少新的体验。而且在家居装饰和礼品方面更为独特，更具风格。也受到不少人的追捧。未来，中国手工串珠行业市场规模将不断增长。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国艺品协会、中国美术家协会网、中国美术家网、雅昌艺术网、卓克艺术网、艺术中国网、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国手工串珠行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国手工串珠行业发展状况和特点，以及中国手工串珠行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球手工串珠行业发展态势作了详细分析，并对手工串珠行业进行了趋向研判，是手工串珠生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前手工串珠行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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