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报告简介
产业现状
食品添加剂是现代食品工业不可缺少的重要原料，食品工业的发展与食品添加剂有着密切的关系。食品添加剂满足了人民群众日益升级的消费需求，为食品工业繁荣发展做出了重要的贡献。食品添加剂行业已呈现出紧跟消费升级的发展新趋势即天然食品添加剂;有机食品、绿色食品、功能食品、健康食品、保健食品成为市场增长点，带动营养保健型食品添加剂快速发展;功能多元、风味优化的复合食品大量增加，形成了对复配型添加剂的潜在需求。比如天然添加剂，是从植物中提取的物质，比如甜菜根粉就是天然的色素，姜黄粉是天然的抗氧化剂，还有很多真空包装，全面杀菌，低温冻干的技术，都是从最大限度保证了食品的安全。
市场容量
5年来，我国食品添加剂和配料行业得到稳定发展，行业实力和影响力不断增强。行业经历了国际、国内经济发展大幅波动的阶段，包括食品工业在内的国内各工业行业，也逐步从高速发展转变为稳步发展，食品添加剂和配料行业同样也进入一个稳定发展的阶段。根据行业骨干企业上报的主要品种生产销售数据来看，5年来，食品添加剂主要品种的产量从947万吨增长到1200万吨，年均增长率为6.3%;主要产品销售额从935亿元增长到1160亿元，年均增长率为6.0%;同期出口额则基本维持在36亿-37亿美元左右。行业生产经营的趋势是保持稳定发展，主要品种产量和产值波动不大，部分品种产能还处于过剩状态，少数品种受外部因素影响出现短时性紧缺，但很快就会恢复供需平衡，行业一直发挥着保障食品工业生产的重要作用。
随着我国食品安全法律法规的不断完善和规范，行业的生产经营管理日益规范，行业企业的规模和产品生产集中度进一步提高。据有关数据统计，行业现有取得许可的食品添加剂生产经营企业3000多家，按照取得生产许可类别区分则为：食品添加剂生产企业1623家，食用香精生产企业720多家，复配食品添加剂企业957家。单纯从企业数量来看，这5年不但没有明显增长，而且有一定程度的下降，尤其是一些小企业因成本、竞争力等因素退出行业。尽管企业数量减少，行业产品的产量和销售额均增长近30%，这说明行业企业仍旧在通过扩大产能、技术改造和技术升级、在原料基地附近设立分厂等方式增加产能和销售额。
同时，行业的骨干企业通过兼并、重组等方式扩大企业规模或组成企业集团，使行业企业的规模实力不断增强。
市场格局
中国的食品添加剂近几年在生产应用技术水平、产品质量、成本、品种等方面取得了巨大的进步，但和国外发达国家相比，仍存在较大差距，主要表现在以下几个方面：行业大而不强，尽管中国食品添加剂行业产能增长迅速，产能居于世界前列，但是整体行业呈现大而不强态势。部分产品产能严重过剩，如国内柠檬酸、维生素C、山梨醇等产品销售主要依赖国际市场，由于产能过剩导致恶性竞争，价格持续走低，生产装置经济效益差，另外许多新开发小品种也逐步呈现盲目建设，产能扩增过快的现象。但随着消费升级，天然着色剂产品正在去除多余产能，进行结构性调整，产业模式正在由粗放型向精细加工转变，由单一着色功能向复合功能拓展。
前景预测
食品添加剂在我国有着广泛的使用范围，使用市场也相当大，而与普通的食品添加剂比起来，人们对绿色食品添加剂的需求就更高了。当前我国对于绿色食品添加剂有着较高的要求，该类产品在我国也拥有着广阔的市场，但绿色食品添加剂在我国的发展却面临着许多的障碍。绿色食品添加剂多为需要某些特殊资源加工而成，资源的稀有性一定程度上影响绿色食品添加剂的发展，为此国家正加大了科技设备投入，以期通过高科技设备生产技术提高绿色食品添加剂的生产率，弥补相关资源有限的缺陷。在未来，随着科技人才设备等的投入不断加大，我国的绿色食品添加剂产品必然有着更好的发展。
机遇挑战
5年来，食品添加剂行业的产量和销售额稳步提高，年均增长速率都在6%以上。企业的效益和利润却没有同比例增长，这中间有企业生产成本的增长速率高过产品价格增长的因素，更主要的原因在于行业企业产品同质化情况严重，产能过剩的品种越来越多，部分产品出口量下降，产品在市场上的竞争越发激烈。为抢占市场份额产品价格无法同步上涨甚至保本、亏本降价销售，导致行业企业整体经济效益下滑，也是部分中小企业被兼并或退出行业的原因。提高行业整体效益，是行业生产经营中必须正视的问题之一。行业企业不仅要在研发新产品、更好满足食品工业需求上下功夫，也应根据食品生产企业产品生产和研发的要求，提供更加专业和精细化的服务，满足不同客户的个性化需求，增加产品的附加值，进一步提高产品和企业的经济效益和社会效益。
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一、中国甜味剂产业发展概况
二、饲料甜味剂研究状况解读
三、甜味剂的未来发展趋向
四、饲料甜味剂发展趋势及前景解析
第三节 高倍甜味剂
一、高倍甜味剂产品的性价比分析
二、高倍甜味剂的安全性
三、中国高倍甜味剂发展状况剖析
四、高倍甜味剂取代蔗糖的前景展望
第四节 复合甜味剂
一、复合甜味剂的定义、作用与必要性
二、中国复合甜味剂的主要特征
三、复合甜味剂的开发技术
四、中国复合甜味剂的发展状况分析
五、中国复合甜味剂生产应用改进的主要措施
第五节 木糖醇行业的发展
一、木糖醇主要应用范围
二、中国木糖醇行业发展进程分析
三、中国木糖醇生产基本工艺介绍
四、中国木糖醇工业未来的发展道路
第十章 防腐剂行业发展分析
第一节 防腐剂概述
一、防腐剂的定义
二、天然防腐剂的主要种类
三、化学类食品防腐剂的主要种类
四、中国食品防腐剂使用范围
第二节 防腐剂行业发展分析
一、中国防腐剂的研发应用概况
二、防腐剂、抗氧化剂行业发展概况
三、中国必须加大复合防腐保鲜剂的研发力度
四、提高防腐剂应用技术应采取的方法
五、食品防腐剂对食品安全的影响
第三节 防腐剂行业发展前景及趋势
一、天然防腐剂有着广泛的应用前景
二、食品防腐剂未来发展趋向
三、中国食品防腐剂未来发展重点
四、人工合成防腐剂未来走向
第十一章 其他食品及饲料添加剂行业发展分析
第一节 酸度调节剂
一、酸度调节剂的定义
二、柠檬酸的发展进程、生产方法和用途
三、苹果酸的性质、功能及应用
四、中国柠檬酸行业发展现状剖析
五、中国柠檬酸产业发展遇到的困难
第二节 酶制剂
一、中国酶制剂的发展进程简述
二、酶制剂主要产品发展状况简析
三、中国饲料用酶制剂发展状况浅析
四、中国酶制剂行业快速发展
五、酶制剂未来发展前景
第三节 乳化剂
一、乳化剂的概念和作用
二、世界食品行业乳化剂使用状况概述
三、食用乳化剂市场发展回顾
四、乳化剂技术的提高促进了中国食品工业的发展
五、中国食品乳化剂未来发展道路
第四节 增稠剂
一、增稠剂的定义
二、食品增稠剂主要应用范围
三、中国食用增稠剂研究力量薄弱
四、中国食用增稠剂有着广泛的应用前景
第四部分 竞争格局分析
【食品添加剂产业区域市场发展如何?主要企业市场占有率如何?排行靠前企业影响力如何?】
第十二章 中国食品添加剂行业竞争分析
第一节 中国食品添加剂行业竞争结构
一、行业现有竞争者
二、行业潜在进入者
三、行业替代品威胁
四、行业供应商议价能力
五、行业购买者议价能力
六、行业竞争情况总结
第二节 中国食品添加剂行业swot分析
一、食品添加剂行业优势分析
二、食品添加剂行业劣势分析
三、食品添加剂行业机会分析
四、食品添加剂行业威胁分析
第三节 中国食品添加剂行业竞争分析
一、食品添加剂行业竞争格局
二、食品添加剂行业集中度
三、食品添加剂行业竞争力
第四节 中国食品添加剂行业竞争趋势与策略
一、食品添加剂行业竞争趋势
二、食品添加剂行业竞争策略
第十三章 食品添加剂产业区域市场分析
第一节 中国食品添加剂产业集群发展特色
一、长江三角洲食品添加剂产业发展特色
二、珠江三角洲食品添加剂产业发展特色
三、环渤海地区食品添加剂产业发展特色
四、闽南地区食品添加剂产业发展特色
第二节 华东地区食品添加剂行业市场发展分析
一、山东食品添加剂行业市场发展分析
二、江苏食品添加剂行业市场发展分析
三、浙江食品添加剂行业市场发展分析
四、福建食品添加剂行业市场发展分析
五、上海食品添加剂行业市场发展分析
第三节 华中地区食品添加剂行业市场发展分析
一、河南食品添加剂行业市场发展分析
二、湖北食品添加剂行业市场发展分析
三、湖南食品添加剂行业市场发展分析
四、江西食品添加剂行业市场发展分析
第四节 华北地区食品添加剂行业市场发展分析
一、北京食品添加剂行业市场发展分析
二、天津食品添加剂行业市场发展分析
三、河北食品添加剂行业市场发展分析
四、山西食品添加剂行业市场发展分析
第五节 其他地区食品添加剂行业市场发展分析
一、广东食品添加剂行业市场发展分析
二、四川食品添加剂行业市场发展分析
三、重庆食品添加剂行业市场发展分析
第十四章 食品添加剂行业领先企业经营形势
第一节 晨光生物科技集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二节 爱普香料集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第三节 青岛瑞可莱餐饮配料有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第四节 神州霞光(北京)控股股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第五节 山东龙力生物科技股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第六节 安琪酵母股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第七节 青岛香巴尔食品配料有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第八节 莲花健康产业集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第九节 江苏科伦多食品配料有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十节 千禾味业食品股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十一节 青岛仕泓食品配料有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十二节 保龄宝生物股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十三节 厦门金达威集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十四节 梅花生物科技集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十五节 广东佳隆食品股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十六节 中粮生物化学(安徽)股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十七节 安徽金禾实业股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十八节 浙江味海食品配料有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第十九节 湖南省天味食品配料有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十节 天富(中国)食品添加剂有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十一节 连云港树人科创食品添加剂有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十二节 浙江益纸淀粉科技股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十三节 上海大立食品添加剂有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十四节 江西北洋食品添加剂有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十五节 河北隆泰食品科技有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十六节 抚顺独凤轩骨神生物技术股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十七节 杭州三和食品添加剂配料有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十八节 小川香料(上海)有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第二十九节 浙江惠嘉生物科技股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第三十节 浙江天益食品添加剂有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业品牌状况
四、企业竞争能力
五、企业产品动态
六、企业战略规划
第五部分 发展前景展望
【未来食品添加剂行业发展前景怎样?有些什么样的变化趋势?投资情况如何?怎样把握机会?怎样避免风险?投资策略又如何?】
第十五章 食品添加剂行业前景预测
第一节 2024-2029年食品添加剂行业发展的影响
一、有利因素
二、不利因素
第二节 2024-2029年中国食品添加剂行业发展预测
一、2024-2029年中国食品添加剂市场规模预测
二、2024-2029年中国食品添加剂行业供给预测
三、2024-2029年中国食品添加剂行业需求预测
第三节 食品添加剂行业未来前景与趋势
一、世界食品添加剂市场发展方向
二、中国食品添加剂开发国际市场的前景
三、食品添加剂行业未来前景看好
四、中国食品添加剂未来发展重点
第四节 配料行业未来发展趋势
一、中国配料行业发展趋势分析
二、未来配料的发展方向
第十六章 2024-2029年食品添加剂行业投资分析
第一节 食品添加剂行业投资特性分析
一、食品添加剂行业进入壁垒
二、食品添加剂行业盈利因素
三、食品添加剂行业盈利模式
第二节 食品添加剂行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、行业发展现状分析
第三节 2024-2029年食品添加剂行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、食品添加剂行业投资机遇
第四节 2024-2029年食品添加剂行业风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第五节 2024-2029年食品添加剂行业投资分析
一、行业投资效益分析
二、食品添加剂大型投资项目情况
三、“互联网+”食品添加剂行业投资机遇
四、新进入者应注意的障碍因素
第六节 中国食品添加剂行业投资建议
一、食品添加剂行业主要投资建议
二、中国食品添加剂企业融资分析
第六部分 发展战略研究
【食品添加剂业面临哪些困境?需要注意哪些问题?需要采取哪些策略?具体有哪些注意点?有哪些案例可供参考?企业如何制定发展战略?】
第十七章 2024-2029年食品添加剂行业面临的问题
第一节 2019-2023年食品添加剂行业面临的困境
第二节 食品添加剂企业面临的困境及对策
一、重点食品添加剂企业面临的困境及对策
1、重点食品添加剂企业面临的困境
2、重点食品添加剂企业对策探讨
二、中小食品添加剂企业发展困境及策略分析
1、中小食品添加剂企业面临的困境
2、中小食品添加剂企业对策探讨
三、国内食品添加剂企业的出路分析
第三节 中国食品添加剂行业存在的问题及对策
一、中国食品添加剂行业存在的问题
二、食品添加剂行业发展的建议对策
第四节 环保加压对行业企业造成的影响
一、行业、区域全覆盖，严格执行无差别
二、对行业企业的环保管理趋向于专业化
第十八章 食品添加剂行业案例分析研究
第一节 食品添加剂行业并购重组案例分析
一、食品添加剂行业并购重组成功案例分析
1、国外食品添加剂行业并购重组成功案例解析
2、国内食品添加剂行业并购重组成功案例解析
二、食品添加剂行业并购重组失败案例分析
1、国外食品添加剂行业并购重组失败案例解析
2、国内食品添加剂行业并购重组失败案例解析
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