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报告简介

早在90年代初，中国的母婴店就开始起步，最初主要以个体经营为主，50平米大小的夫妻店居多，品类偏

少，婴儿配方奶粉、纸尿裤、推车等都是稀有产品，整体产业并未形成规模。2000年左右，母婴概念刚刚

兴起，母婴店处于有货就能赚钱的时候，此时爱婴室、乐友已经初具规模，庞大的新生人口吸引了母婴实

体店从业者的持续投入。在这一阶段，母婴门店遍布全国一、二、三线城市，部分母婴用品已经能触达到

乡镇，此时旗下门店超过30家的连锁企业超过20家，母婴品类也变得更多更全，一个数据可以佐证。

随着母婴行业的高速发展，从业者加速入局，产品日渐丰富，消费者不再仅仅满足于在商超大卖场中已有

的母婴用品专柜去购买奶粉和纸尿裤，此时，渠道的影响力开始不断增强，渠道扩张逐渐被提上日程，很

多聪明人开始通过渠道做起了社区母婴店，离消费者更近、一站式购物、专业化服务等独特优势凸显，带

给了消费者极好的购物体验。在这一阶段，母婴店开始从综合零售体中分化出来，实现了真正意义上的独

立，不再只是商超卖场中不显眼的一隅，之后，全国性、区域性等母婴连锁业态成为线下渠道中成长最快

的细分领域，不断蚕食着商超大卖场中以往“霸权式”的市场销售份额。

又经过几年艰苦鏖战，电商流量红利逐渐消失，获客成本居高不下，“有场景，即消费”，线上线下的关

系也从竞争变为竞合，开始相互融合，母婴实体门店的格局又一次发生变化。一方面，线上渠道的电商大

鳄纷纷在线下收买、兼并、新增零售实体店;位于第一阵营的母婴零售连锁也在紧锣密鼓布局新零售，如打

造智慧门店、沉浸式体验、全渠道、柔性供应链等，缺乏人力、技术、资金的中小母婴门店再一次面临危

机，加速淘汰和整合。

此外，跨境电商的发展与母婴消费升级也让一批人看到了母婴店新的玩法。

从整体来看，中国母婴店连锁化加速，单从发展现状来看，地域割裂仍然十分明显，地方王众多，即使在

一个小县城，都可能存在一个有着几十家门店的连锁品牌。目前，母婴市场上大佬玩家盘踞，包括孩子王

、乐友孕婴童、爱婴室等。爱婴室、乐友、爱婴岛分别占据我国华东、华北和华南地区的母婴市场，而孩

子王则主要覆盖全国二、三线城市的母婴市场，至今孩子王的门店也还未进入北京，各自为区域内领军企

业，并加大门店向外布局扩张力度，不断地提升自己的市场份额。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、、全国及海外多种相关报刊

杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国母婴店行业及各子行业的发展状况、市场供需形势

、进出口贸易等进行了分析，并重点分析了中国母婴店行业发展状况和特点，以及中国母婴店行业将面临

的挑战、行业的发展策略等。报告还对国际母婴店行业发展态势作了详细分析，并对母婴店行业进行了趋

向研判，是母婴店生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前母婴店行业发展动态，把握企业

定位和发展方向不可多得的精品。
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图表：中国母婴店行业盈利能力分析

图表：中国母婴店行业偿债能力分析

图表：中国母婴店行业营运能力分析

图表：中国母婴店行业发展能力分析

图表：母婴店行业集中度分析

图表：中国母婴店行业竞争格局

图表：2024-2029年母婴店行业市场规模预测
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