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2024-2029年中国葡萄酒行业全景调研与投资趋势预测报告
报告简介
中国人渐渐喜欢上葡萄酒，越来越多的90后逐渐成为葡萄酒消费主体，让国有葡萄酒企业看到了希望。截止至2018年进口葡萄酒总量为6.88亿升，较去年同期下滑了8.26%。进口额略微上涨2.12%，达28.5亿美元。2018年1~12月全国葡萄酒产量为62.9万千升，同比下滑7.4%。值得注意的是，该数据比2017年总产量100.1万千升大幅减少了37.2万千升。
葡萄酒行业两极分化的过程中，高低端葡萄酒都在寻找相应的细分市场，小众酒和名庄酒在未来将并存发展。消费量未来将增长葡萄酒消费年轻化、个性化、时尚化、前卫化需求明显。近几年进口葡萄酒的飞速增长，让进口葡萄酒的渠道和企业的增长速度甚至高于进口葡萄酒消费者的增长速度。因此带来了此轮进口葡萄酒增长速度的下滑。
葡萄酒进口量的不断增长为国产葡萄酒带来巨大竞争压力，各个葡萄酒生产企业释放出的信号来看，国产葡萄酒企业正在适应新的市场环境，重新定位，重抓品质，为“中国造”的葡萄酒贴上优质的标签。
二三线城市的葡萄酒消费能力进一步释放，其超越一线城市的增速成为葡萄酒市场的亮点。非一线城市葡萄酒消费力释放，促进葡萄酒厂商将渠道进一步下沉，在沿海地区县级城市也有葡萄酒专卖店。而在葡萄酒消费相对不成熟但需求量增长的内陆二三线城市，下沉的渠道有助于营造消费氛围。
在渠道扁平化的趋势下，越来越多的葡萄酒企业和大商越过中间商，将营销目标直接指向终端，葡萄酒的营销主诉求变为“性价比”“品质”和“让消费者买到值得的酒”。在互联网大背景下，传统渠道的整合尤为重要。线上线下结合会为整个行业带来全新的销售模式。新零售要求企业站在消费者的角度思考问题，建立2C新渠道。如在不同的消费场景下兴起的葡萄酒连锁店、葡萄酒自动售卖机、葡萄酒无人超市等。对消费者来说，线上线下相结合的方式可以避免单渠一道的不便，消费者合理接触葡萄酒机会大大增加，消费者可以先体验，后购买。且能保证为消费者提供便捷、有品质保障的个性化服务。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国葡萄酒协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国葡萄酒及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国葡萄酒行业发展状况和特点，以及中国葡萄酒行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的葡萄酒行业发展态势作了详细分析，并对葡萄酒行业进行了趋向研判，是葡萄酒开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前葡萄酒业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、国内葡萄酒投资市场建设与发展
1、国内葡萄酒投资管制与政策
2、国内葡萄酒投资市场建设与发展情况
二、国外葡萄酒投资市场建设与发展
1、国外葡萄酒投资管制与政策
2、国外主要葡萄酒投资市场建设与发展
3、国外葡萄酒投资市场建设与发展经验
第十一章 葡萄酒行业发展趋势分析与预测
第一节 中国葡萄酒市场发展趋势
一、中国葡萄酒市场发展趋势分析
二、中国葡萄酒市场发展前景预测
第二节 葡萄酒行业投资特性分析
一、葡萄酒行业进入壁垒分析
二、葡萄酒行业盈利模式分析
三、葡萄酒行业盈利能力影响因素
第三节 葡萄酒行业的周期性分析
一、收入和利润的周期性特征
二、行业所处发展阶段的判断
第四节 葡萄酒行业投资风险分析
一、葡萄酒行业技术风险
二、葡萄酒行业供求风险
三、葡萄酒行业宏观经济波动风险
四、葡萄酒行业关联产业风险
五、葡萄酒行业产品结构风险
六、葡萄酒行业其他风险
第六部分 发展战略研究
第十二章 研究结论及投资建议
第一节 葡萄酒行业研究结论及建议
第二节 葡萄酒子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和葡萄酒行业投资建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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