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报告简介

休闲零食是在人们闲暇、休息时所吃的食品，最贴切的解释是吃着玩的食品.主要分类有：坚果炒货、饼干

糕点、枣类制品、糖果乳酪、豆干类、蜜饯、干果、膨化食品、糖果、酸角糕、鱼系列、肉制食品、茶饮

冲泡等.随着生活水平的提高，休闲零食一直是深受广大人民群众喜爱的食品。休闲零食正在逐渐升格成为

百姓日常的必需消费品，随着经济的发展和消费水平的提高，消费者对于休闲零食数量和品质的需求不断

增长。

休闲食品行业可以分为坚果、种子和果仁混合物，咸味小吃，薯条，膨化食品，米类零食，休闲饼干，爆

米花以及其他。其中收入规模最大的就是咸味小吃，之所以咸味休闲食品市场最大，主要是咸味小吃需求

稳定且呈刚性，用户粘性强。

结合中国休闲食品行业线上线下零售额占比变化趋势来看，线上零售渠道快速崛起，逐渐成为休闲食品企

业重要的销售渠道。

随着互联网的发展，现今电商渠道已经成为零食行业发展的主阵地。三只松鼠、百草味、良品铺子在线上

展开了激烈的厮杀，这也给以线下渠道为主的来伊份和盐津铺子带来了不小的冲击。其中，三只松鼠风头

正劲，全年销售额和市场占有率最高，并呈现上涨的趋势。

当前，休闲食品的流通渠道依然还比较单一。休闲食品销售的主要场所依然是超市及连锁性休闲食品专卖

店，其次是食品店、便利店等。目前来看，搭建强势的营销平台、增强营销平台的品牌创建，成为休闲食

品产业发展新的需求。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家农业部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国休闲食品市场的发展状况、上下游行

业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国休闲食品市场业发展状况和

特点，以及中国休闲食品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对休闲食品市场发展态势作了详

细分析，是休闲食品生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前休闲食品行业发展动态，把握

企业定位和发展方向不可多得的精品。
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