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报告简介
中国热水器市场表现依旧低迷，前几年各品类齐头并进的繁荣景象已不再。面对愈发严峻的市场挑战，行业价格战烽烟再起。但以价换量并不是长久之计，只有寻找真正破局之道，才能引领行业走出困境。
电热水器、燃气热水器、空气源热泵热水器市场无一例外地呈现下滑趋势，在热水器行业算是头一回。
在这一市场环境下，各企业试图通过价格战逆转颓势，并“以价换量”抢占市场份额。但无奈于用户需求疲软，依旧未能改变增长乏力的局面。热水器企业也开始意识到，若想真正破局，价格战并不是长久之计，需要通过深挖消费需求，寻求行业新的增长点。
当前，消费者愈发成熟理性，希望产品可以给自己带来更好的使用体验。所以，热水器企业不断挖掘产品价值，以期将“价格战”转为“价值战”，为消费者带来更健康、更舒适、更安全的产品。
例如，为了解决开机需等待、浪费水资源的困扰，燃气热水器企业研发出零冷水技术，并且在短短几年时间里，零冷水燃气热水器就脱颖而出，成为行业黑马;电热水器企业则重点关注健康洗浴，同时在倍速增容方面进行提升;对于燃气壁挂炉而言，消费者追求绿色、舒适的特征更为明显，许多企业为此推出了更高效、节能的冷凝式燃气壁挂炉。
从渠道布局入手，也可能为热水器企业找到破局之道。一二线城市市场热水器存量已趋于饱和，热水器企业通过渠道下沉，寻找新的增长空间已成定局。
另外，房地产精装修、全装修政策的不断加码以及落地实施，也将在一定程度上推动热水器行业的发展。
就热水器市场而言，国内市场虽然放缓，但在海外市场的普及度并不高，尤其是中东、中亚、中南美洲等地。因此，有能力的企业不妨放眼全球，寻找更有潜力的市场。但需要提醒的是，布局海外业务，了解当地法规、政策以及标准的现状及变化非常重要。
市场竞争已经开启，热水器行业依然将充满挑战。毫无疑问，因为外部环境暂无好转趋势，价格战或许无法避免，市场环境或将变得更为严峻。但越是这个时候，热水器企业更应该坚定不移地提升自身实力，不断升级产品技术，不断完善功能设置，创造出更高的产品价值。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电器工业协会、中国家用电器行业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国热水器及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国热水器行业发展状况和特点，以及中国热水器行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的热水器行业发展态势作了详细分析，并对热水器行业进行了趋向研判，是热水器生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前热水器行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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1、企业发展简介
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6、企业发展动向
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5、企业竞争优势
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1、企业发展简介
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第三节 太阳能热水器行业领先企业个案分析
一、皇明太阳能股份有限公司
1、企业发展简介
2、企业产品结构
2、企业经营状况
4、企业销售渠道
5、企业竞争优势
6、企业发展动向
二、江苏省华扬太阳能有限公司
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4、企业销售渠道
5、企业竞争优势
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三、江苏光芒集团有限公司
1、企业发展简介
2、企业产品结构
2、企业经营状况
4、企业销售渠道
5、企业竞争优势
6、企业发展动向
四、山东亿家能太阳能有限公司
1、企业发展简介
2、企业产品结构
2、企业经营状况
4、企业销售渠道
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五、日出东方控股股份有限公司
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4、企业销售渠道
5、企业竞争优势
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第四节 空气能热水器行业领先企业个案分析
一、珠海格力电器股份有限公司
1、企业发展简介
2、企业产品结构
2、企业经营状况
4、企业销售渠道
5、企业竞争优势
6、企业发展动向
二、锦江百浪新能源有限公司
1、企业发展简介
2、企业产品结构
2、企业经营状况
4、企业销售渠道
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三、山东康特姆新能源有限公司
1、企业发展简介
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第十一章 2024-2029年热水器行业前景展望
第一节 2024-2029年热水器市场发展前景
一、热水器市场发展前景
二、热水器细分领域发展前景
1、太阳能热水器
2、燃气热水器
3、电热水器
4、空气能热水器
第二节 2024-2029年热水器行业市场趋势分析
一、热水器市场发展趋势分析
1、热水器市场转型升级
2、热水器电子商务时代
3、热水器向低碳化发展
二、热水器产品发展趋势分析
1、节能型产品需求旺盛
2、热水器产品转型升级
3、多能源组合趋势明显
三、热水器行业市场规模预测
第三节 热水器行业存在的问题与对策
一、行业存在的问题
二、行业发展的对策
第十二章 2024-2029年热水器行业投资机会与风险防范
第一节 中国热水器行业投资特性分析
一、热水器行业进入壁垒分析
二、热水器行业盈利模式分析
三、热水器行业盈利因素分析
第二节 中国热水器行业投资情况分析
一、热水器总体投资及结构
二、热水器投资规模情况
三、热水器投资增速情况
四、热水器分行业投资分析
五、热水器分地区投资分析
第三节 中国热水器行业投资风险
一、热水器行业政策风险
二、热水器行业供求风险
三、热水器行业宏观经济波动风险
四、热水器行业关联产业风险
五、热水器行业产品结构风险
六、热水器行业技术风险
七、热水器行业其他风险
第四节 热水器行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、热水器行业投资机遇
第五节 中国热水器行业投资前景分析
一、热水器农村市场
二、太阳能热水器市场
三、空气能热泵热水器市场
四、电磁热水器市场
五、中央热水器未来发展商机无限
第六节 热水器行业投资建议
第十三章 热水器行业发展战略研究
第一节 热水器行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国热水器品牌的战略思考
一、热水器品牌的重要性
二、热水器实施品牌战略的意义
三、热水器企业品牌的现状分析
四、中国热水器企业的品牌战略
五、热水器品牌战略管理的策略
第三节 热水器行业经营策略分析
一、热水器市场细分策略
二、热水器市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、热水器新产品差异化战略
第四节 热水器行业投资战略研究
一、2024-2029年热水器行业投资战略
二、2024-2029年细分行业投资战略
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