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2024-2029年全球车载HUD行业深度分析与投资潜力研究报告
报告简介
HUD即抬头显示器，是Heads Up Display的缩写，是目前普遍运用在航空器上的飞行辅助仪器以降低驾驶员低头查看仪表的频率，避免注意力中断以及丧失对状态意识的掌握。在大尺寸中控屏尺寸备受追捧的当下，车载显示产生了分散驾驶员注意力的安全隐患，车载HUD应运而生，最早出现在80年代末，随即2001年、2004年通用、宝马分别推出彩色HUD，随着技术逐渐成熟，HUD目前已普遍运用在豪华车上，部分日常家用汽车亦有装载。
根据Visteon数据，2018年全球HUD出货量约为500万套，考虑到2018年全球乘用车销量约7400万，则当前HUD在全球乘用车市场渗透率约为6.7%。由于单套均价在180美元左右(折合人民币约1200元，则2018年市场规模约为9亿美元(折合人民币约60亿元)。随着后续渗透率的提升，预计至2022年市场规模可达22亿美元，较当前至少番一倍。2015年中国乘用车市场前装HUD渗透率仅为0.12%，2016年中国乘用车市场前装HUD渗透率为0.34%，2017年中国乘用车市场前装HUD渗透率为0.67%，2018年中国乘用车市场前装HUD渗透率为1.38%。根据我国乘用车销量与渗透率计算，2015中国乘用车前装HUD安装量2.53万台，2016中国乘用车前装HUD安装量8.29万台，2017中国乘用车前装HUD安装量17.23万台，2018中国乘用车前装HUD安装量32.72万台。随着汽车电子化趋势，车载中控屏成为手机、电脑、电视之后的第四块屏幕。但车主查看中控屏内容时必须转移视线，有违安全驾驶原则。HUD抬头显示通过投影技术将信息投射在驾驶员视线平行的位臵，保持驾驶员查看中控内容时视线不偏移。未来车内场景HUD结合生物感知，改善人机交互方式，渗透率提升速度快。预计2019年中国车载HUD(包括前装与后装)安装量会达到148万台。
目前国内不少后装的HUD企业欲进入前装领域，部分汽配企业也把车载HUD作为发展方向。随着车载HUD渗透率的不断提升，预计我国车载HUD的需求会不断扩大。若我国保持2400万辆/年的乘用车销量，车载HUD渗透率达到25%，则2025年我国车载HUD的需求不会少于600万台。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、工信部、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国车载HUD市场进行了分析研究。报告在总结中国车载HUD发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国车载HUD的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为车载HUD企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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