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报告简介

行业现状

中国主题公园建设正处入快速发展期，预测至2020年，整体游客量将超越美国，成为世界最大的主题娱乐

市场，游客量将达2.32亿人次。然而，在中国庞大的主题公园需求背后，存在着一个分布极为不均的供给

市场。

现阶段国内的主题公园中，有53%属于“无明显主题”的状态，由主打器械类骑乘设施的公园组成，与国

际趋势存在明显不同。不过，与发达国家类似，中国有明显主题类的公园游客量普遍高于无明显主题类，

游客量超过400万人次的大部分主题公园皆有明显主题。之所以不少国内主题公园运营方都逆势选择了“无

主题”的模式，缺少IP、自我特色匮乏、更愿意走安全牌是业内归纳出的主要症结。

虽然存在种种问题，但未来几年中国的主题公园数量仍将快速增长。数据显示中国现有的城市级主题公园

现有项目128个，预计2025年前完成建设的项目约为70个。中国拟建的主题公园项目大多集中在华南、华

东等经济发达地区。华东地区的主题公园数量占据了全国主题公园总体数量的34%，主要基于华东地区庞

大的人口规模和经济总量。

市场容量

随着经济发展，国民出游率不断提高，旅游消费形式逐步迈向休闲度假旅游。主题公园具备观赏、运动、

教育、娱乐与休闲等特点，比传统、单一的旅游场所更具吸引力，因而正受到市场青睐。据不完全统计，

目前中国拥有近3000家主题公园;规模性的主题公园不足400家，其中盈利的乐园约占半数左右。数据显示

，2017年全球十大主题公园集团的游客总量年增幅达8.6%，而中国主题公园集团游客总量较2016年增幅

近20%，游客量达到1.9亿。目前中国主题公园集团游客总量占全球游客总量约四分之一，但人均访问量仍

未达到其他发达国家水平，总体游客量水平相较美国等其他发达国家仍存在一定差距。2018年中国主题公

园的游客量达到2.05亿，同比2017年增长率为8%。

预计2020年国内主题公园游客接待规模有望达到2.32亿人次，届时中国将成为全球最大主题公园市场。但

与此同时，行业将面临供给过剩的问题，不少主题公园很可能在大浪淘沙中被淘汰出局。未来，各大乐园

比拼的将不仅是先进的设备，更重要的是对文化的挖潜，形成自身特色，摆脱同质化竞争。

格局分析

在全球前十大主题公园集团中，中国企业占据三席，而从游客增长率来看，中国主题公园集团位居前三，

表现抢眼。游客量激增的一大原因则是本土主题公园对文旅结合更加重视，在不断开发新的主题园区和主

题景点的同时，还融入自身IP品牌，增强对消费者的吸引力。在亚太单体主题公园前十名中，中国内地仅

长隆海洋王国入选，而在全球乐园TOP10中，未有任何国内品牌身影。由此可见，虽然国内主题乐园集团

体量不断扩容，但单个乐园的质量和竞争力仍有很大提升空间。在全球水上乐园排名中，长隆继续稳坐榜

首之位，该乐园年客流量数百万，且保持快速增长态势，还曾被评为国内最受亲子游客户欢迎的主题公园

。不过该乐园的榜首位置也面临挑战，比如首次亮相就跻身榜单前十的奥兰多环球影城的火山湾，2017年
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中旬才刚刚开业，仅运营半年时间就吸引了150万游客。

从空间分布上看，中国主题公园空间分布极不均衡，东、中、西部呈现出明显的差异，规模和数量表现出

三级阶梯分布形式。除港澳台之外的其余31个省、市、自治区中，东部11个省市拥有的主题公园数量超过

半数，不过从企业投资趋势来看，不少企业已经开始有意识地抢占西部蓝海。

投资趋势

经济的快速发展和消费需求的升级，正在推动中国旅游业进入全新的时代。其中，主题公园成为美好休闲

游中的重要一环在中国快速发展，具有特色的主题公园是展现城市文化和特色的好方式。2017年以来国内

主题公园行业投资加速，众多新项目落地。预测在2024-

2029年间，主题公园的零售额将以17.7%的年均复合增长率增长，到2022年将达到892.39亿元人民币。其

中，到2020年，中国主题公园市场规模将达120亿美元;相比之下，美国主题公园市场规模到2020年则为

90亿元。此外，主题公园投资政策也在逐步“松绑”，促进了国际化主题公园进入中国的发展进程。预计

到2020年包括59个主题公园、5个水上乐园将建成运营，总投资额达238亿美元。在业内看来，如此大规模

投资来源于旅游企业对于中国旅游消费前景的看好。

面临问题

由于缺少对国内旅游客源市场的正确认识，部分投资者往往过高估计客流量，忽视了主题公园的专业性和

特殊性，从而导致决策失误，不能正确把握投资回报期;在游乐园、文化园、影视基地等类型的主题公园中

，游乐园投资金额最大，占比高达48%;国内主题公园投资回报期至少在5-

10年，单一的盈利模式也增加了项目本身的投资风险，由于缺少衍生附加价值，其他收入未能对盈利提供

有力支撑。如今的主题乐园领域，从一代产品景观观光型、二代产品器械游乐型想具有IP内容体验消费的

产品模式转变。10%盈利、70%亏损、20%经营效益基本持平，是目前国内主题公园发展的一个显著特点

，也是业内近几年一直要突破的地方。而在国外，主题公园的收入30%是门票，30%是零售，40%是餐饮

住宿。公开数据显示，按照迪士尼的普遍经营来看，乐园1元的门票能拉动8元的消费，其70%左右收益来

自衍生品等二次消费。除此之外，国内主题公园基本都有自己的衍生品，但真正打响品牌的却寥寥无几。

产品缺乏创意、没有文化支撑，甚至出现制作粗糙的现象。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、国际海洋局、世界旅游组织、中国旅游协

会、中国旅游景区协会、中国旅行社协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机

构公布和提供的大量资料，对中国主题公园及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品

、发展趋势、新项目与技术等进行了分析，并重点分析了中国主题公园行业发展状况和特点，以及中国主

题公园行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的主题公园行业发展态势作了详细分析，并

对主题公园行业进行了趋向研判，是主题公园经营、开发、服务、投资等单位准确了解目前主题公园业发

展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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【主题公园的发展因素是什么?发展环境有什么变化?】

第一章 主题公园行业综述

第一节 主题公园行业定义

一、主题公园定义

二、主题公园分类

三、主题公园特征

1、主题的独特性
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北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



1、宏观经济环境分析

2、城市化进程分析

三、主题公园行业消费环境

四、主题公园行业社会环境
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三、泛主题公园化现象探析

1、泛主题公园化定义

2、泛主题公园化产生的原因
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一、主题公园数量规模分析

二、主题公园价格情况分析
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三、主题公园收入规模分析

四、主题公园效益情况分析

1、主题公园经济效益

2、主题公园社会效益

第二节 中国主题公园行业盈利分析

一、主题公园行业盈利模式

1、主要盈利来源分析

2、经营增长盈利模式

3、物业增值盈利模式

4、品牌延伸盈利模式

5、客源共享盈利模式

6、“主题公园产业化发展”盈利模式

二、中国主题公园行业盈利来源分布

三、国外典型主题公园盈利来源分布

第三节 主题公园行业重游率分析

一、主题公园重游调查分析

二、主题公园重游率情况分析

三、主题公园重游率低的原因
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第四节 体验经济视域的主题公园经营管理

一、体验经济理论与主题公园
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3、树立整合营销传播理念
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3、独特的主题创意

4、主题文化内涵

第二节 基于生态理念城市主题公园景观设计探讨

一、城市主题公园发展概况

1、国外城市主题公园

2、国内城市主题公园

二、国内城市主题公园现状

1、单一强调景观美学，过度利益追求，忽略人的行为

2、最大效益化降低了主题公园整体效益空间

3、缺乏生态理念的在城市主题公园中的引入

4、现存城市主题公园景观细节设计问题

三、基于生态理念城市主题公园景观设计分析与探讨

1、城市主题公园景观的主要特征

2、城市主题公园景观设计的原则

3、城市主题公园景观设计要素及手法

4、城市主题公园景观设计的手法

5、生态理念的在城市主题公园中应用
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三、虚拟现实技术在主题公园场景中的影响

1、颠覆了传统场景创作的模式

2、场景创建流程更新

3、主题公园场景形态的新突破
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2、文化类主题公园开发形式
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二、观光类主题公园特色分析

1、观光类主题公园设计要素

2、观光类主题公园特色分析

3、观光类主题公园消费群体

三、观光类主题公园经营分析

1、观光类主题公园经营情况

2、观光类主题公园收费对比

第四节 中国情景模拟类主题公园运营分析

一、情景模拟类主题公园发展分析

1、情景模拟类主题公园发展现状

2、情景模拟类主题公园分布情况

3、情景模拟类主题公园存在问题

4、情景模拟类主题公园发展前景

二、情景模拟类主题公园特色分析

1、情景模拟类主题公园设计要素

2、情景模拟类主题公园特色分析

3、情景模拟类主题公园消费群体

三、情景模拟类主题公园经营分析

1、情景模拟类主题公园经营情况

2、情景模拟类主题公园收费对比

第六章 中国主题公园行业成功运营模式分析

第一节 中国主题公园行业运营模式分析

一、主题公园经营模式分析

1、华侨城模式
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2、吴文化园模式

3、第三极模式

二、主题公园盈利模式分析

1、盈利方式

2、经营增长盈利模式

3、物业增值盈利模式

4、品牌延伸盈利模式

5、客源共享盈利模式

6、“主题公园产业化发展”盈利模式

第二节 主题公园轻资产模式运营分析

一、主题公园轻资产模式现状分析

二、华强方特授权投资扩张模式分析

三、海昌控股轻资产尝试现状分析

四.常州恐龙园轻资产扩张现状分析

四、主题公园轻资产模式发展前景

第三节 中国主题公园运营建议

一、主题公园运营存在的问题及解决思路分析

二、主题公园行业运营管理建议

第四节 中国主题公园行业运营战略

一、主题公园六力互动模型分析

二、竞争格局下主题公园经营战略

1、差异化经营战略

2、空间集聚战略

3、战略联盟

第七章 中国主题公园行业经营战略与营销模式分析
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第一节 国内外主题公园经营战略比较分析

一、主题公园集团化经营战略比较

二、主题公园国际化经营战略比较

三、主题公园品牌化经营战略比较

四、主题公园连锁化经营战略比较

五、主题公园集群化经营战略比较

六、主题公园多元化经营战略比较

七、主题公园差异化经营战略比较

八、主题公园虚拟化经营战略比较

第二节 主题公园行业连锁扩张战略分析

一、主题公园行业连锁扩张并购模式

二、主题公园行业连锁扩张内容为王

三、主题公园行业连锁扩张产业链模式

四、主题公园行业连锁扩张跨界模式

五、主题公园行业连锁扩张品牌化模式

六、华强集团方特主题公园的扩张启示

第三节 主题公园行业主要开发模式分析

一、大型集团公司复合化片区开发模式

二、地方政府和旅游企业主导开发模式

第四节 主题公园行业营销模式分析

一、主题公园营销主要成功要素

二、主题公园行业主要营销策略

第五节 基于新媒体推广下的城市主题公园品牌研究

一、城市主题公园品牌研究的背景以及重要意义
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二、国内外主题公园的研究综述以及发展趋势

三、主题公园品牌推广的环境分析

1、外部环境分析

2、内部环境分析

四、发展城市主题公园品牌的建议

第四部分 竞争格局分析

【主题公园行业市场竞争程度怎样?各区域主题公园分析如何?品牌企业占有率有什么变化?】

第八章 中国主题公园行业竞争分析

第一节 主题公园行业总体市场竞争状况分析

一、主题公园行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、主题公园行业集中度分析

三、2019-2023年主题公园行业主要企业竞争力对比

1、重点企业资产总计对比分析

2、重点企业从业人员对比分析

3、重点企业营业收入对比分析

4、重点企业利润总额对比分析

第二节 2019-2023年主题公园行业竞争格局分析

一、主题公园区域分布
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二、主题公园类型结构分析

三、主题公园投资金额分布

四、主题公园占地面积分析

五、主题公园竞争现状分析

第三节 2024-2029年中国主题公园行业竞争策略分析

一、主题公园竞争焦点分析

1、空间竞争

2、市场体系

3、主导品牌

4、文化内涵

5、生命周期

二、主题公园竞争因素分析

1、主题因素分析

2、品牌因素分析

3、创新因素分析

4、高新技术应用因素分析

5、选址因素分析

三、中国主题公园核心竞争力分析

1、主题公园评价指标体系

2、部分主题公园比较分析

3、主题公园核心竞争力

四、主题公园竞争对策分析

1、培育核心能力

2、开展文化经营
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3、构造顾客矩阵

4、提升品牌形象

5、推进营销创新

6、实施战略管理

第九章 中国主题公园行业重点区域发展分析

第一节 中国主题公园行业区域分布

第二节 北京主题公园行业发展分析

一、北京旅游行业发展情况分析

二、北京主题公园行业客源分析

三、北京主题公园行业发展现状

四、北京主题公园行业竞争分析

五、北京主题公园行业发展规划

第三节 上海主题公园行业发展分析

一、上海旅游行业发展情况分析

二、上海主题公园行业客源分析

三、上海主题公园行业发展现状

四、上海主题公园行业竞争分析

五、上海主题公园行业发展规划

第四节 广州主题公园行业发展分析

一、广州旅游行业发展情况分析

二、广州主题公园行业客源分析

三、广州主题公园行业发展现状

四、广州主题公园行业竞争分析

五、广州主题公园行业发展规划
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第五节 深圳主题公园行业发展分析

一、深圳旅游行业发展情况分析

二、深圳主题公园行业客源分析

三、深圳主题公园行业发展现状

1、主题公园数量

2、主题公园产业类型

3、主题公园实力不平衡

四、深圳主题公园行业竞争分析

五、深圳主题公园行业发展规划

第六节 江苏主题公园行业发展分析

一、江苏旅游行业发展情况分析

二、江苏主题公园行业客源分析

三、江苏主题公园行业发展现状

1、影视基地主题公园发展

2、向多元化主题公园转型

3、主题公园规模

四、江苏主题公园行业竞争分析

五、江苏主题公园行业发展规划

第七节 浙江主题公园行业发展分析

一、浙江旅游行业发展情况分析

二、浙江主题公园行业客源分析

三、浙江主题公园行业发展现状

四、浙江主题公园行业竞争分析

五、浙江主题公园行业发展规划
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第八节 湖南主题公园行业发展分析

一、湖南旅游行业发展情况分析

二、湖南主题公园行业客源分析

三、湖南主题公园行业发展现状

四、湖南主题公园行业竞争分析

五、湖南主题公园行业发展规划

第九节 湖北主题公园行业发展分析

一、湖北旅游行业发展情况分析

二、湖北主题公园行业客源分析

三、湖北主题公园行业发展现状

四、湖北主题公园行业竞争分析

五、湖北主题公园行业发展规划

第十节 江西主题公园行业发展分析

一、江西旅游行业发展情况分析

二、江西主题公园行业客源分析

三、江西主题公园行业发展现状

四、江西主题公园行业竞争分析

五、江西主题公园行业发展规划

第十一节 河南主题公园行业发展分析

一、河南旅游行业发展情况分析

二、河南主题公园行业客源分析

三、河南主题公园行业发展现状

四、河南主题公园行业竞争分析

五、河南主题公园行业发展规划
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第十二节 四川主题公园行业发展分析

一、四川旅游行业发展情况分析

二、四川主题公园行业客源分析

三、四川主题公园行业发展现状

四、四川主题公园行业竞争分析

五、四川主题公园行业发展规划

第十三节 云南主题公园行业发展分析

一、云南旅游行业发展情况分析

二、云南主题公园行业客源分析

三、云南主题公园行业发展现状

四、云南主题公园行业竞争分析

五、云南主题公园行业发展规划

第十四节 山东主题公园行业发展分析

一、山东旅游行业发展情况分析

二、山东主题公园行业客源分析

三、山东主题公园行业发展现状

四、山东主题公园行业竞争分析

五、山东主题公园行业发展规划

第十五节 辽宁主题公园行业发展分析

一、辽宁旅游行业发展情况分析

二、辽宁主题公园行业客源分析

三、辽宁主题公园行业发展现状

四、辽宁主题公园行业竞争分析

五、辽宁主题公园行业发展规划

第十章 主题公园领先公园经营形势分析
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第一节 上海国际主题乐园有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二节 香港海洋公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第三节 华侨城集团有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第四节 广州长隆集团有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式
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三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第五节 华强方特文化科技集团股份有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第六节 海昌海洋公园控股有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第七节 深圳锦绣中华发展有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式
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六、主题公园竞争优势

第八节 深圳世界之窗有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第九节 杭州宋城集团控股有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十节 北京世界公园

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十一节 北京信沃达海洋科技有限公司

一、主题公园发展概况
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二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十二节 华特迪士尼(中国)有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十三节 西安曲江文化旅游股份有限公司大唐芙蓉园景区管理分公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十四节 珠海经济特区圆明新园旅游有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十五节 浙江横店影视城有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十六节 开封清明上河园股份有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十七节 西双版纳傣族园有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十八节 青岛极地海洋世界有限公司
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一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第十九节 龙城旅游控股集团有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二十节 常州市春秋乐园旅游发展有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二十一节 嬉戏族集团有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色
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四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二十二节 苏州高新旅游产业集团有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二十三节 安徽嘉恒文化旅游集团股份有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二十四节 上海上影电影制作有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势
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第二十五节 北京万达主题娱乐文化有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二十六节 北京乐多港发展有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二十七节 湖南省柏乐文化投资有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二十八节 大连圣亚旅游控股股份有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式
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三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第二十九节 桂林乐满地旅游开发有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第三十节 云南旅游股份有限公司

一、主题公园发展概况

二、主题公园设计模式

三、主题公园主题特色

四、主题公园经营情况

五、主题公园营销模式

六、主题公园竞争优势

第五部分 发展前景展望

【未来主题公园行业发展前景怎样?有些什么样的变化趋势?投资机会在哪里?】

第十一章 2024-2029年主题公园行业前景展望

第一节 2024-2029年主题公园市场发展前景

一、2024-2029年主题公园市场发展潜力

二、2024-2029年主题公园市场发展前景展望
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三、2024-2029年主题公园细分行业发展前景

1、2024-2029年主题公园题材设计前景分析

2、2024-2029年主题公园风格设计前景分析

3、2024-2029年品质规划设计前景分析

第二节 2024-2029年主题公园市场发展趋势预测

一、2024-2029年主题公园行业发展趋势

二、2024-2029年主题公园经营规模预测

三、2024-2029年主题公园行业扩张趋势预测

四、2024-2029年细分市场发展趋势预测

第三节 2024-2029年中国主题公园供需预测

一、2024-2029年中国主题公园区域需求预测

二、2024-2029年中国主题公园区域饱和度预测

三、2024-2029年中国主题公园周边供给预测

四、2024-2029年中国主题公园周边需求预测

五、2024-2029年中国主题公园周边供需平衡预测

第十二章 2024-2029年主题公园行业投资分析

第一节 中国主题公园行业投资分析

一、主题公园行业进入壁垒

二、主题公园主流投资模式

1、“公园+地产”投资模式

2、“公园+演艺”投资模式

3、“公园+科技”投资模式

三、主题公园投资热深层原因

四、各省市主题公园投资动向
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第二节 2024-2029年主题公园行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、设计风险及防范

三、区域供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、项目结构风险及防范

七、其他风险及防范

第三节 中国主题公园行业投资建议

第六部分 发展战略研究

【主题公园行业面临哪些困境?需要注意哪些问题?采取哪些策略?如何制定发展战略?】

第十三章 中国主题公园行业面临的困境及对策

第一节 主题公园行业面临的困境

一、中国主题公园行业发展的主要困境

二、项目建设周期长及回报较难

三、市场需求不稳定性

四、运营模式不清

第二节 中国主题公园行业存在的问题及对策

一、中国主题公园行业存在的问题

二、主题公园行业发展的建议对策

第三节 基于swot分析的中国主题公园旅游策划思考

一、中国主题公园旅游策划的swot分析

二、中国主题公园旅游策划存在的问题

三、主题公园旅游策划对策
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第四节 中国主题公园与迪士尼乐园的对比反思

一、迪士尼主题公园概述和特色

1、迪士尼主题公园概述

2、迪士尼的特色

二、比较迪士尼乐园国内主题公园损失的主要原因

三、主题公园减少建议的损失

第十四章 主题公园行业发展战略研究

第一节 主题公园行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、经营品牌战略

第二节 对中国主题公园品牌的战略思考

一、主题公园品牌的重要性

二、主题公园实施品牌战略的意义

三、主题公园企业品牌的现状分析

四、中国主题公园企业的品牌战略

五、主题公园品牌战略管理的策略

第三节 主题公园经营策略分析

一、主题公园细分市场策略

二、主题公园创新策略

三、品牌定位与品类规划
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四、主题公园新项目差异化战略

第四节 主题公园行业投资战略研究

一、旅游业行业投资规划

二、2024-2029年主题公园融资并购战略

三、2024-2029年主题公园行业投资战略

四、2024-2029年细分行业投资战略

第十五章 研究结论及发展建议

第一节 主题公园行业研究结论及建议

第二节 主题公园子行业研究结论及建议

第三节 中道泰和主题公园行业发展建议
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