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报告简介

行业概况

中国自改革开放以来，国民消费生活水平逐步提高，对于各类产品的追求提高，中国服装行业迅猛发展

，早已成为全球最大的服装生产国、消费国和出口国，“中国制造”已经转变为“中国设计”不断的走

出国门。如今，中国服装行业发展进入品牌经营期，品牌对于消费者的吸引力与影响力逐步扩大，品牌

已成为消费者购买服装考虑的最重要因素之一，企业认识到只关注产品本身和产品形象还远远不足以打

动消费者，而品牌文化、品牌理念与情感沟通等人性化行为逐步渗透进企业，文化战略成为服装企业的

首选。男装是我国服装市场的重要组成之一，预计仍将保持稳步扩张态势。男装市场集中度缓慢提升，

我国男装市场集中度仍有提升空间。女装是我国服装的重要品类，持续占据超50%的市场份额。由于女

性对服装具有更加个性化的需求，不同风格、不同定位的品牌服装均可分割部分市场，女装呈现较为分

散的市场格局。

市场容量

随着居民消费水平的提升和服装电商的不断优化，居民购买服装的途径越来越多。近几年，电商已经充

斥着我们生活的每个方面，成为人们生活中不可或缺的一部分，其中服装是网民购物中较为频繁和主要

的部分。网购的消费习惯推动了服饰电商高速发展，而随着居民消费水平的提升和服装电商的不断优化

，预计未来服装电商的市场规模将进一步扩大。随着人民生活条件的日渐提高，衣食无忧是绝大部分人

群的现状，因此用于食品消费的支出占全部消费支出的比重呈下降趋势，而用于衣着方面的消费支出呈

逐年上升趋势。2018年服装行业规模以上企业(年主营业务收入2000万元及以上)累计完成服装产是222.

74亿件，同比下降3.37%。实现主营业务收入17106.57亿元，同比增长4.07%;利润总额1006.75亿元，

同比增长10.84%;销售利润率为5.89%。2018年中国限额以上单位服装类商品零售额累计9870.4亿元，

同比增长8.5%。2019年1-
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9月我国服装鞋帽、针、纺织品类商品零售类值为9479.4亿元，累计增长3.3%;2019年底，零售值可能超

14000亿元。

随着移动设备的普及，5G商用时代已经到来，无线与传统电子商务企业纷纷试水移动电商，移动电子商

务迅猛发展，与此同时，互联网+服装也将在移动端不断进行渠道拓展和分流。传统服装企业依赖革新发

展，互联网+服装离不开品牌和质量，两者都要生存发展，线上线下融合是必然趋势。传统服装品牌做电

商之所以能异军突起，说明传统服装品牌的质量和影响力深入人心，引导着网购用户的选择。此外，随

着“用户体验”概念的不断加深，电商更加需要发展线下，提升形象工程。线下试穿、线上下单将成为

互联网+服装未来发展的重要趋势。

互联网带来的变革

互联网带来新一轮的变革，它使社会发生了天翻地覆的变化，也改变了人们原有的单一的消费模式。这

是一种从“产品思维”到“用户思维”的转变，站在顾客的立场思考问题，以顾客为导向，提供顾客想

要的产品。服装品牌如何通过微信公众账号的运营，使自己在大量同质化微信公众账号中脱颖而出，需

要有清晰的平台定位、用户定位以及服务定位。互联网时代大背景下，如何利用微信公众账号塑造品牌

价值、响应消费者需求，从而全面提升品牌核心价值，成为当下服装品牌关注和实践的热点。互联网的

日益发展壮大为服装定制品牌的营销推广提供了可能。服装定制品牌多是个人设计师品牌，此类专业设

计师有较强的专业知识背景，能够独立完成服装设计与制作，但对于品牌的营销推广与销售渠道信息的

掌握还有一定差距。现代人的生活节奏比较快，他们更乐于在互联网上预约设计、确定订单，这也将有

助于服装定制行业创造更大价值。

服装体验式营销

服装企业的网络营销要以顾客为核心，增强顾客的满意度成为新时代服装企业网络营销的重点。在未来

服装企业的网络营销中，要积极打造虚拟的服装体验环节，进一步强化顾客的购买体验，虚拟上身效果

，提高顾客满意度。体验营销是数字化定制服装品牌主要的营销方式，目前企业主要从交互设计体验和

购物体验两方面进行营销策划。随着消费趋势的升级和互联网信息技术的提高，基于全供应链的场景体
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验是未来的发展趋势。在此背景下提出数字化定制服装采用“追踪式”体验营销，实现需求追踪、信息

追踪、产品追踪，为未来智能体验营销的研究提供思路，为新营销环境下定制服装品牌提供创新的营销

思维。在大数据背景下，服装零售如果借势而起，采取综合的营销手段冲出重围，成为各个企业都在思

考的问题，而在经营服务上的在线量体裁衣、私人订制;渠道上的校园代理、虚拟店面;价格上的信息整合;

宣传上的自媒体利用等等涉及服务、渠道、价格、宣传等方面的创新，丰富了营销策略，给企业一个良

好的发展利器。通过数据分析技术，获得最适合企业的信息，是制定策略的关键。

新零售模式下服装精准营销

在新零售模式下，服装市场对服装品牌的营销策略提出了更高的要求，在进行营销活动时，首先要明确

新零售模式与传统零售模式的区别，即思维、心态、渠道分布、购买场景、购物方式、服务态度、导购

方式的不同。服装品牌文化的建设、销售渠道拓展为有效的服装品牌营销手段。新零售模式下多品牌、

绿色营销、精准营销为营销活动提供了充足的后备资源与动力。

新媒体环境下服装营销

在新媒体环境下，各种不同的新兴媒体如网络杂志、微博、手机媒体、百科问答、微信、互联网和直播

平台等快速兴起，为品牌服装的营销推广提供了重要便利。消费者在各个媒体平台上获取服装品牌信息

，并对其中的一些潜在内容进行解读，形成一种消费舆论的导向，从而带动实际的经济消费增长。品牌

服装在营销推广中合理的应用新媒体，可以有效地扩展自身品牌的文化，销售业绩也得以提高。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业联合会

、中国服装设计师协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的

大量资料，对中国服装行业及细分业务的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势进

行了分析，并重点分析了中国服装营销模式的发展趋势，以及中国服装行业营销策略、企业的发展策略

等。报告还对全球的服装行业发展态势作了详细分析，并对服装行业进行了趋向研判，是服装经营企业

、服务、投资机构等单位准确了解目前服装行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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5、男装品牌及消费分析

6、男装市场发展趋势与前景

二、中国女装市场发展分析

1、女装市场发展现状

2、女装市场规模分析

3、女装市场销量分析

4、女装市场竞争分析

5、女装品牌及消费分析

6、女装市场发展趋势与前景

三、中国童装市场发展分析

1、童装市场发展现状

2、童装市场规模分析

3、童装市场销量分析

4、童装市场竞争分析

5、童装品牌及消费分析
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6、童装市场发展趋势与前景

第三节 按穿着场合不同细分产品市场分析

一、休闲服市场分析

1、休闲服市场发展现状

2、休闲服市场经营分析

3、休闲服市场竞争分析

4、休闲服细分市场分析

5、休闲服市场发展策略

二、运动服市场分析

1、运动服市场发展现状

2、运动服市场规模分析

3、运动服市场竞争分析

4、运动服品牌及消费分析

5、运动服市场发展趋势及前景

三、职业装市场分析

1、职业装市场发展现状

2、职业装市场规模分析

3、职业装市场销量分析

4、职业装市场竞争分析

5、职业装市场发展趋势及前景

第四节 按产品功能不同细分产品市场分析

一、内衣市场分析
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1、内衣市场发展现状

2、内衣市场规模分析

3、内衣市场份额分析

4、内衣细分产品分析

5、内衣市场竞争分析

6、内衣市场发展趋势及前景

二、羽绒服市场分析

1、羽绒服市场发展现状

2、羽绒服市场经营分析

3、羽绒服产业集群分析

4、羽绒服市场发展趋势及前景

三、家居服市场分析

1、家居服市场发展现状

2、家居服市场规模分析

3、家居服消费特点分析

4、家居服市场竞争分析

5、家居服营销策略分析

第五节 其它服装细分产品市场分析

一、定制服装市场分析

1、定制服装消费调查

2、服装大规模定制市场分析

3、网上定制服装市场前景
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4、定制服装市场发展趋势

二、奢侈服装市场分析

1、奢侈服装概念和特征

2、奢侈服装扩张及消费

3、奢侈服装市场发展态势

4、奢侈服装市场策略建议

第四部分 销售模式分析

【事件营销在服装行业中有何应用?服装网络营销有哪些策略?服装品牌营销策略有哪些?体验式营销、网

红营销发展如何?】

第八章 体育服装市场营销现状及事件营销策略分析

第一节 中国体育服装行业市场营销的现状及对策

一、中国体育服装行业市场营销的现状

1、行业规模扩大，发展迅速

2、国外体育服装品牌的竞争优势

3、向国际化、高端化转型

二、中国体育服装行业市场营销存在的问题

1、市场营销过程中缺乏品牌内涵

2、严重缺乏体育营销人才

3、盲目营销，缺乏创新

4、企业转型后，营销能力不足

三、体育服装行业市场营销问题的策略建议

1、建立品牌内涵，树立品牌形象
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2、多形式、多渠道培养体育营销人才

3、根据自身优势创新营销

4、增强营销能力，加快企业转型

第二节 服装企业事件营销

一、事件营销的概念与发展历程

1、事件营销的概念

2、事件营销的发展历程

二、服装企业事件营销的应用现状和问题分析

1、事件营销在服装企业的应用现状

2、服装企业事件营销存在的问题

三、事件营销的实施策略

1、事件的选择

2、事件营销要整合企业内外各方面资源

3、过程信息反馈和风险预测

4、将事件营销纳入企业整体规划

第三节 浅谈事件营销在服装行业中的应用

一、事件营销在服装行业的应用

1、耐克合理应对刘翔退赛事件

2、波司登赞助中国登山队事件

3、七匹狼赞助皇马中国行事件

4、从stp角度看两次李宁事件营销

二、服装行业事件营销运用的策略
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1、明确营销目的

2、找到事件内容和品牌理念的契合点

3、整合资源进行全方位宣传

4、注重事后的长期规划

第九章 服装企业网络营销策略分析

第一节 服装企业网络营销中顾客满意度的影响因素

一、服装企业网络营销的swot分析

二、服装企业网络营销中影响顾客满意度的因素分析

1、服务质量因素

2、物流配送因素

3、产品质量因素

4、隐私性与安全性因素

三、服装企业网络营销中顾客满意度的提升策略

1、提高服务质量

2、健全物流配送体系

3、增强产品性价比

4、保障用户隐私与交易安全

第二节 基于顾客满意度视角下服装企业网络营销策略

一、网络营销对服装企业带来的新变化

1、用户概念变化

2、营销渠道变化

3、销售成本变化
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4、品牌推广方式变化

二、顾客满意度视角下的服装企业网络营销侧重点

1、把握流行趋势

2、以顾客为核心

3、强化服务

三、顾客满意度视角下的服装企业网络营销策略

1、合理选择网络销售平台

2、细分顾客市场

3、开发网络体验营销

第三节 网络经济下服装销售模式及主要问题分析

一、立足于服装营销学角度分析

二、立足于认识论角度分析

三、网络经济下服装营销模式的现状和解决措施

第四节 服装企业网络营销推广对策探讨

一、服装企业网络营销现状分析

二、服装企业网络营销趋势探讨

三、服装企业网络营销特征

1、产品服务的多样化

2、注重满足顾客个性化需求

3、资源整合的有效性

四、服装企业网络营销推广具体对策探讨

1、严控产品质量，提高产品的无形价值
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2、运用动态定价策略合理制定产品价格

3、通过多渠道完善营销渠道

4、实行产品促销吸引消费群体

(1)开展网络广告促销活动

(2)定期开展折扣活动促销

第五节 服装网店的网络营销策略分析

一、服装网店的网络营销现状

二、服装网店的网络营销存在的问题

1、网络营销专业人才缺乏

2、消费者的产品体验不足

3、营销失信

4、产品同质化严重

三、服装网店的网络营销对策

1、加强网络营销专业人才建设

2、提供更多产品信息

3、加强诚信营销

4、实行差异化经营

第十章 潮流服装品牌营销策略及经验借鉴

第一节 淘宝服装营销策略分析

一、淘宝服装类发展现状

二、淘宝服装常见问题

1、物流问题
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2、买家和卖家信誉问题

3、产品质量问题

4、消费者维权困难

三、淘宝服装营销策略

1、加大平台监管力度

2、改变营销模式

3、改进物流方式

第二节 潮流服装品牌线上线下营销策略分析

一、潮流服装品牌微博营销的建议

1、坚持用户价值原则

2、品牌人格化

3、重视粉丝效应

二、潮流服装品牌微信营销的建议

1、微信吸粉

2、信息发布

3、互动沟通

4、线上购买

三、潮流服装品牌线下终端体验营销策略

1、双向互动体验

2、提升产品体验

3、增加文化体验

4、加强情感体验
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第三节 品牌服装的校园营销策略

一、品牌服装的校园营销策略现状

1、产品策略

2、价格策略

3、促销策略

4、渠道策略

二、品牌服装校园营销的制约因素

1、校园市场开发不足，未形成服务圈

2、资金投入不足

3、管理方式不科学

4、缺乏品牌特色

三、品牌服装的校园营销建议

1、全面覆盖式宣传

2、校企合作，融资入股

3、完善管理制度

4、打造品牌特色

第四节 快时尚服装品牌营销策略及启示——h&m

一、h&m的营销策略分析

1、产品策略

2、价格策略

3、渠道策略

4、促销策略
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二、国内服装品牌与h&m的差别

1、由产品策略看创新能力薄弱

2、由价格策略看人群定位模糊

3、由渠道策略看渠道运营固化

4、由促销策略看品牌知名度低

三、对国内服装品牌的启示

1、增强创新意识，培养设计人才

2、确定目标人群，明晰价格定位

3、开拓销售渠道，推进电子商务

4、树立品牌意识，提高品牌知名度

第五节 优衣库服装品牌的营销策略

一、优衣库营销组合策略

1、产品的组合策略

2、价格的组合策略

3、分销的组合策略

4、促销的组合策略

二、利用swot分析法剖析中国服装品牌

1、中国服装品牌在国内具有的优势和劣势

2、中国服装品牌在国际面临的机会和威胁

三、优衣库的营销策略给中国服装品牌的启示

1、树立良好的企业形象，提升品牌的竞争力

2、加大投资力度，控制产品成本
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3、充分利用互联网，积极打造供应链

第十一章 服装体验式营销模式发展现状及创新分析

第一节 服装营销中的体验式营销

一、服装营销中体验营销阶段

1、购买前——预知体验

2、终端销售体验

3、产品穿着体验

4、品牌文化体验

二、服装品牌营销中实施体验营销的要点分析

1、体验主题应设置在个性化、情感化、人性化等层次上

2、产品设计、生产及销售应以体验为主导

3、应留心顾客的心理变化，多与顾客交流、沟通

4、应积极创设一种良好的消费情景体验

第二节 数字化定制服装“追踪式”体验营销模式

一、数字化定制服装

二、传统定制与数字化定制服装的差异

三、体验营销模式

1、体验营销理论内涵

2、体验营销常用模式

(1)交互设计体验营销模式

(2)购物体验营销

四、“追踪式”体验营销
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1、“追踪式”体验营销形成原理

2、“追踪式”体验营销的方式

(1)需求追踪体验营销

(2)信息追踪体验营销

(3)产品追踪体验营销

3、数字化定制服装“追踪式”体验传导路径

第三节 网络营销中消费者服装虚拟体验及其影响因素

一、服装虚拟体验

1、功能虚拟体验

2、形象虚拟体验

3、质量虚拟体验

二、服装虚拟体验的影响因素

1、服装网站因素

2、服装消费者因素

3、影响路径

第四节 基于ar技术的服装行业营销模式创新

一、ar营销的应用路径选择

1、体验式营销模式

2、一对一营销模式

二、ar营销的创新建议

1、创建大数据云信息网

2、加快相关配套技术及产品的研发和应用
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3、加强品牌营销建设和客户服务质量

第十二章 服装网红营销的优势与建议

第一节 网红营销的优势

一、汇聚高流量，形成规模效应

二、吸引潜在消费者，创造新需求

三、动态调整营销与服务

四、拓宽产品营销渠道

五、网红消费者需求数据获取的有效性

第二节 网红营销存在的问题

一、匹配度低

二、营销效果一般

三、用户黏性低

第三节 网红营销要素对服装消费者购买意愿的影响

一、网红营销对消费者购买意愿的影响

二、网红营销对策与建议

1、打造良好的网红形象

2、提高个性化服务的质量

3、加强促销互动

4、增强产品信息的展示

5、提高服装消费者的感知价值

第四节 网红服装店铺互动营销探析

一、互动营销现状
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1、“网红+淘宝+微博”营销模式

2、互动营销要素

二、互动营销效果分析

三、结论和建议

1、目标消费者主要特征

2、互动营销策略

第五节 服装企业网红精准营销建议

一、精细化的粉丝社群管理

二、强调粉丝群体的多功能化

三、网红营销内容的精耕细作

第五部分 竞争格局分析

【中国领先的服装企业都有哪些营销模式?经营情况如何?发展动态如何?】

第十三章 中国服装行业领先企业经营形势分析

第一节 男装企业经营形势分析

一、海澜之家股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

二、雅戈尔集团股份有限公司
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1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

三、希努尔男装股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

四、福建七匹狼实业股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

五、罗蒙集团股份有限公司

1、企业发展概况分析
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2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

六、劲霸男装股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

七、福建柒牌集团有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

八、报喜鸟集团有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析
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3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

九、宁波中哲慕尚控股有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

十、九牧王股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

第二节 女装企业经营形势分析

一、绫致时装(天津)有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析
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3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

二、朗姿股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

三、深圳歌力思服饰股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

四、韩都衣舍电子商务集团股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析
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4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

五、深圳影儿时尚集团有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

六、上海拉夏贝尔服饰股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

七、浙江印象实业股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络
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5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

八、宁波太平鸟时尚服饰股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

九、上海斯尔丽服饰有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

十、山东舒朗服装服饰股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新
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6、企业发展动态分析

第三节 童装企业经营形势分析

一、浙江森马服饰股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

二、深圳市安奈儿股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

三、广东小猪班纳服饰股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新
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6、企业发展动态分析

四、巴布豆(中国)儿童用品有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

五、安踏(中国)有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

六、江苏笛莎公主文化创意产业有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析
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七、北京童创童欣网络科技股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

八、起步股份有限公司

九、红孩儿(中国)有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析

十、北京派克兰帝有限责任公司

1、企业发展概况分析

2、企业经营情况分析

3、企业品牌定位分析

4、企业销售渠道及网络

5、企业营销模式创新

6、企业发展动态分析
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第六部分 发展前景与策略

【服装行业发展前景如何?有哪些投资建议?互联网时代服装营销要面临哪些变革?大数据视角下服装零售

有哪些创新?新媒体时代下服装销售有哪些新思路?】

第十四章 2026-2031年服装行业前景及趋势预测

第一节 2026-2031年服装市场发展前景

一、2026-2031年服装市场发展潜力

二、2026-2031年服装市场发展前景展望

三、2026-2031年服装细分行业发展前景分析

第二节 2026-2031年服装行业市场前景预测

一、2026-2031年服装行业市场规模预测

二、2026-2031年服装产量预测

三、2026-2031年服装销量预测

四、2026-2031年服装企业数量预测

第三节 中国服装行业市场投资策略建议

一、行业投资方式策略

二、行业投资领域策略

三、行业产品创新策略

四、行业营销模式策略

第十五章 互联网时代下服装营销变革与推广策略

第一节 “互联网+”时代的服装营销思维重构

一、行业转型迫在眉睫

二、由传统营销思维向互联网思维转换
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1、服装设计的感性属性

2、过度营销的弊端

3、科技发展中的“m型”社会需求增大

4、电商发展的困境

第二节 “互联网+”时代品牌服装营销渠道构建

一、当前中国品牌服装营销渠道的“互联网+”盲区

1、传统行业对“互联网+”时代的认识不够明确

2、过于重视“互联网+”转型升级

3、错误模仿互联网企业的做法

4、将“互联网+”作为互联网营销手段

二、“互联网+”时代品牌服装业营销渠道的构建

1、创新定制模式，促进互联网定制优势的发挥

2、开发移动社交平台服务工作

3、跨境电商营销服务模式

第三节 “互联网+”下传统服装企业管理与营销

一、传统服装生产模式与个性化定制

1、传统服装生产模式的缺陷

2、传统服装生产模式与个性化定制的区别

3、大规模个性化定制成为未来服装制造业发展趋势

二、大规模个性化定制的发展阶段

1、大规模订单式加工生产阶段

2、线下个性化定制阶段
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3、线上个性化定制阶段

4、全品类个性化定制阶段

三、服装制造业实现互联网大规模个性化定制的路径

1、精准把握消费者需求

2、精确收集信息及数据标准化

3、有效解决产能问题，实现流程模块化

四、服装制造业实现个性化定制转型过程中的关键因素

1、以消费者需求为核心，把握消费者需求痛点

2、大数据是智能化的基础，智能化改造必须由数据驱动

3、管理理念发生变革

五、“互联网+”下对服装企业发展建议

第四节 互联网模式下服装定制品牌的建立与营销推广策略

一、服装定制品牌发展现状与存在的问题

1、缺乏建立服装品牌形象意识

2、定制服装营销渠道单一

3、定制服装产品样式材料缺乏创新性

二、服装定制品牌自身存在的特点

1、原创性，拥有独立版权

2、符合服装设计发展趋势

三、服装定制品牌营销推广的意义

1、弘扬中国传统文化元素，扩大中国服装品牌影响

2、促进服装产业经济向创新型的转变
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四、服装定制品牌的推广与营销策略——以扮美中国为例

1、建立设计师联合平台，利用互联网完成服装定制

2、“扮美中国”手机app设计与开发

第十六章 大数据视角下服装定制与零售策略创新

第一节 基于“互联网+大数据”服装定制的精准营销

一、服装定制行业营销技术发展现状

二、基于“互联网+大数据”服装定制精准营销的意义

1、助力提升数据价值

2、提升营销触达精准率

3、搭建市场罗盘，把握市场动态

4、获取流行趋势和市场关注点，辅助产品开发

三、基于“互联网+大数据”的服装定制的精准营销平台和技术分析

1、“互联网+大数据”服装定制营销平台的技术架构设计

2、基于“互联网+大数据”的服装定制精准营销技术分析

第二节 大数据视角下服装零售业营销策略创新

一、影响服装传统实体零售的因素

1、淘宝、京东等网络零售商圈

2、微商、微店的大肆流行

3、微信扫码对实体店零售的影响

二、服装零售在大数据背景下的营销创新

1、服务上的创新

(1)在线量体裁衣
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(2)私人订制

2、销售渠道创新

3、微店+淘宝+唯品会+京东

4、校园代理商

5、价格上的创新

6、支付创新

7、宣传创新

第三节 新零售模式下服装品牌的营销策略分析

一、传统零售与新零售的区别

二、品牌文化建设

1、构成要素

2、建设过程

(1)品牌文化定位

(2)品牌文化创新

(3)品牌形象管理

(4)品牌联想

三、销售渠道分析

1、线上渠道

2、线下渠道

四、新零售下服装品牌的营销策略

1、多品牌策略

2、绿色营销
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3、精准营销

第十七章 新媒体时代下品牌服装的营销推广策略

第一节 新媒体环境下品牌服装的营销推广

一、新媒体环境下品牌服装的营销推广特点

二、新媒体环境下品牌服装营销推广的有效途径和方式

1、微信传播

2、微博传播

3、营销分析

第二节 新媒体时代下服装品牌微信营销新思路

一、新媒体时代微信平台的现状及未来趋势

1、新媒体时代

2、新媒体抢占碎片化时间，移动社交化成新媒体趋势

3、微信平台相比传统网络营销渠道的优势特点

(1)传播信息具有即时性和精准性的特点

(2)传播内容具有直观性和互动性的特点

(3)营销形式具有多样化和灵活性的特点

(4)微信消费在中国市场有着非常大的增长潜力

二、新媒体环境下的服装品牌微信运营创新设计

1、快时尚优衣库品牌微信创新设计案例分析

2、新媒体中奢侈品牌微信运营的多样化

3、路易威登微信运营新思路

第三节 服装企业自媒体营销现状与对策浅析
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一、服装企业自媒体营销现状

1、服装企业自媒体营销工具分析

2、服装企业自媒体传播内容分析

3、服装企业自媒体互动效果分析

二、服装企业自媒体营销存在的问题

1、市场份额小

2、内容缺乏吸引力

3、企业在自媒体上运用的认知不足

三、服装电商企业自媒体营销策略

1、多元化的品牌传播策略

2、情感式营销策略

3、实时互动的关系营销
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