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2024-2029年中国植入式医疗器械行业全景调研与发展战略研究咨询报告
报告简介
我国共有心血管病患者2.9亿，每年约370万人死于心血管病，占总全国死亡人数的42%。心血管医疗器械领域一直是全球医疗器械市场中规模最大的细分领域之一。中国在老龄化趋势以及心脑血管等疾病高发的背景下，心血管介入器械的市场需求巨大，行业发展前景良好。但是，目前我国心血管植入医疗器械本土企业与欧美竞争对手之间仍存在巨大的差距，市场大都掌握在外资企业手中。在占据市场总份额最多的高端介入耗材以及心脏起搏器，美敦力、圣犹达、波士顿科学、雅培等国外企业占据了市场总份额的80%。随着国内企业技术的积累以及研发的不断投入，国内企业已开始有所突破。心血管植入医疗器械热点相对较多，支架不再是我们重点关注的方向，比较关注的创新方向集中在经导管瓣膜介入、冠心病诊断类器械、心脏起搏器、药物球囊、射频消融器械和心脏封堵器等几个方向。
随着我国城市现代化建设进程加快，公路网总里程及汽车拥有量的迅速上升，交通事故导致的骨折仍为创伤骨科手术的主要原因。我国进入老龄社会，低能量损伤导致的骨折所占比重越来越高。因创伤植入物领域产品技术壁垒相对较低，国产生产企业众多，国产创伤产品价格优势明显，加上二、三线城市医院创伤救治水平逐年提升，因此在该领域国产化效果最为显著。脊柱外科手术因为技术风险高、学习曲线长，早年主要集中在大型三级医院或者区域性中心医院开展，并且以使用进口脊柱植入物解决方案为主。随着医生继续教育、学术推广及影像学技术的发展，越来越多的二级、三级医院可以开展脊柱外科手术乃至微创手术。进口脊柱植入物在系统性提供产品解决方案方面仍然具备一定优势，占据主要市场份额。人工关节植入物由于研发门槛高、生产工艺复杂、市场准入难、法规监管严格等因素，早期国内生产企业发展相对缓慢。近年来随着国产人工关节植入物研发水平提升，制造工艺及质量控制接近欧美水平，国产企业亦凭借物美价廉优势在市场上获得较快发展。
综合当前中国人口老龄化程度高、医疗水平提升、健康意识提升、卫生费用支出增长等情况，中国骨科植入物市场规模将持续快速增长。预计2020年至2024年，中国创伤植入物市场销售收入复合增长率约为12%，脊柱植入物市场销售收入复合增长率约为14%，人工关节植入物市场销售收入复合增长率约为15%。目前国内骨科植入物各细分市场的渗透率均不足5%，远低于美国的40%-70%，发展空间巨大。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家市场监督管理总局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医疗器械行业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国植入式医疗器械及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国植入式医疗器械行业发展状况和特点，以及中国植入式医疗器械行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的植入式医疗器械行业发展态势作了详细分析，并对植入式医疗器械行业进行了趋向研判，是植入式医疗器械生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前植入式医疗器械行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
6、竞争结构特点总结
二、植入式医疗器械行业swot分析
1、植入式医疗器械行业优势分析
2、植入式医疗器械行业劣势分析
3、植入式医疗器械行业机会分析
4、植入式医疗器械行业威胁分析
第二节 植入式医疗器械行业竞争格局分析
一、产品竞争格局
二、企业竞争格局
三、品牌竞争格局
第三节 植入式医疗器械行业集中度分析
一、市场集中度分析
二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第四节 植入式医疗器械行业并购重组分析
一、跨国公司在华投资兼并与重组分析
二、本土企业投资兼并与重组分析
三、行业投资兼并与重组趋势分析
第十章 植入式医疗器械领先企业经营形势分析
第一节 创生医疗器械(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品与服务
五、企业研究和开发
六、企业销售网络及分布
七、企业业务及收入
八、企业战略目标分析
第二节 山东威高骨科材料股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业荣誉及资质
三、企业资产规模
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业业务及收入
八、企业战略目标分析
第三节 常州市康辉医疗器械有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品与服务
五、企业研究和开发
六、企业销售网络及分布
七、企业竞争优势
八、企业发展前景展望
第四节 上海微创医疗器械(集团)有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业资产规模
六、企业经营情况分析
七、企业业务及收入
八、企业战略目标分析
第五节 古莎齿科有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业发展前景展望
第六节 冠昊生物科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业业务及收入
八、企业战略目标分析
第七节 乐普(北京)医疗器械股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业产品与服务
三、企业竞争优势
四、企业资产规模
五、企业研究和开发
六、企业销售网络及分布
七、企业业务及收入
八、企业发展前景展望
第八节 上海三友医疗器械股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业资产规模
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第九节 强生(中国)医疗器材有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品与服务
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第十节 普鲁斯外科植入物(北京)有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业发展前景展望
第十一节 业聚医疗器械(深圳)有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第十二节 浙江科惠医疗器械股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业资产规模
三、企业荣誉分析
四、企业产品与服务
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第十三节 上海力声特医学科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业技术进展
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业发展能力分析
第十四节 深圳市益心达医学新技术有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品及动态
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第十五节 天新福(北京)医疗器材股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第十六节 常州奥斯迈医疗器械有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第十七节 东莞科威医疗器械有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第十八节 北京蒙太因医疗器械有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、销售网络及渠道
八、企业发展前景展望
第十九节 美敦力(上海)有限公司
一、企业发展概况
二、企业资产规模
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业发展前景展望
第二十节 北京爱康宜诚医疗器材有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业发展前景展望
第二十一节 江苏艾迪尔医疗科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第二十二节 上海凯利泰医疗科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品及动态
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业发展前景展望
第二十三节 上海双申医疗器械股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业发展能力分析
第二十四节 先健科技(深圳)有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业资产规模
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、销售网络及渠道
八、企业战略目标分析
第二十五节 广州维力医疗器械股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业发展动态
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第二十六节 浙江广慈医疗器械有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品与服务
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、销售网络及渠道
八、企业战略目标分析
第二十七节 北京中安泰华科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第二十八节 北京贝思达生物技术有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第二十九节 江苏金鹿集团医疗器械有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品及动态
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业发展前景展望
第三十节 北京华医圣杰科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业组织构架
三、企业荣誉分析
四、企业产品分析
五、企业研究和开发
六、企业经营情况分析
七、企业竞争优势
八、企业战略目标分析
第五部分 发展前景展望
第十一章 植入式医疗器械行业发展前景及趋势预测
第一节 2024-2029年植入式医疗器械市场发展前景
一、2024-2029年植入式医疗器械市场发展潜力
二、2024-2029年植入式医疗器械市场发展前景展望
三、2024-2029年植入式医疗器械细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年植入式医疗器械市场发展趋势预测
一、2024-2029年植入式医疗器械行业发展趋势
1、植入医疗器械技术发展趋势分析
2、植入医疗器械产品发展趋势
3、植入医疗器械产品应用趋势分析
二、2024-2029年植入式医疗器械市场规模预测
1、植入式医疗器械行业市场容量预测
2、植入式医疗器械行业销售收入预测
三、2024-2029年植入式医疗器械行业应用趋势预测
四、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国植入式医疗器械行业供需预测
一、2024-2029年中国植入式医疗器械行业供给预测
二、2024-2029年中国植入式医疗器械行业需求预测
第四节 植入式医疗器械发展热点分析
一、3D打印技术在植入式医疗器械行业的应用
1、3d打印义齿
2、3d打印骨科植入物
3、3d打印支架
4、3d打印皮肤、义眼和假肢
5、3d打印药丸
6、3d打印活体器官和组织
7、3d打印辅助手术
8、其他应用
二、生物超级电容器的研发与应用
三、肺动脉带瓣管道
四、全降解鼻窦药物支架
第十二章 植入式医疗器械行业投资机会与风险防范
第一节 植入式医疗器械行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、植入式医疗器械行业投资现状分析
第二节 植入医疗器械行业投资机会
一、行业重点投资地区
二、行业重点投资产品
三、植入医疗器械行业投资建议
1、强化研发能力
2、提高营销水平
3、加强行业合作
4、重视质量管理
第三节 植入式医疗器械行业投资特性分析
一、植入医疗器械行业投资壁垒
1、政策壁垒
2、技术壁垒
3、资金壁垒
4、渠道壁垒
5、品牌壁垒
二、植入式医疗器械行业盈利因素分析
三、植入式医疗器械行业盈利模式分析
第四节 植入式医疗器械行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
第五节 中国植入式医疗器械行业投资建议
一、植入式医疗器械行业未来发展方向
二、植入式医疗器械行业主要投资建议
三、中国植入式医疗器械企业融资分析
1、中国植入式医疗器械企业IPO融资分析
2、中国植入式医疗器械企业再融资分析
第六节 2024-2029年植入式医疗器械行业融资策略分析
一、融资环境
二、融资特点
三、融资渠道
四、融资建议
第六部分 发展战略研究
第十三章 植入式医疗器械行业面临的困境及对策
第一节 医疗器械行业面临的困境
一、医疗器械产业规模结构分散
二、医疗器械制造业产品结构重复
三、医疗器械制造业创新能力低
四、中国植入式医疗器械行业存在的问题
1、国际竞争力水平较弱
2、新产品技术缺乏创新
3、医院对骨科植入性医疗器械使用存在的问题
第二节 植入性医疗器械使用及管理现状与管理策略
一、植入性医疗器械使用管理现状
1、采购及管理工作不够规范
2、缺乏健全的器械管理制度
3、记录工作不到位
4、对医疗器械的不良反应不够重视
二、加强植入性医疗器械管理的有效策略
1、加大对植入性医疗器械的准入管理力度
2、加快健全采购管理制度的建立
3、严把医疗器械的临床使用关
4、做好事故报告制度的建立工作
第三节 外来医疗器械及植入物管理的难点和对策分析
一、外来医疗器械及植入物管理的难点分析
1、手术需求提前放行
2、类型繁多、结构复杂
3、处理外来器械的能力不足
4、岗位责任落实不到位
5、包装、灭菌不规范
6、使用后的管理不专业
二、外来医疗器械及植入物管理的相关对策
1、合理制定外来医疗器械准入制度
2、建立外来医疗器械交接制度
3、制定外来医疗器械与植入物清洗操作规程
4、规范包装、确保灭菌质量
5、规范放行流程
6、完善使用后的管理
第四节 植入式医疗器械市场发展面临的挑战与对策
一、中国植入式医疗器械市场发展面临的挑战
二、植入式医疗器械市场发展对策分析
三、植入式医疗器械发展建议
第十四章 植入式医疗器械行业发展战略研究
第一节 植入式医疗器械行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国植入式医疗器械品牌的战略思考
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