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2024-2029年中国OTC行业全景调研与投资前景预测报告
报告简介
非处方药是指由国家卫生行政部门公布的，不需要执业医师开写处方，一般消费者可以自行判断、购买和使用的药品。因此，非处方药又称为柜台发售药品，简称OTC。非处方药主要包括感冒药、止咳药、镇痛药、助消化药、抗胃酸药、维生素类、驱虫药、滋补药、通便药、外用药、避孕药、护肤药等。被列入非处方药的药物，一般都具有疗效确切、毒副作用小、使用方便、便于贮存等优点。
近年来，我国民众“大病上医院，小病去药店”的意识不断提高，自我保健与自我药疗已经成为医疗保健消费领域的一道崭新风景线。由此，也带动了非处方药市场的发展。
我国OTC市场发展迅速，涌现出了很多知名品牌。尽管在医药产业总额中，非处方药占比不到20%，但是随着公众健康意识的日益增强，非处方药近年来备受社会关注，非处方药产业也成为医药行业中独具特色的领域。
自我药疗是OTC主要的命脉，是中国OTC发展中非常重要的机会，中国正好处在初期的发展阶段，中国每个人吃OTC药的比例跟国际相比，远远低于国际性的水平，自我用药的水平还偏低，整个行业还有很好的发展空间和潜力。随着新医改的不断深入以及医药电商的快速发展，OTC市场将迎来新一轮的高速增长期。
非处方药最大的特点就是可以‘自我药疗’，因此加强消费者健康知识的科普教育至关重要，以贴近消费者的方式，如全国性的宣传教育公益活动以及社区、大型知识讲座等方式，提高消费者的健康意识，普及中老年常见病、慢性病防治知识，以及权威的用药信息，带动消费者科学地进行慢病管理，树立科学的治疗和用药观念，全方位、全周期维护和保障人民健康。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国非处方药协会、中国医药商业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国OTC及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国OTC行业发展状况和特点，以及中国OTC行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的OTC行业发展态势作了详细分析，并对OTC行业进行了趋向研判，是OTC经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前OTC业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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