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报告简介
2018年全年，国内手机市场总体出货量4.14亿部，同比下降15.6%，降幅较上年扩大3.4个百分点。全年上市新机型764款，同比下降27.5%。全年国内4G手机出货量3.91亿部，同比下降15.3%，在同期国内手机出货量中占比94.5%。3G手机被4G手机完全替代，2G手机面向特定市场尚存在部分需求。2019年全年，国内手机市场总体出货量3.89亿部，同比下降6.2%,其中 2G 手机1613.1万部、3G手机5.8万部、4G手机3.59亿部，5G手机1376.9万部。2019年全年，智能手机出货量3.72亿部，同比下降4.7%，占同期手机出货量的95.6%，其中Android手机在智能手机中占比91.2%。
2018 年全年，智能手机出货量 3.90 亿部，同比下降 15.5%，占同期手机出货量的 94.1%，其中 Android 手机在智能手机中占比 89.3%。从智能手机厂商的分布情况来看，排名前十的厂商合计出货量份额达到 93.0%，较2017年同期提高 7.9 个百分点。2019年6月，智能手机出货量3322.0万部，同比下降5.0%，占同期手机出货量的96.8%，其中Android手机在智能手机中占比95.6%。2019年1-6月，智能手机出货量1.78亿部，同比下降4.3%，占同期手机出货量的95.4%，其中Android手机在智能手机中占比92.7%。
目前，我国手机产业呈现出技术创新、软件创新、设计创新、模式创新全面开花的局面。总的来说，我国手机产业已经进入赶超国外同行的快速发展期。具体来看，在技术上，柔性屏、5G、屏下指纹、无线充电等新技术在国产手机上的应用已走在世界前列。在软件上，国内移动互联网服务商所提供的移动支付、短视频等应用服务也已经走向海外。在设计上，华为的鹰翼式折叠屏设计、vivo的升降式摄像头方案，都为手机设计领域的发展提供了新思路。在商业模式上，国内手机的电商直销、生态服务等模式也都有其独特的市场生命力。
2019年，随着5G商用的逐渐到来，5G手机开始出现，华为、中兴、小米、OPPO、三星等纷纷推出5G手机。从统计情况来看，5G手机俨然已经成为了2019年各大手机厂商竞抢的焦点，几乎国内全部主流手机厂商都参与了这一场5G商用争夺战。在这种局面下，智能手机正在迎来新一轮的发展机遇。
目前，中国市场正在成为世界上发展最快的智能手机市场，在美国和西欧等发达市场，由于智能手机的高度饱和，导致智能手机的销量开始下滑，像苹果和三星等国际厂商已经开始改变现有的方式，更加注重他们的产品在中国市场销量，以便能够保证自己的市场占有率。2021年将有超过88%的移动手机用户选择使用智能手机，智能手机用户市场在未来五年的增长率将达到7.9%。在中国，智能手机将变成大多数消费者的生活中心。对众多中国消费者而言，智能手机将成为他们的生活中心，牵涉生活的方方面面。
当今，智能手机市场的发展仍是机遇与挑战并存。随着成熟市场的日趋饱和以及新兴市场经济增长的不确定性，未来几年内全球智能手机市场的增长将明显放缓。在美国、欧洲及中国，首次购买手机的客户数量持续下降，而有升级需求的客户数量则创下了历史新高。相较中国13.8亿人口拥有全球30%的手机用户，拥有12.6亿人口的印度仅占全球手机用户数的10%，印度或将成为继中国市场之后智能手机的另一个超级大市场。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国智能工程协会、中国通信工业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国智能手机及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国智能手机行业发展状况和特点，以及中国智能手机行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的智能手机行业发展态势作了详细分析，并对智能手机行业进行了趋向研判，是智能手机生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前智能手机行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第九节 智能手机app应用前景及发展瓶颈探析
一、智能手机app的应用前景及发展瓶颈
二、对策和建议
第四部分 竞争格局分析
第十章 2024-2029年智能手机行业竞争形势及策略
第一节 智能手机行业swot分析
一、智能手机行业优势分析
二、智能手机行业劣势分析
三、智能手机行业机会分析
四、智能手机行业威胁分析
第二节 行业市场竞争状况分析
一、智能手机市场竞争日趋激烈
二、智能手机行业竞争格局
三、智能手机行业集中度分析
1、市场集中度分析
2、企业集中度分析
3、区域集中度分析
四、智能手机行业竞争力
五、智能手机未来竞争要点
第三节 中国智能手机开放市场呈现四大趋势
一、电商销量猛增
二、品牌影响力与溢价力成竞争核心
三、向三四线城市和农村倾斜
四、中端价位手机竞争更激烈
第四节 中国智能手机追逐技术中寻求营销差异化
一、技术比拼延续核心在芯片与屏幕
二、4g定制机仍是重点，发力在千元机
三、电商渠道成第二战场，亟待差异化
第五节 4g普及率提升背景下主要手机厂商优势分析
一、华为：芯片研发水平不断提高，产品性价比突出
二、小米：国内销量一度领先，印度市场居前
三、oppo：极致外观设计，打造超清拍照体验
四、vivo：科技与时尚结合，屏幕设计美观
第六节 智能手机渠道方向
一、运营商渠道方向分析
二、运营商电子渠道销量增速显著增长
三、基于能力开放的在线分销体系将得到进一步建设
四、自媒体渠道将得到极大发展
五、其他渠道
第十一章 智能手机行业领先企业经营形势分析
第一节 华为技术有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第二节 苹果(中国)有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第三节 小米科技有限责任公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第四节 oppo广东移动通信有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第五节 广东步步高电子工业有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第六节 三星(中国)投资有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第七节 中兴通讯股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第八节 珠海市魅族科技有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第九节 南昌黑鲨科技有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第十节 北京天宇朗通通信设备有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第十一节 努比亚技术有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第十二节 联想控股股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第十三节 宇龙计算机通信科技(深圳)有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第十四节 厦门美图网科技有限公司
一、企业发展概述
二、企业经营情况
三、企业研发实力
四、企业营销渠道
五、企业竞争能力
六、企业品牌价值
第五部分 发展前景展望
第十二章 2024-2029年智能手机行业前景趋势预测
第一节 2024-2029年中国智能手机行业市场发展预测
一、2024-2029年中国智能手机行业供给预测
二、2024-2029年中国智能手机行业需求预测
三、2024-2029年中国智能手机市场规模预测
第二节 创新缓慢期：国产手机发展的弥补契机探讨
一、局部与引领的差距：“共识式创新”成评判标准
1、引领式创新：iphone智能手机的出现产生的巨大影响
(1)屏幕取代按键的移动通讯工具设计迭代
(2)软件要比硬件重要得多
(3)对社会活动人们生活带来的影响
2、局部性创新：中国引领全球创新的技术升级
(1)华为的麒麟芯片
(2)oppo与vivo的升降式摄像头
(3)小米的屏下指纹识别
3、局部与引领的差距分析
二、由软件创新到硬件设计创新
三、5g网络战略意义显著
第三节 中国5g智能手机进展
一、5g商用步伐加快，三大运营商加速5g布局
二、中国手机巨头商用5g智能手机的研发进展
1、2019-2023年华为发布了首款5g折叠屏手机
2、小米5g智能手机研发进展
3、vivo 5g智能手机研发进展
4、oppo 5g智能手机研发进展
三、2019-2023年各大手机厂商5g智能手机销售状况
四、未来商用5g智能手机发展规模预测
第四节 2024-2029年中国智能手机市场发展前景与趋势
一、2024-2029年智能手机市场发展潜力
二、2024-2029年智能手机市场发展前景
三、2024-2029年智能手机行业发展趋势
第五节 智能手机创新观察：大厂向左, 小厂向右
一、滑盖，消灭刘海向经典致敬
二、大厂向左，应用向右
三、游戏市场痛点创新与越来越大的屏幕
四、不务正业的创新决定长期竞争优势
第十三章 人工智能手机未来发展分析
第一节 人工智能成手机行业新风口
一、手机巨头卡位ai芯片
二、ai发展要结合具体应用
第二节 2019-2023年智能手机al行业整体爆发
一、2019-2023年迎来ai手机新风口
二、华为ai芯片发展概况
三、其他 ai 手机方案竞争者
1、即将引入硬件 npu 的高通
2、拥有exynos系列的三星
3、拥有人工智能芯片a11 bionic的苹果
4、专注中低端的联发科
第三节 ai手机行业发展难点分析
一、手机行业已进入ai竞争时代
二、ai使手机实现全面智能
三、三大ai实力考验手机玩家
1、硬件能力建设
2、软件能力建设
3、应用生态建设
四、人工智能手机的核心竞争力：ai芯片+ai算法
第四节 人工智能成手机未来发展前景分析
第六部分 发展战略研究
【智能手机面临哪些机遇与挑战?有哪些发展对策?投资局面怎样?有哪些建议与市场战略布局?】
第十四章 智能手机行业面临的机遇与挑战
第一节 智能手机行业中国市场的机遇与挑战
一、智能手机行业中国市场机遇分析
二、智能手机市场主要挑战及应对策略
1、智能手机产业“退潮”的三大集中表现
2、智能手机产业“退潮”的主要原因
3、智能手机产业还将面临多种挑战
4、推动智能手机产业升级的几点建议
三、国内智能手机企业竞争战略选择建议
第二节 中国智能手机行业存在的问题及对策
一、中国智能手机行业存在的问题
二、智能手机行业发展的建议对策
三、市场的重点客户战略实施
1、实施重点客户战略的必要性
2、合理确立重点客户
3、重点客户战略管理
第十五章 中国智能手机行业投资战略分析
第一节 中国智能手机行业投资特性分析
一、中国智能手机行业吸引力分析
二、中国智能手机行业进入壁垒分析
三、中国智能手机行业盈利模式分析
四、中国智能手机行业盈利因素分析
第二节 中国智能手机行业投资风险
一、系统风险
1、中国智能手机行业政策风险
2、中国智能手机行业宏观经济波动风险
3、中国智能手机行业关联产业风险
二、非系统风险
1、中国智能手机行业技术风险
2、中国智能手机行业竞争风险
3、中国智能手机行业其他风险
第三节 中国智能手机行业投资建议
一、关注积极涉足电容式触摸屏企业
二、寻找与手机生产紧密的企业
三、上游核心企业最有竞争力
四、增值服务因行业年轻而富有潜力
第四节 中国智能手机市场战略与成功因素
一、中国智能手机市场的发展战略分析
1、改革组织结构以专注智能手机业务
2、采取高端产品策略抢占制高点
3、巩固市场地位
4、掌控价值链
二、中国智能手机市场的成功因素分析
第十六章 中国智能手机行业企业品牌竞争策略
第一节 中国智能手机行业品牌的重要性
一、智能手机行业品牌的重要性
二、智能手机实施品牌战略的意义
第二节 中国智能手机行业企业品牌建设对策
一、强化品牌战略意识，树立品牌营销观念
二、强化品牌管理团队，完善品牌管理体系
三、强化品牌保护意识，准确把握品牌定位
四、深入挖掘文化内涵，创建品牌核心价值
五、提高质量管理意识，完善质量管理体系
六、加强品牌形象塑造，推进品牌有效传播
七、强化品牌创新意识，提升企业创新能力
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