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报告简介
自从进入20世纪以来,随着物质生产的巨大发展,人类逐渐从生产导向性社会步入了消费导向性社会,而随之而来的消费主义的滋生和蔓延,也使得现代人的符号消费欲望呈现出无限膨胀的趋势。
一般来说,用来识别产品及其质量、特征特性、安全、使用方法以及其他的一切说明物总称为商品的标识标识。在这里“标识”和“标识”的意思一样,只不过根据中国人的语言习惯,某些场合用“标识”比较合适,而某些场合用“标识”比较合适。标识标识是商品的标记,是商品生产者或经营者用以标明自己所生产或销售的商品,与其他人生产或销售同类商品相区别的标记。同时,标识标识也是企业信誉和形象的物质载体,作为一种无形财产,标识标识只有通过在市场上长期、广泛地使用才能给企业带来经济效益,实现商标本身的价值。此外,商品的标识标识作为企业与消费者之间的桥梁和纽带,是企业参与市场竞争的重要手段之一。
在市场经济时代,采用新技术、开发新产品、增加产品的技术含量成为企业取得竞争优势的关键,而这种竞争优势需要通过一定的载体传递给市场。而企业的技术进步和竞争优势都可以充分体现在商品的标识标识上,从而成为商品的提供者与消费者之间沟通的桥梁和纽带。而且商品的标识标识已成为企业将技术创新优势转化为市场竞争优势的主要载体,它是企业在市场经济条件下竞争制胜的锐利武器。随着技术创新的步伐,商品标识标识的作用将会日益显着。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外标识行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对标识下游行业的发展进行了探讨，是标识及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握标识行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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