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2026-2031年化妆品ODM市场发展调查及供需格局分析预测报告
报告简介
化妆品ODM，通俗地讲就是“化妆品贴牌”，即有市场需求、有销售渠道的化妆品品牌，因为减少成本或是生产能力不足，为了增加产量，扩大销量，降低新上生产线的风险，抢占市场的空间，通过合同订购的方式，委托其它专业厂家生产化妆品产品后，直接贴上自己的品牌商标。
目前美国内化妆品行业整体处于高速发展之中，目前全国大约有2万个化妆品品牌，但并非每个化妆品企业或者品牌都拥有自属的制造工厂，化妆品品牌的蓬勃发展也促进了化妆品代工企业OEM&ODM业务的繁荣，在国内也呈现快速成长之势。随着世界化妆品巨头开始纷纷涉足大陆市场，在进口税高昂的大环境之下，国内OEM&ODM模式显然成为其更能压缩成本的选择，将产品的研究、开发、生产制造、包装、灌装甚至包装设计等部分或全部环节委托给OEM&ODM企业。在中国加入WTO以来，更是有越来越多的化妆品OEM业务转移到中国。
随着人们的消费水平不断提高，化妆品已经成为了人们生活的必需品，而化妆品代工快速推动了化妆品行业的的发展，同时也丰富了化妆品的品种。化妆品市场高速发展，各品牌层出不穷，寻找化妆品代工企业合作无疑是一种低成本高效率的模式。因此说，中国化妆品代工市场拥有着巨大的发展前景。2019年，国内化妆品ODM行业市场已经达到567亿元。
可以说，化妆品OEM&ODM模式凭借其专业化分工的优势，正在成为越来越多品牌商家的选择，包括国际知名品牌、本土大型品牌以及化妆品初创企业等。但目前化妆品代工行业的发展仍主要表现为行业内企业数量的激增，尚缺乏运营管理等方面的质的突破。各种代工厂商同质化严重，产品差异并不明显，未来同类公司之间在销售领域的竞争将更加激烈，如何节省开发成本、缩短新品开发时间、把握最新产品趋势将成为化妆品代工企业发展的新课题，而能够拥有尖端技术开发能力和自主配方的OEM&ODM企业将成为化妆品成品商的首选
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国化妆品行业协会、中道泰和产业研究院、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国国家“十三五”经济和社会运行和成果进行分析、产业链上下游行业发展状况、行业供需形势、进出口等进行了深入研究，并重点分析了中国化妆品ODM行业发展状况和特点，以及“十四五”中国化妆品ODM行业将面临的挑战、行业的区域发展状况与竞争格局。报告还对“十四五”全球及中国化妆品ODM行业发展动向和趋势作了详细分析和预测，并对化妆品ODM行业进行了趋向研判，是化妆品ODM生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前化妆品ODM行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品研究报告。
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