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2024-2029年卫浴陶瓷产业深度调研及发展现状趋势预测报告
报告简介
卫浴行业品种繁多，涉及陶瓷、金属、高分子三大材料，有卫生陶瓷、浴房、浴柜、浴缸、五金、智能马桶等系列产品，并逐渐向衣柜、厨电领域拓展。本报告中的卫浴陶瓷专指卫生陶瓷相关产品。目前我国卫生陶瓷以座便器、洗面器、蹲便器、淋浴盆等为主要产品，其中连体座便器成为特色产品。我国卫生陶瓷产品在节水功能方面已经处于国际先进水平。
经过近年来的迅速发展，中国已经成为了世界上最大的卫浴产品生产国和消费国。目前，我国卫生陶瓷的产量集中在华中地区、华南地区、华北地区、华中地区和西南地区，以华中地区产量规模最大，其次是华南地区，西南地区产量最少。在2019年经济增长放缓和环保整顿加大的环境下，全国规模以上卫生陶瓷企业产量持续增长。从国家相关部门采集的数据看，2019年12月，卫生陶瓷全国产量1851.07万件，比2018年同月增长3.58%;2019年1-12月，全国卫生陶瓷累计产量为21955.68万件，同比2018年增长6.27%。卫生陶瓷生产基地多与陶瓷产业有一定的关联。建国初期，我国的卫生陶瓷生产基地主要有唐山、沈阳、佛山等。到目前，2019年全国规模以上的卫生陶瓷企业约有362家，主要集中在河南长葛、广东潮州、广东佛山、河北唐山、湖北地区、华东地区，形成有安华、法恩、箭牌、惠达、航标、九牧、恒洁、东鹏、TOTO、科勒、乐家、丽驻(伊耐)等一批知名品牌。从营业收入方面来看，2018年我国卫生陶瓷规模以上企业实现营业收入778.1亿元，同比下降11.77%。2019年，卫生陶瓷行业规模以上企业实现营收797.72亿元，同比增长2.52%。
我国卫浴陶瓷消费进入稳定发展状态，预计未来我国卫浴陶瓷产销将进入缓慢增长阶段。随着国内消费升级，市场接受能力增强，卫浴陶瓷行业进入了品牌消费阶段，消费者更加青睐具有品质保障和优质服务的品牌。同时，下游房地产行业为了确保产品质量、性价比，争取品牌背书吸引购房者，国内工程采购多选择生产实力与品牌知名度兼备的高端品牌合作，行业品牌集中度进一步提高，使得头部企业的成长空间巨大。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、工信部、中国建筑卫生陶瓷协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国卫浴陶瓷市场进行了分析研究。报告在总结中国卫浴陶瓷发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国卫浴陶瓷的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为卫浴陶瓷企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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