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报告简介
随着第四波婴儿潮来袭，我国0-14岁人口激增至2.6亿，儿童可支童配日常消费占到家庭收入近30%左右，未来5年中国的儿童产业消费规模可能由目前的1万亿增至3万亿，因此行业前景被广泛看好。室内儿童游乐园正由一线城市不断向二三线中小城市拓展。前景广阔，可增长空间巨大。近年来，中国家庭“4+2+1”的结构，让孩子成为最受关注的群体，面对“儿童游乐经济”这一巨大的蛋糕，包括儿童游乐场所在内的各种相关业态迅速发展，显示了强大的吸金能力。
中国儿童消费市场规模已接近4.5万亿元，其中儿童娱乐消费市场的规模突破4600亿元。儿童娱乐消费市场尽管目前已经规模庞大，但其巨大能量还远未释放出来，中国儿童娱乐消费市场仍然是有待开发中的“金矿”。报告数据显示，在经济能力能够承受的范围之内给孩子买最好的，是多数父母选择儿童商品或服务的共同特征，有接近一半的家庭，儿童支出占比达到了家庭总支出的30~50%。
随着假期制度的完善和收入增长，越来越多的80后、90后父母会带着孩子自驾度周末、出国看世界，在旅途中增长见识、培养感情。越来越多的家长愿意带上孩子外出旅行度假。出游人群中，正值生育高峰期的80后人群已然成为当前亲子游市场的主力军，其中，上海、北京、广州、深圳、杭州等城市的家长最热衷亲子出游，南京、长春、成都、武汉、宁波等城市的亲子家庭出游增速较快，“带娃出游”已成为旅游市场上的主流消费趋势。
从空间分布上来看，我国的大型游乐园主要集中在以广州、深圳为主体的珠江三角洲，以上海、苏州和无锡为代表的长江三角洲以及环渤海地区，此外，在长沙、武汉、成都等中西部地区城市也分布有较大规模的游乐园。这种空间布局与我国的区域经济发展水平和国内旅游市场结构是基本相符的，按理可以促进国内各地区游乐园的有序竞争，但由于宏观调控乏力、主题内容雷同，我国游乐园的区域性竞争异常激烈。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国儿童游乐园及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国儿童游乐园行业发展状况和特点，以及中国儿童游乐园行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的儿童游乐园行业发展态势作了详细分析，并对儿童游乐园行业进行了趋向研判，是儿童游乐园开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前儿童游乐园业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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