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报告简介
近年来，我国软件行业收入和效益保持较快增长，产业向高质量方向发展步伐加快，结构持续调整优化，新的增长点不断涌现，服务和支撑两个强国建设能力显著增强，正在成为数字经济发展、智慧社会演进的重要驱动力量。
2019年1-11月，我国软件业完成软件业务收入64616亿元，同比增长15.5%，增速同比提高0.8个百分点，较1-10月提高0.3个百分点。
2019年1-11月，全行业实现利润总额8260亿元，同比增长11.0%，增速同比提高0.1个百分点，较1-10月回落0.9个百分点。
2019年1-11月，软件业实现出口422亿美元，同比增长3.4%，增速较2018年同期提高0.7个百分点，比1-10月提高0.4个百分点。其中，外包服务出口收入同比增长11.1%，增速较1-10月提高2.4个百分点;嵌入式系统软件出口同比增长0.9%，增速较1-10月回落1.1个百分点。
东部地区软件业保持领先发展，中部地区增势突出。1-11月，东部地区完成软件业务收入51764亿元，同比增长15.3%，增速较2018年同期提高0.4个百分点。中部地区完成软件业务收入3289亿元，增长21.7%，增速同比提高3.4个百分点，高出全国平均水平6.2个百分点。西部地区完成软件业务收入7416亿元，增长17.2%，增速同比提高1.7个百分点。东北地区完成软件业务收入2146亿元，同比增长5.2%，增速同比回落0.4个百分点。四个地区软件业务收入在全国总收入中的占比分别为：80.1%、5.1%、11.5%和3.3%。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国软件市场进行了分析研究。报告在总结中国软件行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国软件行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为软件企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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