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报告简介
人参是五加科、人参属多年生草本植物。高达60厘米;根茎短，主根纺锤形;掌状复叶3-6轮生茎顶，叶柄长3-8厘米，无毛;小叶3-5，膜质，中央小叶椭圆形或长圆状椭圆形，长8-12厘米，侧生小叶卵形或菱状卵形，长2-4厘米，先端长渐尖，基部宽楔形，具细密锯齿，齿具刺尖，上面疏被刺毛，下面无毛，侧脉5-6对;小叶柄长0.5-2.5厘米;伞形花序单生茎顶，具30-50花，花序梗长15-30厘米;花梗长0.8-1.5厘米;花淡黄绿色;萼具5小齿，无毛;花瓣5;花丝短;子房2室，花柱2，离生;果扁球形，鲜红色，径6-7毫米;种子肾形，乳白色。
分布于中国、俄罗斯和朝鲜;在中国分布于辽宁东部、吉林东半部和黑龙江东部。一般生于海拔数百米的落叶阔叶林或针叶阔叶混交林下。喜质地疏松、通气性好、排水性好、养料肥沃的砂质壤土;喜阴，凉爽而湿润的气候对其生长有利;耐低温，忌强光直射，喜散射较弱的光照。
人参的肉质根为强壮滋补药，适用于调整血压、恢复心脏功能、神经衰弱及身体虚弱等症，也有祛痰、健胃、利尿、兴奋等功效。人参的茎、叶、花，果以及加工副产品都是轻工业的原料，可加工出诸如含有人参成分的烟、酒、茶、晶、膏等商品。人参栽培是农民多种经营的重要项目，能给国家提供大量的税金和利润。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对人参相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外人参行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要人参品牌的发展状况，以及未来中国人参行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了人参市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是人参生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前人参行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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