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报告简介
数字标牌之所以能在户外和室内都有广泛的应用，还源于它自身的封装特性。其组建易安装、防风尘，能够适应多种场景。走在马路上，你很难忽视这类直观可见的现代显示媒介，凭借绚丽的显示效果，数字标牌更成为了装扮城市的一道靓丽风景线。随着社会信息化的不断推进，数字告示应用已经渗透到社会的多个领域，大型商场、酒店大堂、超市、影院、写字楼等人员汇集的公共场所都已经成为其展示平台。应用市场的不断升温使得行业投入不断加大，极具诱惑力的市场增值空间使得越来越多的IT、平板显示等行业巨头基于利益的驱动开始涉足这一领域。
目前，市场上的多媒体信息发布系统，或者叫数字告示系统，归纳起来有三类：基于PC机的、基于机顶盒的和基于专业化播放器的。从技术先进性的角度来看，这三类系统其实是分属于三代系统，总的趋势是递进式向网络化、定向化、智能化、专业化的方向发展。当然，客户有着不同的应用需求层次，所以这三代产品仍然在市场上并存。在液晶、等离子、LED以及投影仪、多屏幕拼接墙等显示终端价格不断下降的推动下，多媒体信息发布系统的应用领域拓展非常快，尤其是跨区域分布的越来越多。
数据显示，2020上半年，中国大陆数字标牌出货22.9万台，同比下降60% 。一方面原因在于疫情导致的餐饮、娱乐、零售、交通等行业大面积瘫痪，另一方面去年同期梯媒产品仍有部分尾货，存在同比基数。其中，户内数字标牌出货22.5万台，同比下降60.2%;户外出货0.4万台，同比下降36.7%。分季度出货看，2020年一季度数字标牌出货10.4万台，同比下降63.7%。二季度出货量12.5万台，同比下降56.8%，环比增长19.8%，其中户内数字标牌占比98%，出货达12.2万台，环比增长18.9%。
数字标牌在餐饮、娱乐等应用的需求占比高，主要原因在于：一、中国餐饮消费占居民消费比例较高，并且中国人口基数大，奠定了雄厚的餐饮消费基础;二、随着城镇化率不断提高，人均 GDP持续增加，居民收入水平上升，中国消费者外出就餐消费水平提升，推动中国餐饮市场的规模扩张;三、随着社会细化，生活节奏加快，消费主体年轻化，中国人外出就餐习惯得到培养，外出就餐频次增加。因此，餐饮娱乐行业对显示终端的铺设会越来越多，并且互动体验也将升级。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、国际视觉传播协会、国际广告协会、中国广告协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国数字告示及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国数字告示行业发展状况和特点，以及中国数字告示行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的数字告示行业发展态势作了详细分析，并对数字告示行业进行了趋向研判，是数字告示营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前数字告示业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第十四节 深南金科股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第十五节 北京智华信科技股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第十六节 广东蓝通科技发展有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第十七节 上海视展科技有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第十八节 广州冠众电子科技股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第十九节 南京欣威视通信息科技股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十节 深圳市康佳壹视界商业显示有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十一节 上海阳淳电子股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十二节 北京九华互联科技有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十三节 浙江宇松科技股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十四节 上海视畅信息科技有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十五节 精伦电子股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十六节 深圳市联建光电股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十七节 航美传媒集团有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十八节 北京华宇天创科技有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第二十九节 深圳市联动精准科技有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第三十节 福建星网视易信息系统有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业研发实力
五、企业品牌价值
六、企业竞争实力
七、企业发展战略
第五部分 发展前景展望
【数字告示需求市场及涉及领域有哪些?数字告示市场容量如何?数字告示市场投资潜力如何?数字告示发展前景是否看好?】
第十一章 2024-2029年数字告示行业需求及市场容量预测
第一节 数字告示行业需求背景及机遇与威胁分析
一、行业主要应用需求领域
二、行业应用需求背景分析
1、户外液晶电视广告的发展
2、单体广告机发展存在问题
3、联网信息发布系统得到各方青睐
三、行业应用需求机遇与威胁分析
第二节 户外传媒行业数字告示需求及容量预测
一、户外传媒行业市场现状分析
1、户外传媒行业现状
2、户外传媒市场规模
(1)行业市场规模
(2)行业投放规模
3、行业价格趋势及利润
4、户外传媒投资现状分析
二、户外传媒行业数字告示优势分析
1、符合成本效益原则
2、营销投资的有效性
3、便于实时信息更新
三、户外传媒行业数字告示发展现状
1、市场发展现状
2、市场竞争格局
3、行业广告主规模
四、主要细分领域需求及容量预测
1、户外数字告示覆盖领域分析
(1)覆盖领域分析
(2)市场发展概况
2、医院对数字告示的需求分析
(1)医院数字告示需求现状分析
(2)医院应用数字告示价值分析
(3)医院数字告示应用案例解析
(4)医院数字告示市场容量预测
3、商场超市对数字告示的需求分析
(1)商场超市数字告示需求现状
(2)商场超市应用数字告示价值分析
(3)商场超市数字告示应用案例解析
(4)商场超市数字告示市场容量预测
4、酒店餐饮对数字告示的需求分析
(1)酒店餐饮数字告示需求现状分析
(2)酒店餐饮应用数字告示价值分析
(3)酒店餐饮数字告示应用案例解析
(4)酒店餐饮数字告示市场容量预测
5、车站机场对数字告示的需求分析
(1)车站机场数字告示需求现状分析
(2)车站机场应用数字告示价值分析
(3)车站机场数字告示应用案例解析
(4)车站机场数字告示市场容量预测
6、会展中心对数字告示的需求分析
(1)会展中心数字告示需求现状分析
(2)会展中心应用数字告示价值分析
(3)会展中心数字告示应用案例解析
(4)会展中心数字告示市场容量预测
第三节 非传媒业数字告示需求及容量预测
一、电信行业数字告示需求及容量预测
1、电信行业对数字告示的需求现状
2、电信行业应用数字告示价值分析
(1)业务推广方面
(2)创新管理方面
(3)改善服务方面
(4)提升形象方面
(5)广告传播方面
3、电信行业数字告示应用案例解析
4、电信行业数字告示市场容量预测
(1)三大电信运营商营业厅数量预测
(2)三大运营商对数字告示需求量预测
二、金融行业数字告示需求及容量预测
1、金融行业对数字告示的需求现状
2、金融行业应用数字告示价值分析
(1)信息发布方面
(2)业务推广方面
(3)改善服务方面
(4)提升形象方面
(5)广告传播方面
3、金融行业数字告示应用案例解析
4、金融行业数字告示市场容量预测
(1)金融行业营业厅数量预测
(2)金融行业对数字告示的需求量预测
三、高速公路服务区数字告示需求及容量预测
1、中国高速公路行业发展现状分析
(1)中国高速公路运输格局简介
(2)中国高速公路行业客货流情况
(3)中国高速公路服务区建设现状
2、高速公路服务区对数字告示的需求现状
3、高速公路服务区应用数字告示价值分析
4、高速公路服务区数字告示应用案例解析
5、高速公路服务区数字告示市场容量预测
四、连锁专营行业数字告示需求及容量预测
1、连锁专营行业对数字告示的需求现状
2、连锁专营行业应用数字告示价值分析
(1)提升品牌方面
(2)业务推广方面
(3)节约成本方面
(4)高效管理方面
3、连锁专营行业数字告示应用案例解析
4、连锁专营行业数字告示市场容量预测
(1)中国连锁专营店发展概况分析
(2)连锁专营店对数字告示的需求量预测
五、学校对数字告示的需求及容量预测
1、学校对数字告示的需求现状
2、学校应用数字告示价值分析
3、学校数字告示应用案例解析
4、学校数字告示市场容量预测
(1)2024-2029年中国学校数量预测
(2)2024-2029年学校对数字告示的需求量预测
六、政府机关对数字告示的需求及容量预测
1、政府机关对数字告示的需求现状
2、政府机关应用数字告示价值分析
3、政府机关数字告示应用案例解析
4、政府机关数字告示市场容量预测
(1)中国政府职能部门数量预测
(2)政府机关对数字告示的需求量预测
第十二章 2024-2029年数字告示行业投资潜力与前景分析
第一节 数字告示行业投资特性分析
一、行业进入壁垒分析
二、行业经营模式介绍
三、经营模式优劣势分析
第二节 数字告示行业投资潜力与价值
一、行业最新投资动向
二、行业投资潜力分析
1、行业潜在投资领域
2、目标市场需求潜力
(1)数字告示系统终端需求潜力
(2)数字告示系统软件需求潜力
三、行业投资价值分析
1、2024-2029年行业成本预测
(1)单位制造成本预测
(2)产品总制造成本预测
2、2024-2029年行业盈利能力预测
第三节 数字告示行业投资风险及对策
一、技术风险与对策
二、经营风险与对策
三、管理风险与对策
四、政策风险与对策
第四节 数字告示行业市场发展及融资前景
一、行业发展前景预测
1、行业发展驱动因素
2、行业发展瓶颈分析
(1)数字告示行业缺乏标准
(2)视频分析技术有待提高
(3)行业产品同质化严重
3、行业发展前景预测
二、行业融资前景分析
1、行业融资现状分析
(1)行业资金需求分析
(2)行业融资渠道分析
(3)行业融资swot分析
2、行业融资前景分析
第六部分 发展战略研究
【数字告示行业面临困境有哪些?数字告示行业发展对策有哪些?数字告示行业发展战略如何?数字告示行业品牌效应如何?】
第十三章 2024-2029年数字告示行业面临的困境及对策
第一节 数字告示行业面临的困境
第二节 数字告示企业面临的困境及对策
一、重点数字告示企业面临的困境及对策
1、重点数字告示企业面临的困境
2、重点数字告示企业对策探讨
二、中小数字告示企业发展困境及策略分析
1、中小数字告示企业面临的困境
2、中小数字告示企业对策探讨
第三节 中国数字告示行业存在的问题及对策
一、中国数字告示行业存在的问题
二、数字告示行业发展的建议对策
第十四章 数字告示行业发展战略研究
第一节 数字告示行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、营销品牌战略
四、竞争战略规划
第二节 对中国数字告示品牌的战略思考
一、数字告示品牌的重要性
二、数字告示实施品牌战略的意义
三、数字告示企业品牌的现状分析
四、中国数字告示企业的品牌战略
五、数字告示品牌战略管理的策略
第三节 数字告示经营策略分析
一、数字告示市场细分策略
二、数字告示市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、数字告示新产品差异化战略
第四节 数字告示行业投资战略研究
一、2024-2029年数字告示行业投资战略
二、2024-2029年细分行业投资战略
第十五章 研究结论及投资建议
第一节 数字告示行业研究结论及建议
第二节 数字告示子行业研究结论及建议
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