北京中道泰和信息咨询有限公司
中国度假酒店行业深度分析及发展战略研究咨询报告(2024-2029版)
报告简介
国内酒店行业早已是一个非常成熟、竞争日趋激烈的市场。国内国际的各大知名酒店集团都建立了一整个系列的、不同档次、不同定位的酒店品牌体系，有的甚至达到十余个品牌之多，可见客群细分也已到了非常精细的地步。
优质旅游目的地项目位于全国性旅游度假目的地，占据独特稀缺的景观位置，高举高打，以对标国际的高端度假酒店为核心，多种大型复合业态结合，重资产大投资，“文旅+地产”联动开发。亲子度假。城市近郊的度假酒店往往采用“简单粗暴”的打法，即“地产+酒店”，甚至发展到后来投资达数百亿级别的“文旅城+酒店群”。近年来家庭出行和住宿越来越多，中国旅游客群结构和国外大部分国家有很大差异，我们要从国情来深刻认识中国的旅游市场客群和需求结构。简单地说，就是巨大的收入和财富差距，造成消费能力和消费需求截然不同。
从市场分析和目前案例来看，我国需求巨大，但定向开发的度假产品尚在起步阶段，还没有出现类似于城市酒店这样根据不同消费层级梯次开发的品牌和产品体系。在“内循环经济”常态化后，未来空间依然很大。度假酒店不再是一个“住”的单独业态，将会越来越趋于综合性业态的体验产品，具备良好的自盈利能力，产品设计的复杂度将大为提高，更需要具备多产业、复合型的思维方式。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据国家统计局、国家商务部、国土资源部、国家发改委、国家信息中心信息资源开发部、国家住房和城乡建设部、中国指数研究院、全国商业信息中心、中国房地产行业协会、国民经济景气监测中心、《中国房地产年鉴(2024-2029版)》、国内外相关刊物的基础信息以及度假酒店行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界度假酒店行业整体发展大势，对中国度假酒店行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、区域市场、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来度假酒店行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了度假酒店行业今后的发展与投资策略。
报告目录
第一部分 行业发展现状
第一章 度假酒店产业概述
第一节 度假酒店的概念
一、度假酒店的定义
二、度假酒店的选址特征
三、度假酒店的服务板块
四、度假酒店的市场定位
第二节 度假酒店的发展意义
一、度假酒店行业发展取得的成绩
二、度假酒店行业对国民经济的作用
第三节 度假酒店行业特性分析
一、度假酒店与其他酒店的区别
二、度假酒店行业的生命周期
三、度假酒店行业要素密集性
第二章 中国度假酒店产业发展环境分析
第一节 国内度假酒店经济环境分析
一、中国gdp增长情况分析
二、社会固定资产投资分析
三、城乡居民收入增长分析
四、居民消费价格变化分析
第二节 中国度假酒店行业政策环境分析
一、国内旅游行业管理体制
二、《加快发展旅游业意见》
三、行业政策法规创新情况
四、法定节假日带薪假期实施
五、2.5天休假模式
第三节 中国度假酒店行业交通环境分析
一、中国铁路运营里程分析
二、中国铁路交通覆盖范围分析
三、中国城市轨道交通建设现状
四、中国出行时间缩短情况
第四节 中国度假酒店行业技术环境分析
一、物联网技术发展分析
二、大数据技术发展分析
三、互联网技术发展分析
四、技术环境对行业的影响
第三章 国际度假酒店行业发展分析及经验借鉴
第一节 全球度假酒店市场总体情况分析
一、全球度假酒店行业的发展特点
二、全球度假酒店市场结构
三、全球度假酒店营收规模分析
四、全球度假酒店行业竞争格局
五、全球度假酒店市场区域分布
六、国际重点度假酒店介绍
1、迪拜帆船酒店
2、阿布扎比宫殿酒店
3、威尼斯人酒店
4、格兰地威拉大饭店
第二节 全球主要国家及地区度假酒店市场分析
一、美国
二、欧洲
三、日本
第三节 国外度假酒店发展经验借鉴
一、发展模式借鉴
二、管理模式借鉴
三、创新理念借鉴
四、设计理念借鉴
第二部分 行业竞争格局分析
第四章 中国度假酒店行业现状分析
第一节 中国度假酒店行业发展状况分析
一、中国度假酒店行业发展概况及特点
二、中国度假酒店行业发展存在的问题及对策
三、中国度假酒店行业商业模式分析
第二节 中国度假酒店行业发展现状分析
一、目的地度假酒店在海南悄然崛起
二、城市度假酒店在郊区快速发展
三、主题、精品度假酒店全国各地普及
第三节 中国度假酒店行业市场经营分析
一、2019-2023年中国度假酒店营业额
二、2019-2023年中国度假酒店住宿餐饮消费分析
三、中国度假酒店客房数量及入住率分析
四、中国度假酒店营收结构分析
五、中国度假酒店数量及增长分析
六、中国度假酒店平均每晚住宿价格分析
第四节 中国度假酒店行业经营模式分析
一、委托管理经营模式分析
二、特许经营经营模式分析
三、带资管理经营模式分析
四、联销经营经营模式分析
第五章 中国度假酒店的运营分析
第一节 度假酒店产品的运营体系
一、度假酒店体系的基本主体
二、度假酒店体系内的基本关系
第二节 度假酒店产品的销售分析
一、度假酒店消费特征分析
二、度假酒店目标客户分析
三、度假酒店消费者保障机制分析
四、度假酒店产品销售行为分析
五、度假酒店产品销售模式分析
六、度假酒店产品的开发与销售重点
第三节 度假酒店产品的淡旺季管理分析
一、提供不同的度假产品，吸引更多的客人
二、推出价格折扣、各种优惠，刺激人们的需求
三、争取会议客、旅游团队，以优惠的报价吸引组办者
四、举办各种专题活动，吸引客人前往
第四节 度假酒店发展的制约因素分析
一、度假时间得不到保证
二、缺乏相应的法律保护
三、国际化交换没有较好实现
四、缺乏城市品牌效应
五、国内可供交换的度假酒店资源有限
第三部分 市场全景调研
第六章 中国度假酒店主要服务板块分析
第一节 客房营收分析
一、客房收入占比分析
二、客房营收利润率分析
三、客房创新营收点分析
四、提高客房收入的策略分析
第二节 餐饮营收分析
一、餐饮收入占比分析
二、餐饮营收利润率分析
三、餐饮创新营收点分析
四、餐饮客房收入的策略分析
第三节 商务接待营收分析
一、商务接待收入占比分析
二、商务接待营收利润率分析
三、商务接待创新营收点分析
四、商务接待客房收入的策略分析
第四节 娱乐项目营收分析
一、娱乐项目收入占比分析
二、娱乐项目营收利润率分析
三、娱乐项目创新营收点分析
四、娱乐项目客房收入的策略分析
第七章 中国度假酒店行业细分市场分析
第一节 中国度假酒店行业细分市场结构分析
一、度假酒店行业市场结构现状分析
二、度假酒店行业细分结构特征分析
三、度假酒店行业市场结构变化趋势
第二节 目标度假酒店市场分析
一、自然环境资源
二、特色项目
三、主要盈利模式
四、旅游消费热度
第三节 城市度假酒店市场分析
一、自然环境资源
二、特色项目
三、主要盈利模式
四、旅游消费热度
第四节 精品度假酒店市场分析
一、自然环境资源
二、特色项目
三、主要盈利模式
四、旅游消费热度
第五节 主题度假酒店市场分析
一、自然环境资源
二、特色项目
三、主要盈利模式
四、旅游消费热度
第八章 中国度假酒店产业发展战略研究分析
第一节 度假酒店产品的总体概述
一、度假酒店产品概述
二、度假酒店产品的保健和激励因素
第二节 度假酒店产品发展策略
一、提供优良的旅游度假服务
二、制定大众化产品价格
三、建立健度假酒店交换网络
四、大力推广“点数制”产品
五、增强产品信用，降低购买风险
第三节 国内度假酒店发展战略研究
一、锁定目标市场，提升营销效率
二、强化网络技术，扩大交换网络
三、拓展度假业务，增加住宿附加值
第四节 度假酒店企业营销策略分析
一、差异化定位策略——按消费者需要设计产品
二、人性化接触策略——按消费者需要展开促销
三、传统加现代策略——按消费者需要设置渠道
四、低成本竞争策略——按消费者需要制定价格
第四部分 市场竞争格局
第九章 中国度假酒店行业重点区域市场分析
第一节 中国度假酒店重点区域市场分析
一、区域结构总体特征
二、区域分布特点分析
三、度假酒店数量区域分布
第二节 东北地区度假酒店市场分析
一、旅游出行人数分析
二、度假酒店主要类型
三、营收规模分析
四、经营策略分析
五、发展趋势分析
第三节 华北地区度假酒店市场分析
一、旅游出行人数分析
二、度假酒店主要类型
三、营收规模分析
四、经营策略分析
五、发展趋势分析
第四节 华中地区度假酒店市场分析
一、旅游出行人数分析
二、度假酒店主要类型
三、营收规模分析
四、经营策略分析
五、发展趋势分析
第五节 华东地区度假酒店市场分析
一、旅游出行人数分析
二、度假酒店主要类型
三、营收规模分析
四、经营策略分析
五、发展趋势分析
第六节 华南地区度假酒店市场分析
一、旅游出行人数分析
二、度假酒店主要类型
三、营收规模分析
四、经营策略分析
五、发展趋势分析
第七节 西北地区度假酒店市场分析
一、旅游出行人数分析
二、度假酒店主要类型
三、营收规模分析
四、经营策略分析
五、发展趋势分析
第八节 西南地区度假酒店市场分析
一、旅游出行人数分析
二、度假酒店主要类型
三、营收规模分析
四、经营策略分析
五、发展趋势分析
第十章 2024-2029年度假酒店行业竞争形势分析
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、度假酒店行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
6、竞争结构特点总结
二、度假酒店行业swot分析
1、度假酒店行业优势分析
2、度假酒店行业劣势分析
3、度假酒店行业机会分析
4、度假酒店行业威胁分析
第二节 度假酒店行业竞争格局分析
一、产品竞争格局
二、企业竞争格局
三、品牌竞争格局
第三节 度假酒店行业集中度分析
一、市场集中度分析
二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第四节 中国度假酒店行业竞争力分析
一、中国度假酒店行业竞争力剖析
二、中国度假酒店企业市场竞争的优势
三、国内度假酒店企业竞争能力提升途径
第十一章 中国度假酒店领先经营企业分析
第一节 三亚半岭温泉海韵别墅度假酒店有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第二节 九寨沟悦榕庄
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第三节 重庆柏联度假酒店
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第四节 丽江金茂璞修雪山酒店
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第五节 上海养云安缦酒店
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第六节 厦门海悦山庄酒店
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第七节 杭州所见·西溪度假酒店
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第八节 苏州金鸡湖大酒店
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第九节 阿丽拉乌镇
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第十节 西安华清御汤酒店
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业经营模式分析
四、度假酒店板块特色
五、企业竞争优势分析
六、企业发展动态分析
第五部分 发展前景与展望
第十二章 中国度假酒店行业发展趋势及前景
第一节 2024-2029年度假酒店市场发展前景
一、2024-2029年度假酒店市场发展潜力
二、2024-2029年度假酒店市场发展前景展望
三、2024-2029年度假酒店细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年度假酒店市场发展趋势预测
一、2024-2029年度假酒店行业发展趋势
1、国际化趋势
2、产业化趋势
3、生态化趋势
4、创新化趋势
5、个性化趋势
6、人文化趋势
7、科技化趋势
二、2024-2029年度假酒店市场规模预测
三、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国度假酒店行业供需预测
一、2024-2029年中国度假酒店数量预测
二、2024-2029年中国度假酒店行业客房数量预测
三、2024-2029年中国度假酒店行业营收预测
四、2024-2029年中国度假酒店行业需求预测
五、2024-2029年中国度假酒店行业供需平衡预测
第十三章 2024-2029年中国度假酒店行业投资特性及风险防范
第一节 度假酒店行业投资特性分析
一、度假酒店行业进入壁垒分析
二、度假酒店行业盈利因素分析
三、度假酒店行业盈利模式分析
第二节 影响度假酒店行业发展的主要因素
一、度假酒店行业运行的有利因素
二、度假酒店行业运行的稳定因素
三、度假酒店行业运行的不利因素
四、度假酒店行业发展面临的挑战
五、度假酒店行业发展面临的机遇
第三节 度假酒店行业投资风险防范
一、2024-2029年度假酒店行业市场风险预测
二、2024-2029年度假酒店行业投资风险预测
三、2024-2029年度假酒店行业竞争风险分析
四、2024-2029年度假酒店行业管理风险分析
五、2024-2029年度假酒店行业其他风险预测
第六部分 发展战略研究
第十四章 中国度假酒店行业经营策略分析
第一节 度假酒店的选址与设计
一、度假酒店的选址院长
二、度假酒店的客房规模
三、度假酒店的功能配套
四、度假酒店的客房标准
五、度假酒店的设计案例
第二节 度假酒店的定位策略
一、度假酒店战略定位
二、度假酒店市场定位
三、度假酒店品牌定位
第三节 度假酒店管理模式分析
一、资源外包策略
二、管家式服务外包
三、创新经营理念
第四节 度假酒店营销策略
一、酒店营销宣传策略
二、酒店营销方式分析
三、酒店网络营销分析
第五节 度假酒店客户关系管理
一、客户关系管理特殊性
二、客户关系管理的保障
三、客户关系管理基本思路
第六节 度假酒店品牌文化建设
一、历史文化型品牌建设
二、地域文化型品牌建设
三、现代文化型品牌建设
第十五章 研究结论及发展建议
第一节 度假酒店行业研究结论及建议
第二节 度假酒店行业投资战略
第三节 中道泰和度假酒店行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
图表目录
图表：2019-2023年中国国内生产总值及增长变化趋势图
图表：2019-2023年国内生产总值构成及增长速度统计
图表：2019-2023年中国全社会固定资产投资增长趋势图
图表：2019-2023年城镇居民人均可支配收入及增长趋势图
图表：2019-2023年中国农村居民人均纯收入及增长趋势图
图表：2019-2023年中国居民消费价格月度变化趋势图
图表：2019-2023年中国度假酒店营业额
图表：2019-2023年中国度假酒店住宿餐饮消费分析
图表：2019-2023年中国度假酒店客房数量及入住率分析
图表：2019-2023年中国度假酒店数量及增长分析
图表：2019-2023年中国度假酒店平均每晚住宿价格分析
图表：2019-2023年客房收入占比分析
图表：2019-2023年餐饮收入占比分析
图表：2019-2023年商务接待收入占比分析
图表：2019-2023年娱乐项目收入占比分析
图表：2024-2029年度假酒店市场规模预测
图表：2024-2029年中国度假酒店数量预测
图表：2024-2029年中国度假酒店行业客房数量预测
图表：2024-2029年中国度假酒店行业营收预测
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/baogao/20201028/187054.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
