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报告简介
2019年，中国电子商务市场规模持续引领全球，服务能力和应用水平进一步提高。中国网民规模已超过9亿人，互联网普及率达64.5%;全国电子商务交易额达34.81万亿元。2019年，中国电子商务新模式新业态不断涌现。《报告(2024-2029版)》显示，电子商务模式业态持续创新。、、小程序等技术广泛应用，、社交电商、跨境电商海外仓等模式深化创新，顺应了时下多元化、个性化、重视体验的消费需求。与此同时，电子商务带动线上线下融合发展的趋势更加明显，餐饮企业、零售门店主动拓展线上市场空间，传统实体经济在数字化转型方面作出新的探索和尝试。
据商务大数据监测，2020年全国一季度电商直播超过400万场，100多位县长、市长走进直播间为当地产品“代言”。家居用品、厨具、健身器材等受到消费者青睐，销量同比增长超过40%。
2019年，全国电子商务交易额达34.81万亿元，比上年增长6.7%。同时，数据显示，2019年全国网上零售额达10.63万亿元，比上年增长16.5%。其中，实物商品网上零售额8.52万亿元，增长19.5%，占社会消费品零售总额的比重上升到20.7%，对社会消费品零售总额增长的贡献率达45.6%。
截至2019年12月31日，我国电子商务已上市的企业共66家。其中，零售电商28家、生活服务电商21家、产业电商10家、跨境电商7家。
电商对中国经济的‘消费支撑力’是非常大的。疫情防控的客观要求，无疑加速了线上商品和服务的发展。同时，电商注重下沉市场、商品便利性、商业信用评价等特点，也有助于消费体验的提升。可以说，电商在稳住消费基本盘的同时，也使相关企业保持了旺盛生命力。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国国际电子商务中心、中国物流行业协会、中国电子商务协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国电子商务及细分模式的发展状况、上下游行业发展状况、发展趋势、服务与技术等进行了分析，并重点分析了中国电子商务行业发展状况和特点，以及中国电子商务行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的电子商务行业发展态势作了详细分析，并对电子商务行业进行了趋向研判，是电子商务经营、开发企业，平台服务、投资机构等单位准确了解目前电子商务行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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二、企业新闻营销成本收益分析
三、企业新闻营销案例分析
第四部分 竞争格局分析
第十一章 电子商务行业领先企业经营形势分析
第一节 浙江天猫网络有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第二节 北京京东叁佰陆拾度电子商务有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第三节 苏宁易购集团股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第四节 广州唯品会信息科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第五节 阿里巴巴集团控股有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第六节 国美电器集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第七节 上海寻梦信息技术有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第八节 北京当当网信息技术有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第九节 天津市亚马逊科技发展有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第十节 北京创锐文化传媒有限公司
一、企业发展概况
二、企业物流网络分布
三、企业经营状况分析
四、企业运营模式分析
五、企业竞争优势分析
六、企业产业布局分析
第五部分 发展前景展望
第十二章 2024-2029年电子商务行业前景趋势预测
第一节 2024-2029年电子商务市场发展前景
一、2024-2029年电子商务市场发展潜力
二、2024-2029年电子商务市场发展前景展望
三、2024-2029年电子商务细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年电子商务市场发展趋势预测
一、2024-2029年电子商务行业发展趋势
二、2024-2029年电子商务市场规模预测
三、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国电子商务行业供需预测
一、2024-2029年中国电子商务行业供给预测
二、2024-2029年中国电子商务行业需求预测
三、2024-2029年中国电子商务行业供需平衡预测
第四节 网络经济环境下电子商务发展新方向
一、中国网络经济及电子商务发展现状
二、网络经济环境对电子商务发展的影响
三、网络经济环境下电子商务发展存在的瓶颈分析
四、网络经济环境下电子商务发展的新方向
第十三章 中国电子商务行业投融资与盈利模式分析
第一节 电子商务行业投资特性分析
一、电子商务行业进入壁垒分析
二、电子商务行业盈利模式分析
1、电子商务企业主要盈利模式
2、中国网络团购网站盈利模式分析
三、电子商务行业盈利因素分析
第二节 电子商务行业投资现状及前景
一、电子商务行业投资现状分析
二、电子商务行业投资前景预测
第三节 电子商务行业融资现状及前景
一、电子商务行业融资现状分析
二、电子商务行业融资前景预测
第六部分 发展战略研究
第十四章 研究结论及发展建议
第一节 电子商务行业研究结论及建议
第二节 电子商务子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和电子商务行业发展建议
一、平台构建方面
二、业务模式方面
三、行业分类营销
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