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报告简介

随着中国的经济腾飞，医疗水平的进步，中国居民的寿命越来越长，而由于人口老龄化，中国已经成为世

界上老人最多的国家。人们对于医疗的需求，可能会更多地由疾病治疗到预先防治，尤其是在经历了202

0年的疫情过后，人们会对健康更加的看重，对于疫情后的中国保健品行业，将会是下一个风口。

目前中国保健品市场，维生素和膳食补充剂占领了大部分的市场，这类保健品的作用主要是用于提高免疫

力，在疫情当下，人们对健康的重视显著提高，提升免疫力的保健品需求会大大的提高，并且对于保健品

的需求越来越年轻化，中国的大健康产业近年来整体营收保持增长。2018年产业营收规模超过5万亿元，

预计2020年将超过9万亿元，增幅达32.1%。

但同时我国保健品市场保健食品产业产品同质化严重，自主创新能力弱，技术水平不高，产业集中度低等

问题仍然突出。部分企业市场主打产品大部分是原卫生部批准产品，已不能适应当前国家有关法律法规的

要求。后疫情时代，健康需求被引爆，营养保健食品行业将进入新的发展轨道，创新及研发将是企业长期

发展的源动力，希望企业加大科研投入，开发更高品质的产品。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家食品药品监督管理局、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国食品工

业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国

保健品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、发展趋势、新产品与技术等进行了

分析，并重点分析了中国保健品行业发展状况和特点，以及中国保健品行业将面临的挑战、企业的发展策

略等。报告还对全球的保健品行业发展态势作了详细分析，并对保健品行业进行了趋向研判，是保健品生

产、经营企业，销售、投资机构等单位准确了解目前保健品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可

多得的精品。
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第一部分 产业环境透视

【全球经济形势复杂的背景下，国际保健品市场增长怎样?主要国家地区发展如何?保健品pest模型分析结
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第一章 保健品行业发展综述
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三、保健品的分类
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第三节 保健品行业产业链分析
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1、《中华人民共和国食品安全法》

2、《食品生产许可管理办法》
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一、人口老龄化
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二、居民收入增长

三、健康保健意识

第四节 行业技术环境分析(t)

一、行业热门技术分析

二、行业技术专利分析

三、技术环境对行业的影响

第三章 全球保健品行业发展分析及经验借鉴

第一节 全球保健品市场总体情况分析

一、全球保健品行业发展概况

二、全球保健品行业市场规模

三、全球保健品行业竞争格局

四、全球重点保健品企业分析
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3、日本保健品行业发展前景预测
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3、挪威保健品行业发展前景预测

五、其他国家地区
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第二部分 行业深度分析

【保健品行业整体运行情况怎样?行业各项经济指标运行如何(产值、销售规模、利润……)?保健品市场供需

形势怎样?未来保健品消费需求形势如何?电商的发展对保健品的销售模式的革新，以及销售规模的影响。
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第一节 中国保健品市场供需分析

一、中国保健品行业供给情况

1、保健品行业生产情况
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1、保健品行业销售情况
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一、保健品行业进出口综述
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1、2019-2023年行业进口整体情况

2、2019-2023年行业进口总额分析
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3、2019-2023年行业进口产品结构

4、2019-2023年行业进口来源分析

四、中国保健品出口面临的挑战及对策

第六章 保健品消费者特征及需求调查市场分析

第一节 保健品市场市场分析

一、中国保健品市场运作规律

二、中国保健品市场竞争格局

第二节 中国保健品市场消费动向分析

一、保健品市场消费者跟风现象

二、保健品市场两极分化趋势

三、保健品消费者购买行为分析

第三节 保健品消费者对保健品选择的调查

一、消费者对保健品种类的选择率调查

二、消费者对保健品品牌选择的调查

三、消费者对保健品消费满意度调查

第四节 保健品行业影响消费者选购因素分析

一、价格因素

二、质量因素

三、品牌的影响

四、营销与包装的影响

第五节 保健品消费者行为调查分析

一、保健品消费人群结构特征

二、消费者对保健品功能的认可

三、消费者购买保健品的用途
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四、消费者最喜爱的保健品种类

五、消费者对保健品的满意度

第六节 不同消费人群保健品市场分析

一、男性保健品市场发展分析

1.老年人保健品市场发展分析

2. 儿童保健品市场发展分析

3. 青壮年保健品市场发展分析

二、女性保健品市场发展分析

1.老年人保健品市场发展分析

2.儿童保健品市场发展分析

3.青壮年保健品市场发展分析

第七节 中国农村保健品市场分析

一、农村保健品市场状况

二、农村保健品市场存在的主要问题

三、开发农村医药保健品市场的要点

四、农村保健品市场推广策略

第三部分 市场全景调研

【保健酒、保健茶……各细分发展如何?保健品市场营销市场情况如何?保健品广告营销情况如何?】

第七章 中国保健食品主要品种市场分析及预测

第一节 保健酒

一、保健酒行业发展概况

二、保健酒行业市场规模

三、保健酒行业发展格局

四、保健酒新品种开发状况
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1、膳食纤维保健酒

2、蔬菜类保健酒

3、虫草灵芝保健酒

4、其他

五、保健酒行业发展前景

第二节 保健茶

一、中国保健茶市场运行特点

二、中国保健茶市场热点产品

三、中国保健茶市场运行状况

四、中国保健茶品种销售情况

第三节 维生素

一、维生素行业发展综述

二、维生素行业市场规模

三、维生素行业消费人群

四、维生素行业品牌格局

第四节 性保健品

一、性保健品行业发展概况

二、性保健品行业发展特点

三、性保健品行业市场规模

四、性保健品行业发展前景

第五节 其他种类保健食品市场分析

一、补血类产品市场分析

二、美容保健品市场分析

三、减肥药保健品市场分析
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四、降血脂类保健品市场分析

五、补益类保健食品市场分析

六、钙类保健食品市场分析

七、鱼肝油胶囊保健食品市场分析

第八章 中国保健品行业主要成分细分市场发展分析

第一节 2019-2023年中药保健品市场发展状况

一、市场发展优势

二、消费人群市场

三、产品格局分析

四、贸易影响因素

五、产品发展趋势

第二节 2019-2023年阿胶市场发展状况

一、市场发展历程

二、总体规模分析

三、市场格局分析

四、原材料影响分析

五、市场案例分析

第三节 2019-2023年蜂王浆市场发展状况

一、蜂蜜产量规模

二、收购价格走势

三、市场产销格局

四、国际贸易形势

五、其他蜂蜜制品

六、存在问题解析
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七、发展对策分析

第四节 2019-2023年保健酒市场发展状况

一、市场发展态势

二、市场销售规模

三、营销渠道分析

四、市场发展策略

五、产品发展战略

六、企业发展对策

七、行业发展趋势

第五节 2019-2023年维生素类产品发展状况

一、国际贸易市场

二、市场价格走势

三、市场竞争格局

四、企业竞争策略

五、产业发展前景

第六节 2019-2023年胶原蛋白市场发展状况

一、市场发展态势

二、市场品牌格局

三、市场监管环境

四、市场发展前景

第七节 2019-2023年其他成分保健品市场发展状况

一、补钙类保健品

二、膳食纤维保健品

三、鱼油保健品
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四、氨基酸保健品

五、芦荟保健品

第九章 中国保健品其他细分市场分析及预测

第一节 中国保健品行业细分市场结构分析

一、保健品行业市场结构现状分析

二、保健品行业细分结构特征分析

三、保健品行业细分市场发展概况

四、保健品行业市场结构变化趋势

第二节 保健用品市场分析预测

一、保健器械市场分析预测

1、保健器械市场规模

2、保健器械消费情况

3、保健器械重点企业市场份额

4、保健器械区域竞争总结

5、保健器械发展前景预测

二、保健功能纺织品市场分析预测

1、保健功能纺织品市场规模

2、保健功能纺织品消费情况

3、保健功能纺织品重点企业新产品

4、保健功能纺织品区域竞争总结

5、保健功能纺织品发展前景预测

三、特殊化妆品市场分析预测

1、特殊化妆品市场规模

2、特殊化妆品消费情况
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3、特殊化妆品消费渠道

4、特殊化妆品竞争总结

5、特殊化妆品发展前景预测

第十章 中国保健品行业营销市场发展分析

第一节 保健品营销的三大要素

一、概念设计

二、产品利益的挖掘

三、产品效果感设计

第二节 中国保健品营销总体概况

一、保健品行业主要营销模式

1、传统广告+终端的模式

2、经过授权的合法直销模式

3、会议营销模式

4、网络营销模式

二、保健品行业营销现状

三、保健品行业营销趋势

第三节 保健品行业的直销分析

一、直销基本概述

二、保健品行业直销模式分析

三、保健品直销模式的优劣势

四、保健品的直销趋势

五、保健品行业直销的对策

第四节 保健品行业面临的营销问题与对策

一、保健品营销存在的问题
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二、保健品行业营销策略建议

三、“互联网+”背景下保健品营销策略

第五节 医药企业介入保健品行业的策略探讨

一、医药企业介入保健品行业的优劣势

1、资格优势

2、技术储备

3、信任基础

4、资源优势

5、劣势

二、医药企业介入保健品行业的营销策略

第十一章 中国保健品行业广告市场发展分析

第一节 保健品广告的四大要素

一、产品的广告定位

二、产品的炒作概念

三、产品的电视广告

四、产品的报纸软文

第二节 保健品广告市场概述

一、保健品市场广告主题的特征及成因分析

二、保健品广告市场状况

三、中国保健品广告投放状况

第三节 保健品广告市场存在的问题

一、保健品广告存在的问题

二、保健品广告发展的策略

第十二章 2024-2029年保健品行业竞争形势及策略
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第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、保健品行业竞争结构分析

二、保健品行业集中度分析

三、保健品行业swto分析

第二节 中国保健品行业竞争分析

一、保健品行业竞争概况

二、国内外保健品竞争分析

三、中国保健品行业竞争力分析

第三节 保健品市场竞争策略分析

一、品牌竞争策略

二、市场营销角色定位

三、产品差异化竞争策略

第四部分 竞争格局分析

【保健品市场竞争程度怎样?集中度有什么变化?并购重组有什么趋势?区域市场消费状况及渠道发展情况如

何?保健品重点品牌企业经营情况怎样?】

第十三章 保健品行业重点区域市场及渠道竞争分析

第一节 北京保健品生产及销售渠道分析

一、地区保健品政策

二、地区保健品企业数量

三、地区保健品消费情况

四、地区保健品渠道竞争

五、地区保健品品牌格局

第二节 广东保健品生产及销售渠道分析

一、地区保健品政策
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二、地区保健品企业数量

三、地区保健品消费情况

四、地区保健品渠道竞争

五、地区保健品品牌格局

第三节 浙江保健品生产及销售渠道分析

一、地区保健品政策

二、地区保健品企业数量

三、地区保健品消费情况

四、地区保健品渠道竞争

五、地区保健品品牌格局

第四节 天津保健品生产及销售渠道分析

一、地区保健品政策

二、地区保健品企业数量

三、地区保健品消费情况

四、地区保健品渠道竞争

五、地区保健品品牌格局

第五节 福建保健品生产及销售渠道分析

一、地区保健品政策

二、地区保健品企业数量

三、地区保健品消费情况

四、地区保健品渠道竞争

五、地区保健品品牌格局

第十四章 保健品行业领先企业经营形势分析

第一节 宝健(中国)有限公司
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一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二节 汤臣倍健股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第三节 北京东方红航天生物技术股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第四节 北京百生康生物科技有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况
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四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第五节 山东天地健生物工程有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第六节 珍奥集团股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第七节 中健行集团有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势
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第八节 金日制药(中国)有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第九节 劲牌有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第十节 北京澳特舒尔保健品开发有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第十一节 康宝莱(中国)保健品有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务
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三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第十二节 杭州海王生物工程有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第十三节 东阿阿胶股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第十四节 健康元药业集团股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



六、企业竞争优势

第十五节 北京百生康生物科技有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第十六节 安琪酵母股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第十七节 广东太阳神集团有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第十八节 养生堂药业有限公司

一、企业发展概况
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二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第十九节 江苏鱼跃医疗设备股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十节 天津九安医疗电子股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十一节 北京秀域美业美容有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道
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五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十二节 罗莱生活科技股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十三节 康佰生活科技(珠海)有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十四节 如新(中国)日用保健品有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十五节 广州市康亦健医疗设备有限公司
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一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十六节 完美(中国)有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十七节 强生(中国)投资有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十八节 吉林化纤集团有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况
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四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第二十九节 雅芳(中国)有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第三十节 江苏全球康功能纺织品有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品业务

三、企业经营情况

四、企业销售渠道

五、企业研发投入

六、企业竞争优势

第五部分 发展前景展望

【营养与保健食品制造业发展方向如何?未来保健品行业发展前景怎样?有些什么样的变化趋势?投资价值怎

样?投资机会在哪里?投资风险在哪里?】

第十五章 2024-2029 年保健品行业前景及趋势预测

第一节 保健品行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素
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第二节 2024-2029年中国保健品行业产销预测

一、2024-2029年中国保健品行业产量预测

二、2024-2029年中国保健品市场销量预测

三、2024-2029年中国保健品市场规模预测

第三节 2024-2029年保健品市场发展前景

一、2024-2029年保健品市场发展潜力

二、2024-2029年保健品市场发展前景展望

三、2024-2029年保健品细分行业发展前景分析

第四节 2024-2029年保健品市场发展趋势预测

一、2024-2029年保健品行业发展趋势

二、2024-2029年细分市场发展趋势预测

第十六章 保健品行业投资价值评估分析

第一节 保健品行业投资特性分析

一、保健品行业进入壁垒分析

二、保健品行业盈利因素分析

三、保健品行业盈利模式分析

第二节 保健品行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、行业投资现状分析

第三节 保健品行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会
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三、重点区域投资机会

四、保健品行业投资机遇

第四节 保健品行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、产品结构风险及防范

六、其他风险及防范

第五节 中国保健品行业投资建议

一、保健品行业主要投资建议

二、中国保健品企业融资分析

第六部分 发展战略研究

【保健品行业面临哪些问题?有哪些解决对策?未来的发展战略如何制定?哪些建设性意见可以参考?】

第十七章 保健品行业发展战略研究

第一节 保健品行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对中国保健品品牌的战略思考
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一、保健品品牌的重要性

二、保健品实施品牌战略的意义

三、保健品企业品牌的现状分析

四、中国保健品企业的品牌战略

五、保健品品牌战略管理的策略

第三节 保健品行业发展策略研究

一、保健品行业面临的问题

二、保健品行业发展的策略

三、保健品行业监管的策略
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