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报告简介
我国是调味香料生产大国，随着食品工业的快速发展和人民对天然绿色食品的消费需求，利用现代生产工艺实现传统调味产品的生产工业化、原料天然化、使用便利化已成为行业发展的趋势和面临的课题。中国传统食品现代化是大势所趋。咸味香精行业的主要任务是为中国传统食品现代化服务，为中式菜肴现代化服务。而传承，则是咸味香精行业必经的创新之路。传承是发展的基础，要博众家之长，最终实现传承大师的味道。同时，要在传统烹饪领域下工夫，结合“煎、炸、爆、炒、炖、煮、烧、烤”等传统烹饪技巧进行创新性的开发。从解决温饱问题的“米袋子工程”，解决食物丰富问题的“菜篮子工程”，发展到了当今要解决方便、美味、实惠营养、安全、快捷问题的“餐桌子工程”。食品工业及餐饮行业都面临着“厨房革命”和餐饮制作模式的“新变革”。
随着国内调味香料行业的发展壮大，国内企业在新技术与新产品研发领域的投入逐渐增加，技术及绿色化学环保工艺已逐渐成为国内调味香料行业的发展潮流。2020年我国调味香料的市场规模达到170亿元。
随着科学技术的进步及人们生活水平的不断提高，消费者对新的饮食标准的衡量尺度是更美味、更健康、更自然、更安全、更方便、更营养。正是在这种社会需求的背景下，天然食材的应用成为食品业界的潮流和趋势。应运而生的天然复合调味香料迎合了消费者对食物回归自然的需求，更能适应现今人们所追求的健康理念。复合调味香料是用两种或两种以上的调味香料、辅以风味配料，经特殊加工而制成的调味香料。而天然调味香料，顾名思义，是用纯天然的物质经萃取、分解等方法而得到的。它既有自然的长久风味，又大大降低了食品安全风险。因此，无论是从消费者角度还是对于调味香料生产企业而言，都会更加青睐这种天然的调味香料。“十四五”期间，科技创新、节能减排、调整产业机构等是行业发展不可逆的潮流。调味香料行业企业要想得到更大的发展，必须顺应潮流将这些方面深入发展下去。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及调味香料专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国调味香料行业作了详尽深入的分析，为调味香料产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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三、行业投资方式建议
1、自行投资建设
2、合作投资
3、收购模式
4、参股现有企业
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