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报告简介
现代青年女性是一个极具特色的消费群体，银杏药妆经营者只有在把握青年女性的购买动机与需求以及决策的心理活动过程中，才能把握住市场的契机乃至整个消费市场的变迁及发展趋势。对青年女性化妆品消费习惯的研究，将成为医药零售从业者又一个重大课题。一般说来，青年女性在消费上具有典型的“非理性”和“不言悔”两大行为特征。
当前，越来越多的消费者对化妆品有了更高层次的审视，面对日益细分化和差异化的化妆品市场，银杏药妆凭借精简的成分兼具良好的治疗效果，也受到了国内消费者的青睐。
同时，基于银杏药妆市场逐年增长，品牌间为在竞争中拔得头筹，也热衷于利用差异化营销塑造明星产品，在市场、消费者与品牌三方共同作用下的国内银杏药妆市场，虽然起步较晚、规模较小，背后也隐藏着十分可观的经济利益，整体发展前景还有很大上升空间。
本报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家财政部、中国证券监督管理委员会、中国风险投资协会、中国风险投资研究院、深圳创业投资同业公会、北京创业投资协会、上海创业投资行业协会、银杏药妆 行业相关协会、51行业报告网、国内外相关刊物的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料。对银杏药妆 行业风险投资现状等进行了系统的分析，并重点分析了银杏药妆 行业风险投资的主要现存问题、相应对策以及新形势下面临的机遇与挑战和企业的应对策略等。是风险投资公司、研究机构及银杏药妆 行业相关企业准确了解目前银杏药妆 行业风险投资业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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