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报告简介
近年来，随着消费者收入的增加及其消费观念的转变，一方面中国服装零售行业整体发展态势起伏不定，另一方面数字化时代消费者的购物方式、交流方式的转变引发了服装零售业态变革，服装零售线下线下融合趋势愈加明显。
近年来中国服装消费已经从单一的遮体避寒的温饱型消费需求转向时尚、文化、品牌、形象的消费潮流，服装行业面临转型升级压力，产业规模增速不断下降。进入2018年后，中国服装零售行业趋于复苏。
因低成本、销售广等优势，服装企业纷纷加强网路销售渠道布局。大型服装企业不仅在电商品台开发自己的品牌销售渠道还会在网络上创立了自己的门户网站，并提供全系列商品的售卖，包括耐克、阿迪、H&M、优衣库和ZARA，国内企业也有欧时力、拉夏贝尔等也先后搭建了各自的门户网站。而其他相对规模较小的服装品牌在国内主要以入驻天猫、京东等电商平台开发其品牌旗舰店为主。另外一些独立设计师小批量的服装零售则以门槛较低的淘宝、微店等电商平台进行服装零售业务。
随着服装零售企业网络渠道的完善，以及天猫、京东等电商平台的快速发展，推进了中国服装网络零售市场的有效发展。纵观国内外服饰零售市场，随着数字化时代的到来，互联网的普及，消费者生活方式发生变化，服装企业的经营策略也随之发生一系列变化，越来越多的服装企业开始将线上线下融合，真正实现O2O。服装零售企业的O2O变革，改变了传统电商环境中线上和线下的敌对局面，不仅开辟了服装电商企业线下销售的新途径，更重要的是，给那些仍未电商转型或转型不太理想的传统服装零售企业提供了新的发展机遇，所以未来线上线下融合是未来服装零售行业一个很明显的发展趋势。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国连锁经营协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国服装零售及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国服装零售行业发展状况和特点，以及中国服装零售行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的服装零售行业发展态势作了详细分析，并对服装零售行业进行了趋向研判，是服装零售经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前服装零售业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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六、企业发展战略分析
第三节 国网新源控股有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业市场竞争策略分析
四、企业营销手段分析
五、企业主要客户分析
六、企业发展战略分析
第四节 佐丹奴国际有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业市场竞争策略分析
四、企业营销手段分析
五、企业主要客户分析
六、企业发展战略分析
第五节 上海热风时尚企业发展有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业市场竞争策略分析
四、企业营销手段分析
五、企业主要客户分析
六、企业发展战略分析
第六节 宁波雅戈尔服饰有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业市场竞争策略分析
四、企业营销手段分析
五、企业主要客户分析
六、企业发展战略分析
第七节 海澜之家品牌管理有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业市场竞争策略分析
四、企业营销手段分析
五、企业主要客户分析
六、企业发展战略分析
第八节 赫基国际集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业市场竞争策略分析
四、企业营销手段分析
五、企业主要客户分析
六、企业发展战略分析
第九节 浙江森马服饰股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业市场竞争策略分析
四、企业营销手段分析
五、企业主要客户分析
六、企业发展战略分析
第十节 南京新与力文化传播有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营情况分析
三、企业市场竞争策略分析
四、企业营销手段分析
五、企业主要客户分析
六、企业发展战略分析
第五部分 发展前景展望
第十二章 2024-2029年服装零售行业发展前景
第一节 2024-2029年服装零售市场发展前景
一、2024-2029年服装零售市场发展潜力
二、2024-2029年服装零售市场发展前景展望
三、2024-2029年服装零售细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年服装零售市场发展趋势预测
一、2024-2029年服装零售行业发展趋势
1、服装综合零售店将大量的出现
2、单一品牌的大店发展将受到制约
3、二三线市场的深入
4、线上线下的融合
5、发现和引导顾客需求
3、回归零售本源
7、社交化购物时代的新型顾客关系
二、企业发展趋势分析
1、传统门店科技化转型
2、线上线下融合
3、用大数据经营粉丝经济
三、2024-2029年服装零售市场规模预测
四、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国服装零售行业供需预测
一、2024-2029年中国服装零售行业企业数量预测
二、2024-2029年中国服装零售行业产量预测
三、2024-2029年中国服装零售市场销量预测
四、2024-2029年中国服装零售行业需求预测
五、2024-2029年中国服装零售行业供需平衡预测
第十三章 2024-2029年服装零售行业投资机会与风险防范
第一节 服装零售行业投资特性分析
一、服装零售行业进入壁垒分析
二、服装零售行业盈利因素分析
三、服装零售行业盈利模式分析
第二节 服装零售行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、服装零售行业投资现状分析
第三节 2024-2029年服装零售行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、服装零售行业投资机遇
第四节 2024-2029年服装零售行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第五节 中国服装零售行业投资建议
一、服装零售行业未来发展方向
二、服装零售行业主要投资建议
三、中国服装零售企业融资分析
第六部分 发展战略研究
第十四章 服装零售行业投资发展战略研究
第一节 服装零售行业竞争战略研究
一、成本领先战略
二、蓝海战略
三、差异化战略
四、品牌经营战略
五、目标集聚战略
六、成本领先和目标集聚混合战略
第二节 对中国服装零售行业品牌的战略思考
一、品牌的重要性
二、实施品牌战略的意义
三、企业品牌的现状分析
四、企业的品牌战略
五、品牌战略管理的策略
第三节 服装零售行业投资战略及建议
一、2024-2029年企业投资战略
二、2024-2029年行业投资方式建议
三、2024-2029年行业投资方向建议
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