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报告简介
全球办公服务和用品市场继续受益于经济复苏，推动了文具和打印机等产品的需求。政府对教育项目的重视也将在未来几年提振对写作用品的需求。事实将证明，产品创新对于鼓励成熟市场的增长至关重要，因为在这些市场，消费者将需要各种各样的产品。
产品个性化、时尚化、多功能化、低碳化在多元化的社会环境下，消费者对办公用品产品的需求将呈现个性化的特点。59%的分销商希望更加突出产品的个性化。超过六成的受访者表示喜欢选择个性、时尚的办公用品。竞合、集中、供应链竞争竞合现象是经济发展到一定状况下的自然产物，也是竞争到一定程度后的最终结果。竞合以多赢为出发点，通过利用大家的技术、资金、渠道共同建设强大的新平台，它代表着技术发展、市场秩序的规范化要求，已经成为办公用品行业竞争的最高级阶段。
随着行业的发展，竞争和合作的趋势加剧，行业必将走向集中。在行业集中的过程中，有三大阵营有垄断中国办公用品市场的可能性，它们分别是国际办公用品巨头、区域性办公用品连锁机构和单一产品的龙头制造商。这三大阵营各有其优势，但也都面临着不同的挑战。
办公用品产业竞争模式将由单一企业的竞争演变为整个供应链竞争，制造商向服务商转变，办公用品行业的发展趋势将导致生产方式的转变，机械化程度提高，企业专业化程度增强，以及行业合作越来越趋于紧密，这样的必然结果是竞争格局的转变。办公用品行业将从无数中小制造商之间的竞争演变为计价大型办公用品供应商之间甚至整个办公用品供应链的竞争，而只专注于某一微小领域的办公用品生产企业必将在竞争中处于劣势，将被少数几家能提供全品类的供应链服务商所取代，而一站式服务商以其全品类、一站式、扁平化、零交期和低风险等优点，将受到各种业态客户的广泛欢迎。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、中国海关总署全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国办公用品零售行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国办公用品零售行业发展状况和特点，以及中国办公用品零售行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球办公用品零售行业发展态势作了详细分析，并对办公用品零售行业进行了趋向研判，是办公用品零售行业生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前办公用品零售行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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