北京中道泰和信息咨询有限公司
中国绿色食品电子商务行业发展分析与发展趋势预测研究报告(2024-2029版)
报告简介
伴随着电子商务成市场发展大趋势，以及“宅”经济的兴起和普及，我国的配送到家服务和生鲜电商行业迎来了较好的发展机遇。尤其是在2020年疫情黑天鹅的出现，更为行业带来了新一轮的发展热潮。而生鲜电商和配送到家服务已经成为了移动购物领域最具有潜力的垂直行业。在这样的新形势下，有着巨大市场需求的中国绿色食品行业，其供应商要如何抓住这个难得的流量风口，借势实现数字化转型升级呢?近些年来，随着绿色食品消费风气的兴起，人们在追求健康生活状态的新风向引导下，对于绿色食品的需求越来越大。然而，在绿色食品消费市场迎来宽广发展机遇的同时，行业内也存在着诸多痛点和桎梏。
农业农村部中国绿色食品发展中心印发《绿色食品有机农产品和农产品地理标志工作要点》，该《要点》提出要着力提升绿色食品产业发展水平，不断推动有机农产品高质量发展，深入实施地理标志农产品保护工程。在消费升级的影响下，我国城市居民对于食品安全和健康的重视程度逐渐加深，绿色健康的有机食品的需求也越来越大。数据显示，当前，全球有机食品市场正以20%至30%的速度增长，而我国的有机食品产业保持了较好的发展态势。我国有机和有机转换产品已有约50大类，400-500个品种，包括蔬菜、豆类、杂粮、水产品、野生采集产品。
绿色食品产品日益丰富，现有的产品门类包括农林产品及其加工产品、畜禽、水产品及其加工产品、饮品类产品等5个大类、57个小类，基本上覆盖了全国主要大宗农产品及加工产品。我国绿色食品有效用标产品数量逐年增加，2019年中国绿色食品有效用标产品36345个。其中，农林及加工产品数量最多，达到28726个，占比达到79.04%;其次是饮品类产品，共有3320个，占比为9.13%;然后是畜禽类产品，共1741个，占比4.79%。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电子商务协会、农业部中国绿色食品发展中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国绿色食品电子商务及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国绿色食品电子商务行业发展状况和特点，以及中国绿色食品电子商务行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的绿色食品电子商务行业发展态势作了详细分析，并对绿色食品电子商务行业进行了趋向研判，是绿色食品电子商务开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前绿色食品电子商务业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
报告目录
第一章 中国绿色食品电子商务关键配套分析
第一节 绿色食品电子商务发展概述
一、绿色食品的发展概述
1、绿色食品的界定
2、绿色食品的标准
3、绿色食品的认证
4、绿色食品的等级分类
5、绿色食品标志申请的产品类别
二、电子商务发展优势分析
1、成本优势分析
2、市场反应灵敏
3、消费便捷时尚
4、低门槛进入
三、绿色食品电子商务的概述
1、绿色食品电子商务的界定
2、绿色食品电子商务的必要性
四、绿色食品电商网络应用分析
1、企业网上宣传
2、网上市场调研
3、网络分销联系
4、网上市场直销
5、网上营销集成
第二节 电子商务市场交易安全分析
一、电子商务交易安全发展分析
1、电子商务交易安全问题
2、电子商务交易安全环境
3、电子商务交易安全因素
二、电子商务交易安全技术分析
1、数据加密技术
2、认证技术
3、安全认证协议
4、数字证书
三、电子商务安全网络实现技术
1、安全套接层协议(ssl)
2、安全电子交易协议(set)
四、电商交易平台安全控制分析
1、电商网站数据安全控制
2、电商交易平台安全控制
五、电商平台安全管理体系分析
第三节 电子商务支付方式发展分析
一、电子商务支付市场分析
1、电商网上支付类型
2、电子商务交易流程
3、电商网上支付特点
4、网上支付交易规模
二、电商第三方支付方式分析
1、支付宝支付
2、微信支付
3、银联支付
4、其他支付
三、电商移动支付市场发展分析
1、移动支付市场发展现状
2、移动支付商业模式分析
3、移动支付用户数量情况
4、移动电商市场交易规模
第四节 绿色食品物流配送发展分析
一、绿色食品物流市场发展状况分析
1、绿色食品物流发展特征分析
2、绿色食品物流市场现状分析
二、绿色食品冷链物流市场发展分析
1、绿色食品冷链物流发展概况
2、绿色食品冷链物流需求现状
3、绿色食品冷链物流需求前景
4、绿色食品冷链物流外包发展分析
三、绿色食品冷链仓储投资建设情况
1、绿色食品冷库的保有量情况
2、绿色食品冷库仓储建设情况
3、绿色食品冷库仓储需求现状
第二章 绿色食品电子商务行业市场环境分析（pest）
第一节 绿色食品电子商务行业政治法律环境(p)
一、行业管理体制
二、行业法律法规
三、行业相关标准
四、行业发展规划
五、政策环境对行业的影响
第二节 行业经济环境分析(e)
一、中国gdp增长情况分析
二、全社会消费品零售总额
三、城乡居民收入增长分析
四、居民消费价格变化分析
五、经济环境对行业的影响分析
第三节 行业社会环境分析(s)
一、人口规模结构
二、中国城镇化率
三、互联网发展情况
四、交通投资建设情况
五、社会环境对行业的影响
第四节 行业技术环境分析(t)
一、行业技术发展水平
二、行业主要技术发展趋势
三、技术环境对行业的影响
第三章 中国食品电子商务市场运营状况分析
第一节 食品电子商务市场发展概况
一、食品电商市场发展现状
二、食品电商市场发展特征
三、食品电商发展要求分析
四、食品电商商城平台优势
五、食品电子商务安全保障
六、食品电子商务发展困境
第二节 食品电子商务市场运营分析
一、食品电子商务市场运营分析
1、食品电商市场交易情况
2、食品电子商务运营重点
3、食品电商仓储供应链管理
二、食品电子商务市场竞争分析
1、食品电子商务竞争格局
2、食品电子商务竞争因素
3、食品电子商务竞争趋势
三、食品电子商务盈利模式分析
1、品牌盈利型
2、产品驱动型
3、渠道驱动型
四、食品客户端移动电商发展分析
五、食品电子商务发展对策分析
第三节 食品电商运营模式市场分析
一、食品电商b2b市场发展分析
二、食品电商b2c市场发展分析
三、食品电商c2c市场发展分析
四、食品电商o2o市场发展分析
第四节 高端食品电子商务市场分析
一、高端食品市场发展现状分析
二、高端食品网购人群情况分析
三、高端食品电商市场发展现状
四、传统食品电商高端食品布局
五、高端食品电商总部基地建设
六、高端食品电商市场挑战分析
第五节 食品电子商务市场调研分析
一、食品网购品类调研分析
二、食品网购人群调研分析
1、网购人群性别类比分析
2、网购人群年龄类比分析
3、网购人群职业状况分析
4、网购人群家庭属性分析
三、食品网购购买力及支付方式调研
1、食品网购人群购买力调研
2、食品网购支付方式调研
四、食品网购市场消费情况调研分析
1、食品网购品类消费类比分析
2、食品网购分类情况类比分析
(1)网购进口食品消费情况
(2)网购奶制品消费情况
(3)网购地方特产消费情况
(4)网购生鲜食品消费情况
(5)网购有机食品消费情况
(6)网购健康食品消费情况
3、热销地区网购产品对比情况
4、不同年龄段网购产品对比情况
五、食品网购市场变化趋势调研
1、网民更关注网购食品品质
2、生鲜食品网购受网民追捧
3、直采成食品电商新增长点
4、食品网购用户细分化加剧
5、网购单一度呈现下降趋势
第四章 中国绿色食品电子商务运营状况分析
第一节 绿色食品电子商务市场发展分析
一、绿色食品市场发展现状分析
1、绿色食品企业数量
2、绿色食品市场发展现状分析
二、绿色食品网购群体情况分析
三、绿色食品电商市场发展分析
1、绿色食品电商发展优势分析
2、绿色食品电商市场营销方式
3、绿色食品电商市场品牌竞争
四、绿色食品电商市场的挑战分析
第二节 绿色食品电商成本费用情况分析
一、绿色食品电商运营成本构成
二、绿色食品电商采购成本分析
三、绿色食品电商运营成本分析
四、绿色食品电商履约成本分析
五、绿色食品电商推广成本分析
六、绿色食品电商物流成本分析
七、绿色食品电商交易成本分析
第三节 绿色食品电商市场竞争状况分析
一、绿色食品电商竞争现状分析
二、绿色食品电商竞争因素分析
1、网络食品安全
2、入驻商家认证
3、电商物流配送
4、网站食品种类
5、网站交易安全
三、绿色食品电商竞争趋势分析
第五章 中国绿色有机食品电子商务市场分析
第一节 中国蔬果类电子商务市场分析
一、蔬果类市场发展状况分析
1、蔬果类种类情况分析
2、蔬果类发展现状分析
3、蔬果类市场规模分析
4、蔬果类市场需求情况
二、蔬果类电商市场发展分析
1、蔬果类网销目标客户分析
2、蔬果类电商发展模式分析
3、蔬果类电商关键环节分析
4、蔬果类电商发展现状分析
5、蔬果类电商竞争要素分析
第二节 中国茶米油盐电子商务市场分析
一、茶米油盐市场发展状况分析
1、茶米油盐种类情况分析
2、茶米油盐发展现状分析
3、茶米油盐市场规模分析
4、茶米油盐市场需求情况
二、茶米油盐电商市场发展分析
1、茶米油盐网销目标客户分析
2、茶米油盐电商发展模式分析
3、茶米油盐电商关键环节分析
4、茶米油盐电商发展现状分析
5、茶米油盐电商竞争要素分析
三、绿色有机农产品电商发展状况分析
1、绿色有机农产品基本概念
2、绿色有机农产品电商主要模式
3、绿色有机农产品电商发展现状
4、绿色有机农产品电商发展前景
四、茶米油盐细分产品电商发展分析
1、有机茶叶电子商务发展分析
(1)有机茶叶市场现状分析
(2)有机茶叶电商发展现状
2、有机茶叶电子商务发展分析
(1)有机茶叶市场现状分析
(2)有机茶叶电商发展现状
3、有机油盐电子商务发展分析
(1)有机油盐市场现状分析
(2)有机油盐电商发展现状
4、有机大米电子商务发展分析
(1)有机大米市场现状分析
(2)有机大米电商发展现状
(3)有机大米电商发展瓶颈
第三节 中国肉食类电子商务市场分析
一、肉食类市场发展状况分析
1、肉食类种类情况分析
2、肉食类发展现状分析
3、肉食类市场规模分析
4、肉食类市场需求情况
二、肉食类电商市场发展分析
1、肉食类网销目标客户分析
2、肉食类电商发展模式分析
3、肉食类电商关键环节分析
4、肉食类电商发展现状分析
5、肉食类电商竞争要素分析
三、肉食类细分产品电商发展分析
1、有机猪肉电子商务发展分析
(1)有机猪肉市场现状分析
(2)有机猪肉电商发展现状
2、有机牛肉电子商务发展分析
(1)有机牛肉市场现状分析
(2)有机牛肉电商发展现状
3、有机鸡肉电子商务发展分析
(1)有机鸡肉市场现状分析
(2)有机鸡肉电商发展现状
4、有机羊肉电子商务发展分析
(1)有机羊肉市场现状分析
(2)有机羊肉电商发展现状
(3)有机羊肉电商发展瓶颈
第四节 中国特色海产电子商务市场分析
一、特色海产市场发展状况分析
1、特色海产种类情况分析
2、特色海产发展现状分析
3、特色海产市场规模分析
4、特色海产市场需求情况
二、特色海产电商市场发展分析
1、特色海产网销目标客户分析
2、特色海产电商发展模式分析
3、特色海产电商关键环节分析
4、特色海产电商发展现状分析
5、特色海产电商竞争要素分析
第六章 中国绿色食品电商运营模式构建分析
第一节 绿色食品电商b2b模式构建分析
一、绿色食品电商b2b运营模式构建
二、绿色食品电商b2b盈利模式构建
三、绿色食品电商b2b交易模式构建
四、绿色食品电商b2b的供应链构建
第二节 绿色食品电商b2c模式构建分析
一、绿色食品电商b2c运营模式构建
二、绿色食品电商b2c模式发展优势
三、绿色食品电商b2c盈利模式构建
四、绿色食品电商b2c物流模式构建
五、绿色食品电商b2c物流模式选择
第三节 绿色食品电商c2c模式构建分析
一、绿色食品电商c2c运营模式构建
二、绿色食品电商c2c盈利模式构建
三、绿色食品电商c2c信用体系构建
四、绿色食品电商c2c物流模式构建
五、绿色食品c2c电商平台发展分析
第四节 绿色食品电商o2o模式构建分析
一、绿色食品电商o2o运营模式构建
二、绿色食品电商o2o发展优势分析
三、绿色食品电商o2o运作模式分析
四、绿色食品电商o2o营销模式构建
五、绿色食品电商o2o潜在风险控制
六、“绝味鸭脖”电商o2o模式案例
第七章 中国绿色食品电子商务营销策略分析
第一节 绿色食品市场营销发展分析
一、绿色食品品牌营销发展分析
1、绿色食品品牌发展现状
2、绿色食品品牌营销误区
3、绿色食品品牌发展战略
二、绿色食品包装营销发展分析
1、绿色食品包装设计的作用
2、绿色食品包装的设计特点
3、绿色食品包装的特征分析
三、绿色食品广告营销发展分析
1、绿色食品广告营销现状
2、食品营销广告媒体种类
四、绿色食品销售渠道模式分析
1、传统销售渠道模式
2、网络销售渠道模式
五、绿色食品营销发展趋势分析
第二节 绿色食品电商网购消费者调研
一、绿色食品电商市场目标客户分析
1、目标明确客户
2、目标不是很明确
3、无目标的游客
二、绿色食品电商市场消费心理分析
1、电子商务消费心理特征
2、电子商务的心理制约因素
3、现代企业电商的应对策略
三、绿色食品网购消费者调查情况分析
1、消费者的绿色食品网购频率
2、消费者的绿色食品网购问题分析
3、消费者的绿色食品网购投诉情况
4、消费者的绿色食品网购商家选择
5、消费者的绿色食品网购信息获取渠道
第三节 绿色食品电子商务主要营销模式分析
一、搜索引擎营销
1、搜索引擎营销现状分析
2、搜索引擎营销推广模式
3、搜索引擎营销收益分析
4、搜索引擎营销竞争分析
二、短视频营销
1、短视频营销概述分析
2、短视频营销优势分析
3、短视频营销策略分析
三、微博营销
1、微博营销概况分析
2、微博营销的优劣势
3、微博营销模式分析
4、微博营销竞争分析
四、微信公众号营销
1、微信公众号营销概况分析
2、微信公众号营销的优劣势
3、微信公众号营销模式分析
4、微信公众号营销竞争分析
五、问答营销
1、问答营销概述分析
2、问答营销运营模式
3、问答营销竞争分析
六、社交网络营销
1、社交网络营销概况
2、社交网络营销优势
3、社交网络营销形式
第八章 中国企业拓展绿色食品电商转型分析
第一节 企业食品电子商务环节构建分析
一、企业食品电商关键环节构建
1、产品采购与组织
2、电商网站建设
3、网站品牌建设及营销
4、服务及物流配送体系
5、网站增值服务
二、企业电子商务网站构建
1、网站域名申请
2、网站运行模式
3、网站开发规划
4、网站需求规划
三、企业电商流程管理分析
1、网站运营流程
2、网络销售流程
3、产品发货流程
4、采购管理流程
5、订单销售流程
6、库房操作流程
四、商超进入电商市场策略
第二节 企业转型食品电商平台选择分析
一、企业电商建设模式分析
二、自建商城网店平台
1、自建商城概况分析
2、自建商城优势分析
三、借助第三方网购平台
1、电商平台的优劣势
2、电商平台盈利模式
四、电商服务外包模式分析
1、电商服务外包的优势
2、电商服务外包可行性
3、电商服务外包前景
五、企业电商平台选择策略
第三节 企业转型食品电商物流构建分析
一、企业电商物流体系构建模式分析
1、企业电商自建物流模式
(1)自建物流配送中心模式
(2)电商自建物流的优势
(3)电商自建物流的影响
2、企业电商第三方物流模式
(1)电商第三方物流供应链模式
(2)电商第三方物流的优势
(3)电商第三方物流的影响
3、企业电商自建与第三方物流相结合模式
(1)自建与第三方物流相结合模式
(2)自建与第三方物流相结合模式优势
4、企业电商第四方物流供应链模式
(1)电商第四方物流供应链模式
(2)第四方物流供应链模式的优势
(3)第四方物流供应链的运作模式
二、企业电商物流体系的发展路径
三、企业电商物流模式的选择分析
四、企业电商物流体系构建策略分析
1、入库质量检查
2、在库存储管理
3、出库配货管理
4、发货和派送
5、退货处理
第四节 企业拓展绿色食品电商经验借鉴
一、馋娟食品发展绿色食品电商分析
1、企业拓展食品电商优势
2、食品电商o2o模式构建
3、企业发展食品电商物流
二、新疆源森农业发展绿色食品电商分析
1、企业拓展食品电商优势
2、食品电商经营模式构建
3、企业发展食品电商现状
三、山珍汇发展绿色食品电商分析
1、企业拓展食品电商优势
2、企业发展食品电商现状
四、优谷大地发展绿色食品电商分析
1、企业拓展食品电商优势
2、食品电商经营模式构建
3、企业发展食品电商现状
第九章 中国绿色食品电商平台构建及经验借鉴
第一节 自营型食品电商平台构建及经验借鉴
一、自营型食品电商市场发展分析
1、自营型食品电商发展现状
2、自营型食品电商发展优势
二、自营型食品电商平台构建情况分析
1、自营型食品电商构建要素分析
2、自营型食品电商物流配送构建
3、自营型食品电商盈利模式构建
三、中粮我买网
1、平台绿色食品网销优势
2、平台绿色食品电商盈利
3、平台食品网购物流配送
4、平台食品网络营销策略
四、顺丰优选
1、食品电商平台定位选择
2、平台食品网购市场优势
3、电商平台物流配送网络
4、电商平台运营风险分析
第二节 垂直型食品电商平台构建及经验借鉴
一、垂直型食品电子商务市场发展分析
1、垂直型食品电商发展现在
2、垂直型食品电商发展优势
二、垂直型食品电商平台构建情况分析
1、垂直型食品电商平台发展途径
2、垂直型食品电商品牌模式构建
3、垂直型食品电商商业模式构建
三、本来生活网
1、平台食品电商发展现状
2、平台绿色食品网销优势
3、平台食品网购物流配送
四、中绿生活网
1、平台绿色食品电商现状
2、平台绿色食品展销中心
3、平台绿色食品基地情况
4、平台绿色食品线下门店
第三节 综合型食品电商平台构建及经验借鉴
一、综合型食品电子商务市场发展分析
1、综合型食品电商市场发展概况
2、综合型食品电商发展优势分析
3、综合型食品电商平台竞争现状
二、综合型食品电商平台构建情况分析
三、京东商城
1、平台食品电商市场现状
2、平台绿色食品网销优势
3、平台网销食品物流网络
4、平台食品电商o2o模式
5、京东商超业务发展分析
第四节 平台型食品电商平台构建及经验借鉴
一、平台型食品电子商务市场发展分析
1、平台型食品电商的市场现状
2、平台型食品电商优劣势分析
二、平台型食品电商平台构建情况分析
三、淘宝网
1、平台食品网购市场现状
2、平台绿色食品网销优势
3、平台网销食品物流网络
四、天猫
1、平台食品电商市场现状
2、平台绿色食品网销优势
3、平台网销食品物流网络
五、拼多多
1、食品电商网站概况分析
2、平台绿色食品网销优势
3、拼多多加大投入，打造食品健康体系
六、美团、饿了么
1、平台食品电商市场现状
2、平台绿色食品网销优势
3、平台网销食品物流网络
第十章 2024-2029年中国绿色食品电子商务前景展望与投资策略
第一节 2024-2029年中国绿色食品电子商务发展前景分析
一、绿色食品电子商务发展驱动因素
二、疫情影响下绿色食品电子商务前景分析
三、绿色食品细分领域电商市场前景
1、绿色有机食品电商市场前景
2、绿色休闲食品电商市场前景
3、绿色保健食品电商市场前景
第二节 绿色食品电子商务投资壁垒
一、绿色食品电子商务投资壁垒分析
1、食品电商准入标准
2、会员规模壁垒
3、行业专业化服务壁垒
4、品牌及认可度壁垒
5、网络马太效应
6、技术壁垒
二、绿色食品电子商务突破壁垒策略
第三节 绿色食品电子商务行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、行业投资现状分析
第四节 2024-2029年绿色食品电子商务行业投资机会及风险分析
一、投资机会分析
1、产业链投资机会
2、细分市场投资机会
3、重点区域投资机会
4、绿色食品电子商务行业投资机遇
二、投资风险及防范分析
1、宏观政策风险及防范
2、市场竞争风险及防范
3、技术风险分析及防范
4、市场融资风险及防范
第五节 2024-2029年中国绿色食品电子商务融资策略分析
一、绿色食品电商企业融资渠道分析
1、银行贷款
2、网络助贷
3、资本投资
4、股权融资
二、绿色食品电商企业融资渠道选择策略
1、食品电商企业融资方法与渠道简析
2、利用股权融资谋划企业发展机遇
3、利用政府杠杆拓展企业融资渠道
4、适度债权融资配置自身资本结构
5、关注民间资本和外资的投资动向
第六节 中国绿色食品电子商务行业投资建议
一、绿色食品电子商务行业主要投资建议
二、中国绿色食品电子商务企业融资分析
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