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报告简介
随着社会进步，人们受教育程度进一步提高，再加上我国自古以来就有储蓄的优良传统存在。对理财的需求已经不满足于传统的储蓄。而人们传统的思想中，资金流入较大行业是传统金融行业的券商、银行、保险等机构，这些机构只能满足一小部分人的需求。而互联网投资理财投资门槛低、效率高可以为用户节省时间、省去许多繁琐的手续，回报率也相对较高的优势日益凸显，迎来了它的黄金时代2020年以来，新冠疫情进一步强化了理财服务的线上化趋势。疫情期间，线下网点被迫关闭，难以直接接触到用户，使得传统理财业务在产品销售、贷后管理等方面都受到了极大影响。而互联网理财业务的无接触性、便利性等优势特点凸显。
随着居民可支配结余资金的稳定增长，国人们对理财的潜在需求在持续提升。而在精准、高效等优势加持下，居民理财向互联网端转移将是大势所趋，互联网理财市场热度持续攀升。数据显示，近年来，中国互联网理财用户规模持续攀升，从 2015年的2.4亿人快速增长至2019年的5.3亿人，增长了2.2倍。2020年实现6亿的突破，增长至6.1亿人。根据银行业理财登记托管中心发布的数据显示，截至2021年3月末，我国银行理财市场规模达到25.03万亿元，同比增长7.02%。日前，银保监会发布了《理财公司理财产品销售管理暂行办法》(以下简称《办法》)，于2021年6月27日起施行。
随着互联网覆盖人群范围进一步扩大，互联网理财市场规模和用户数量均有大幅增长。互联网理财作为传统理财的重要补充，是数字时代的大势所趋。未来，随着大数据、人工智能等技术不断成熟，互联网理财产品优势更加凸显。伴随着中国居民财富的持续积累，全市场对于规范、健康和全面丰富的财富管理的呼声不断增加，众多机构也将未来展业的方向押注在互联网财富管理的蓝海市场。同时，在资管 新规打破刚兑、全市场利率下行、传统互联网金融产品纷纷下架、房地产调控的时代大背景下，居民的财富管理需求正在逐渐释放和转变，这为互联网财富管理行业的发展带来了机遇和挑战。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国互联网金融协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国互联网理财及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了中国互联网理财行业发展状况和特点，以及中国互联网理财行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的互联网理财行业发展态势作了详细分析，并对互联网理财行业进行了趋向研判，是互联网理财开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前互联网理财业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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