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报告简介
产业现状
近年来，中国汽车零部件产业在国家重大工程和技术专项的支持下，通过企业自主研发、合资合作及技术人才引进，持续加强技术攻关和创新体系建设，在部分领域核心技术逐步实现突破。中国品牌汽车零部件自主创新体系初步形成。中国品牌零部件企业通过多年发展，大多已具备较强的生产制造能力和一定的市场竞争力，企业系统管理和模块化供货能力提升，通过差异化的多层次发展，以及同心多元化推动，实现了规模迅速扩张，在各个细分行业之间形成了协同效应。国内汽车零部件企业已经具备乘用车及商用车零部件系统、零部件及子系统的产业化能力，并实现产品的全面覆盖。经过多年发展，中国已形成东北、京津冀、中部、西南、珠三角及长三角六大汽车零部件产业集群。在汽车行业下行压力持续加大的情况下，汽车零部件市场发展总体情况良好，呈中高速发展态势。在全球化趋势下，国内汽车零部件企业采用兼并重组、海外并购、股权合资、合资合作等方式，加速拓展并融入世界零部件采购体系并走向世界。
市场容量
2019年以来，全球零部件百强企业整体发展平稳，规模效应明显。国际百强企业的2018年零部件总营收约7.37万亿元，比2017年增长约12%，高于中国百强的7.1%增长率。中国零部件百强企业的2018年零部件营收额总计约1.18万亿元，较2017年营收增长13.3%。零部件产业作为汽车工业发展的根基，成为助力中国自主汽车产业做大做强做优的坚实支撑。60年来，国内汽车零部件产业不断壮大，伴随改革开放推动的合资合作，以及国内产销爆发式增长带来的市场红利，取得了令人振奋的跨越式发展。数据显示，2015-2019年，我国汽车零部件制造行业销售收入呈持续增长态势。增速逐年放缓。2018年中国汽车零部件销售收入首次突破4万亿大关，2020年预计达到45734亿元。
2020年，我国汽车产销分别完成2522.5万辆和2531.1万辆，同比分别下降2.0%和1.9%，降幅比2019年分别收窄5.5和6.3个百分点，年产销量连续12年全球第一。2021年1-6月，汽车产销分别完成1256.9万辆和1289.1万辆，同比分别增长24.2%和25.6%。目前，中国共有10万余家本土汽车零部件企业。这些零部件企业创造了全球80%以上的汽车零部件。2020年全球汽车零部件百强企业中，共有22家企业的零部件收入超过1000亿元，其中有8家企业的收入超过2000亿元。在排名国家中，德国、日本、美国的零部件企业排名靠前，在国际百强名单上占据主导地位。统计数据显示，2020年，潍柴动力、华域汽车营收超千亿元，排名其后的前16家零部件上市公司营收也均超百亿元。而排名前20的零部件上市公司中，10家企业营收实现同比增长，11家企业净利润实现同比增长。
格局分布
汽车零部件产业已经形成东北、京津冀环渤海、华中、西南、珠三角及长三角六大汽车零部件集群区域，这六大产业集群区域的零部件产值占全行业的80%左右。其中，长三角零部件产值约占37%的份额，为国内汽车零部件产值最大区域;上海为全国最大的零部件产业基地，产值占总产量的20%;浙江和江苏约占17%。从地域来看，江浙沪等地零部件企业发展基础雄厚，占比超过60%，河南、陕西、四川等地企业已经兴起。整体上，零部件产业向中西部地区逐步推进，企业数量占比超过20%，中西部零部件企业持续崛起。在整车一级配套体系中，庞大的自主零部件群体仅占20%的市场份额，大多数自主零部件企业产品附加值普遍偏低，处于低端市场;外商独资占50%，中外合资占30%，占据中高端配套市场。当前，中国、印度等新兴汽车市场已成为世界上市场容量最大、最具市场增长空间的汽车消费市场，同时这些国家劳动力资源丰富、劳动力成本较低、劳动力素质不断提高。随着国际汽车及零部件行业竞争日趋激烈，为了开拓新兴市场，有效降低生产成本，汽车及零部件企业开始加速向中国、印度、东南亚等国家和地区进行产业转移。
发展趋势
中国汽车产业呈现出电动化、智能化、联网化、共享化，而在零部件领域也出现了另外3个趋势，即：低碳化、国际化、轻量化。(1)低碳化促进了中国汽车产业的能源多元化发展，混合动力、纯电驱动、氢燃料电动3条技术路线需要并行发展。另外，共享时代将成为城市交通的重要生态。(2)国际化方面，中国汽车出口总量仅占汽车年销量的10%，年出口总量刚过100多万辆。走出去，实现国际化发展仍是中国汽车产业不可推卸的责任。(3)在轻量化方面，高强度钢的应用远远超出人们的想象，铝镁合金的应用没有人们想象的那么快，但是复合材料包括碳纤维材料在内的发展速度令人惊讶。包括热成型、滚轧成型等轻量化工艺制造技术的发展也超出人们的想象。在中国的世界汽车零部件100强中就有做轻量化滚轧成型、热成型的，让人们看到了中国在零部件产业技术革命的希望。随着智能网电、雷达、激光雷达、毫米波雷达、摄像头、传感器、芯片等一批新兴企业拔地而起。中国的汽车零部件企业应抓住这个历史的战略机遇期，加紧布局，聚焦某项核心技术重点突破。
面临问题
中国汽车零部件在产业规模、产业链协同等方面取得了显著成绩，但是目前中国品牌汽车零部件行业的发展依然严重落后于整车，需要面对关键核心技术缺失、外资品牌占据核心零部件产品市场等问题，随着汽车工业发展，在过去的一年里，为满足产品多元化的需求，在行业竞争日益激烈的环境下，中国汽车零部件行业面临新形势，持续夯实行业发展基础，理性把握发展方向，全力助推中国汽车产业高质量发展。
1)“低、散、弱”问题依然存在。多数企业集中在低端、低附加值领域，盈利能力低、产品品质不高、管理粗放。零部件产业集群空间分布分散。中国品牌零部件核心能力薄弱。2)企业自主创新能力仍不足。在高端零部件领域竞争力弱，关键和核心技术有待进一步突破。战略投入及自主研发创新力不足。企业管理能力急需提升。3)市场竞争不够健康。零部件行业市场趋于恶化，产品同质化，价格竞争白热化，后市场缺乏规范。4)整零关系不够协调。整零企业关系不协调，零部件配套企业间各成派系，整车与零部件企业技术协同发展水平偏低。
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第四部分 竞争格局分析
【汽车零部件区域市场发展如何?行业竞争程度怎样?集中度有什么变化?企业发展又如何?竞争力如何?】
第六章 汽车零部件行业区域市场分析
第一节 天津市汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第二节 辽宁省汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第三节 上海市汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第四节 湖北省汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第五节 浙江省汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第六节 江苏省汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第七节 山东省汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第八节 广东省汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第九节 重庆市汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第十节 吉林省汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第十一节 安徽省汽车零部件市场分析
一、地区汽车行业发展环境
二、地区汽车行业发展现状
三、地区汽车零部件行业发展现状
四、地区汽车零部件行业竞争格局
五、地区汽车零部件行业发展前景
第十二节 汽车零部件产业集群发展对策分析
一、构建汽车零部件产业集群发展新模式
1、产业集群发展新模式的原则
2、产业集群发展新模式的策略
二、汽车零部件中小企业集群升级对策研究
1、汽车零部件企业集群升级路径探索
(1)江西汽车零部件企业集群升级之路
(2)中国汽车零部件企业集群升级探索
2、中小企业集群升级思路和对策
(1)中小企业集群升级背景及思路
(2)中小企业集群升级对策建议
三、提升汽车零部件产业集群竞争力的对策
1、实现零部件企业的区域化
2、国家及政府的大力支持
3、推动技术革新
4、汽车零部件企业的改革
第七章 中国汽车零部件行业竞争分析
第一节 汽车零部件行业竞争结构分析
一、现有企业间竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
六、竞争结构特点总结
第二节 汽车零部件行业swot分析
一、汽车零部件行业优势分析
二、汽车零部件行业劣势分析
三、汽车零部件行业机会分析
四、汽车零部件行业威胁分析
第三节 中国汽车零部件行业竞争综述
一、中国汽车零部件行业竞争格局
二、中国汽车零部件行业集中度
三、中国汽车零部件行业竞争力
四、中国汽车零部件行业并购重组
第四节 汽车零部件市场竞争趋势与策略
第八章 汽车零部件行业领先企业经营形势分析
第一节 潍柴动力股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二节 华域汽车系统股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第三节 宁波均胜电子股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第四节 上海汽车集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第五节 广西玉柴机器股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第六节 富奥汽车零部件股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第七节 浙江双环传动机械股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第八节 万向集团公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第九节 浙江万里扬股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十节 广汽零部件有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十一节 联合汽车电子有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十二节 宁波华翔电子股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十三节 中策橡胶集团有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十四节 宁波拓普集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十五节 中信戴卡股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十六节 无锡威孚高科技集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十七节 北京海纳川汽车部件股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十八节 青特集团有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第十九节 东风汽车底盘系统有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十节 中原内配集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十一节 哈尔滨东安汽车发动机制造有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十二节 上海爱斯达克汽车空调系统有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十三节 辽宁曙光汽车集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十四节 四川成飞集成科技股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十五节 中国重汽集团大同齿轮有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十六节 万丰奥特控股集团有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十七节 浙江亚太机电股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十八节 长春旭阳工业(集团)股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第二十九节 东北工业集团有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第三十节 安徽环新集团股份有限公司
一、企业发展概述
二、企业产品结构
三、企业经营情况
四、企业营销渠道
五、企业竞争优势
六、企业发展动向
第五部分 发展前景展望
【新形势下，汽车零部件行业有哪些新模式?后疫情时代汽车零部件行业发展前景怎样?投资机会在哪里?】
第九章 “互联网+汽车零部件”行业商业模式分析
第一节 互联网对汽车零部件行业的影响
一、电子商务对汽车零部件发展及其影响分析
1、企业电商切入模式及运营建议
2、企业o2o战略布局及实施运营
3、企业互联网营销推广方式及思路
4、传统企业互联网转型优秀案例研究
5、互联网思维下企业转型突围策略
二、智能联网对汽车零部件行业的影响
1、智能硬件在汽车零部件的应用情况
2、车联网行业对汽车零部件行业的影响
3、智能制造汽车零部件行业发展趋势分析_
2、汽车零部件智能联网设备的发展趋势分析
第二节 互联网+汽车零部件商业模式解析
一、车联网模式分析
1、运行方式
2、盈利模式
3、代表企业
二、电子商务模式
1、运行方式
2、盈利模式
3、代表企业
三、“互联网+”基金模式
1、运行方式
2、盈利模式
3、代表企业
四、互联网技术服务模式
1、运行方式
2、盈利模式
3、代表企业
第三节 互联网+汽车零部件案例分析
第十章 2024-2029年汽车零部件行业前景预测
第一节 汽车零部件行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第二节 中国汽车零部件行业面临的新环境
一、整车企业向共享服务提供商转型
1、转型原因
2、转型方向：电动化+智能网联化+共享化
二、“汽车新零售”或许会成为汽车行业变革的关键
1、车源渠道的创新
2、线下零售门店上的创新
3、金融变现的创新
4、汽车仓储物流上的创新
三、关税下调是长期趋势，合资车市场竞争加剧
四、股比放开，中国汽车市场格局将发生变化
五、传统乘用车市场淘汰之态已显现
第三节 汽车零部件行业市场动向与创新之路
一、疫情影响下世界十大汽车零部件巨头业绩状况及动向
1、博世
2、大陆
3、麦格纳
4、电装
5、采埃孚
6、爱信精机
7、现代摩比斯
8、潍柴集团
9、普利司通
10、米其林
二、汽车零部件行业的创新之路
1、完善驾驶辅助系统
2、深耕内饰及信息娱乐系统
3、聚焦高压电池与燃料电池
4、研发替代传动技术
第四节 2024-2029年中国汽车零部件市场发展预测
一、2024-2029年汽车零部件市场规模预测
二、2024-2029年汽车零部件行业销售预测
三、2024-2029年汽车零部件市场发展前景
四、后疫情时代汽车零部件行业发展趋势预测
第十一章 2024-2029年汽车零部件行业投资分析
第一节 汽车零部件行业投资特性分析
一、汽车零部件行业进入壁垒分析
二、汽车零部件行业盈利因素分析
三、汽车零部件行业盈利模式分析
第二节 2019-2023年汽车零部件行业投融资情况
一、投融资现状
二、投资机会
第三节 2024-2029年汽车零部件行业投资风险分析
一、市场风险及防范
二、政策风险及防范
三、宏观经济风险及防范
四、技术风险及防范
五、进出口风险及防范
六、人力资源风险及防范
第四节 汽车零部件行业投资建议
一、行业投资方向建议
二、行业投资方式建议
第六部分 发展战略研究
【汽车零部件行业在转型升级、发展战略方面需要注意哪些问题?需要采取哪些策略?具体有哪些注意点?】
第十二章 汽车零部件行业发展对策研究
第一节 汽车零部件行业发展面临的问题与建议
一、面临的问题
二、行业发展建议
1、国家主管部门
2、各省市地方政府
3、行业相关企业
第二节 中国汽车零部件企业管理优化分析
一、中国汽车零部件企业现状
二、汽车零部件质量管理存在的问题及对策
1、汽车零部件产品质量管理中的问题
2、汽车零部件产品质量管理优化措施
3、汽车零部件供应链质量管理优化与研究
(1)汽车零部件供应链质量管理工作面临的问题
(2)供应链质量管理在汽车制造业的优化措施
三、汽车零部件企业存货管理存在的问题及对策
1、汽车零部件企业加强存货管理的重要性和作用
2、汽车零部件企业存货管理存在的问题
3、改进汽车零部件存货管理的对策
四、汽车零部件企业成本控制工作的改进对策
1、汽车零部件企业成本控制中存在的问题
2、汽车零部件企业成本控制的措施
五、汽车零部件企业全面预算管理探析
1、汽车零部件企业全面预算管理的重要意义
2、汽车零部件企业全面预算管理相关问题探讨
第十三章 汽车零部件行业发展战略研究
第一节 汽车零部件行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国汽车零部件品牌的战略思考
一、汽车零部件品牌的重要性
二、汽车零部件实施品牌战略的意义
三、汽车零部件企业品牌的现状分析
四、中国汽车零部件企业的品牌战略
五、汽车零部件品牌战略管理的策略
第三节 汽车零部件经营策略分析
一、汽车零部件市场细分策略
二、汽车零部件市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、汽车零部件新产品差异化战略
第四节 汽车零部件行业投资战略研究
一、“十四五”时期汽车零部件行业投资战略
二、疫情影响下汽车零部件行业投资战略
三、后疫情时代汽车零部件企业转型战略
第五节 跨国并购：汽车零部件企业的转型升级战略
一、汽车行业面临新局面、新动向
二、汽车零部件行业转型升级势在必行
1、行业现状不容乐观
2、转型升级势在必行
3、充分发挥自身优势
三、国际汽车零部件行业通过并购整合积极应对
1、国际巨头纷纷转型
2、配套格局悄然生变
3、跨国并购迂回前进
四、中国汽车零部件企业转型升级战略
1、跨国并购vs行业整合
2、隐形整合vs自力更生
3、中西合璧vs共生共荣
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