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报告简介
根据国家统计局数据，2020年全国餐饮收入39527亿元，较2019年下降16.6%，但榜单中行业领军企业却保持强劲动力：2020年百家领跑企业营收合计约2077亿元，占2020全年餐饮收入的5.25%，占比与2019年相比有所提升。从连锁品牌的不同门店数规模分布来看，万店以上规模的餐饮连锁门店数占比从2018年的0.7%增长至2020年的1.4%，仅三年时间占比翻倍。眼下，品牌餐饮正在跑步进入“万店时代”。
数据显示，我国餐饮行业连锁化率从2018年的12%提升至2019年的13%，再提升至2020年的15%，连锁化率不断加速，中国未来餐饮企业连锁化成长空间巨大。线上餐饮“90后”消费者占比超过50%，20-35岁消费者贡献71%餐饮消费额，80，90后群体占全国总人口比例近1/3，是休闲餐饮的主要消费人群，消费频次高。顾客对餐饮的需求已不仅仅局限于安全放心的好饭，而升级为追求好的产品，高性价比，舒适的环境，个性化体验，甚至美好的情感传递。同时，随着生活节奏加快和生活习惯改变，人们更加倾向于选择产品标准化，体验可控，品质有保障的连锁品牌店。
2020年的新冠疫情对于整个餐饮行业是不折不扣的“黑天鹅”事件，各种餐饮企业都遭遇了生存危机，而在市场中占据不到30%份额的连锁餐饮企业无论在门店数量变化和经营收入方面都远远好于其他餐饮企业，体现出顽强的生命力和巨大的潜力。目前市场仍然处于后疫情时期，安全的警报并未消失，消费者对于食品安全的重视程度远远超过以往，对饮食的消费行为也会变得更加理性和谨慎。相对于一般餐饮企业，连锁餐饮企业具有稳定的产品质量和服务体验，品牌的认知度和美誉度也更高，这些都是当今餐饮消费的优势所在。在这样的背景之下，连锁餐饮企业在合理规划的前提下扩大规模将会占据更多的市场份额，取得更大的经营业绩。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家文化和旅游部、国际餐饮协会、中国饮食行业协会、中国烹饪协会、中国连锁经营协会餐饮会、中国餐饮特许经营协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对中国餐饮连锁及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了中国餐饮连锁行业发展状况和特点，以及中国餐饮连锁行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的餐饮连锁行业发展态势作了详细分析，并对餐饮连锁行业进行了趋向研判，是餐饮连锁经营、投资企业，科研、投资机构等单位准确了解目前餐饮连锁业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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二、餐饮连锁营销策略探讨
1、餐饮连锁互联网营销策略浅析
2、餐饮连锁市场推广策略分析
3、餐饮连锁同步优惠营销策略分析
第三节 餐饮连锁营销的发展趋势
一、团购营销趋势
二、高效营销趋势
三、环境营销趋势
四、绿色、保健营销趋势
五、个性化、特色化、形象化营销趋势
六、情感营销趋势
七、社交营销趋势
第四节 餐饮连锁市场营销模式与面临的挑战
一、消费行为由理性到感性变化
二、消费者需求结构变化
三、消费者品牌意识增强
第四部分 竞争格局分析
第十一章 餐饮连锁行业区域市场分析
第一节 中国餐饮连锁重点区域市场分析预测
一、行业总体区域结构特征及变化
二、行业区域集中度分析
三、行业企业数量区域分布分析
第二节 东北地区餐饮连锁市场分析
一、餐饮连锁市场发展概况
二、餐饮连锁企业发展规模分析
三、餐饮连锁行业营收规模分析
四、餐饮连锁行业业态结构分析
五、餐饮连锁行业发展趋势分析
第三节 华北地区餐饮连锁市场分析
一、餐饮连锁市场发展概况
二、餐饮连锁企业发展规模分析
三、餐饮连锁行业营收规模分析
四、餐饮连锁行业业态结构分析
五、餐饮连锁行业发展趋势分析
第四节 华东地区餐饮连锁市场分析
一、餐饮连锁市场发展概况
二、餐饮连锁企业发展规模分析
三、餐饮连锁行业营收规模分析
四、餐饮连锁行业业态结构分析
五、餐饮连锁行业发展趋势分析
第五节 华中地区餐饮连锁市场分析
一、餐饮连锁市场发展概况
二、餐饮连锁企业发展规模分析
三、餐饮连锁行业营收规模分析
四、餐饮连锁行业业态结构分析
五、餐饮连锁行业发展趋势分析
第六节 华南地区餐饮连锁市场分析
一、餐饮连锁市场发展概况
二、餐饮连锁企业发展规模分析
三、餐饮连锁行业营收规模分析
四、餐饮连锁行业业态结构分析
五、餐饮连锁行业发展趋势分析
第七节 西部地区餐饮连锁市场分析
一、餐饮连锁市场发展概况
二、餐饮连锁企业发展规模分析
三、餐饮连锁行业营收规模分析
四、餐饮连锁行业业态结构分析
五、餐饮连锁行业发展趋势分析
第十二章 餐饮连锁行业竞争形势分析
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、餐饮连锁行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
二、餐饮连锁行业swot分析
1、餐饮连锁行业优势分析
2、餐饮连锁行业劣势分析
3、餐饮连锁行业机会分析
4、餐饮连锁行业威胁分析
第二节 餐饮连锁行业竞争格局分析
一、企业竞争格局分析
二、市场竞争格局分析
三、产品竞争格局分析
第三节 餐饮连锁行业集中度分析
一、市场集中度分析
二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第四节 餐饮连锁行业并购重组分析
一、行业并购重组现状及其重要影响
二、企业升级途径及并购重组风险分析
三、行业投资兼并与重组趋势分析
第五节 餐饮连锁企业转型升级策略分析
一、产品转型升级
1、餐饮连锁产品的标准化
2、产品的差异化
3、食品安全保障
4、通过品牌塑造转型升级
二、服务创新转型升级
1、服务理念的创新
2、通过增加服务项目提升附加价值
三、管理转型升级
1、通过管理理念创新转型升级
2、严格控制成本
3、通过信息技术转型升级
4、通过自身培训提升整体管理实现转型升级
5、通过海外扩张和国际化实践转型升级
四、餐饮连锁行业转型升级途径
1、调整结构
2、针对性调整营销策略
3、加大产业链的发展
4、细化服务
第十三章 餐饮连锁行业领先企业经营形势分析
第一节 中国餐饮连锁企业竞争排名分析
一、餐饮连锁行业企业排名分析
二、西式快餐连锁企业排名分析
三、中式快餐连锁企业排名分析
四、甜品饮品连锁企业排名分析
第二节 西式快餐连锁企业经营分析
一、百胜(中国)投资有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
二、金拱门(中国)有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
三、天津顶益食品有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
四、福建省华莱士食品股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
五、汉堡王(上海)餐饮有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
六、赛百味品牌管理顾问(上海)有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
第三节 火锅连锁企业经营分析
一、四川海底捞餐饮股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
二、成都市皇城老妈酒店管理有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
三、呷哺呷哺餐饮管理有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
四、内蒙古小尾羊餐饮连锁股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
五、内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
六、深圳市万味源餐饮管理有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
第四节 中式快餐连锁企业经营分析
一、真功夫餐饮管理有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
二、快乐蜂(中国)餐饮管理有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
三、乡村基(重庆)投资有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
四、常州丽华快餐集团有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
五、大娘水饺餐饮集团有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
六、马兰拉面快餐连锁有限责任公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
第五节 正餐连锁企业经营分析
一、上海小南国餐饮有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
二、湖南韶山毛家饭店发展有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
三、外婆家餐饮集团有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
四、北京黄记煌餐饮管理有限责任公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
五、中国全聚德(集团)股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
六、王品(中国)餐饮有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
第六节 甜品饮品连锁企业经营分析
一、满记甜品(上海)有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
二、许留山餐饮管理(深圳)有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
三、上海适达餐饮管理有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
四、上海肇亿商贸有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
五、上海快乐柠檬餐饮管理有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
六、星巴克企业管理(中国)有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业业务结构分析
3、企业经营情况分析
4、企业销售网络分布
5、企业经营模式分析
6、企业品牌战略分析
7、企业竞争实力分析
8、企业发展动态分析
第五部分 发展前景展望
第十四章 2024-2029年餐饮连锁业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年餐饮连锁市场发展前景
一、2024-2029年餐饮连锁市场发展方向
二、数字化经营，推动餐饮加盟市场透明化发展
三、2024-2029年餐饮连锁市场发展前景展望
四、2024-2029年餐饮连锁细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年中国餐饮行业发展趋势分析
一、场景延伸
二、渠道延伸
三、模式延伸
四、产品延伸
五、时段延伸
第三节 2024-2029年餐饮连锁行业发展趋势分析
一、餐饮市场精细化趋势
二、餐饮市场整合趋势
三、品牌企业化趋势
四、经营连锁化趋势
五、无厨房化趋势
六、行业标准化趋势
七、产业链发展闭环趋势
八、食品绿色健康趋势
九、产品多元化趋势
十、餐厅智能化趋势
第四节 2024-2029年中国餐饮连锁行业供需预测
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