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报告简介

母婴产业是指面向孕产妇及0-

6岁婴童群体，满足其衣、食、住、行、用、玩、教等全方位需求，涉及商品制造、零售、生活服务、教育

、娱乐、医疗卫生等多个行业的综合性消费产业体系。

随着新时代年轻父母消费能力的增强和育儿观念的改变，母婴市场已然成为时下热点。目前国内不少母婴

企业已经涉足互联网电子商务以及社区APP板块，例如跨境母婴产品的电商平台蜜芽、母婴社区妈妈网、

宝宝树、京东旗下的母婴类APP“京东宝宝”等，这些婴幼儿电商和APP在国内的应用市场中都拥有较多的

活跃用户，“妈妈经济”开始成为市场新宠。

市场规模方面，2020年，我国母婴市场规模达到4.09万亿元，预计2021年我国母婴行业市场规模将达到

4.776万亿元，2024年将达7.63万亿元。

行业政策动态方面，2019年6月3日，国家发改委、工信部等联合印发了《国产婴幼儿配方乳粉提升行动方

案》，《方案》提出，力争婴幼儿配方乳粉自给水平稳定在60%以上，同时鼓励国内外企业合作与公平竞

争。2020年10月21日，市场监管总局(国家标准委)在浙江义乌召开国家标准专题新闻发布会，在婴幼儿用

品安全领域，发布《婴幼儿用奶瓶和奶嘴》强制性国家标准。该标准首次明确了使用安全技术要求，规定

了产品或产品销售包装上应标注的购买信息、材质标识、使用说明、安全警示内容，填补了婴幼儿用奶瓶

和奶嘴在使用安全方面标准的空白，对于促进行业健康发展有着深远意义，也对引导消费者正确购买使用

婴幼儿用奶瓶和奶嘴具有重要的社会意义。新的婴幼儿配方食品系列食品安全标准已于2021年3月正式发

布，并将于2023年2月22日开始强制实施。GB 10766-2021《较大婴儿配方食品》是从GB 10767-

2010《较大婴儿和幼儿配方食品》标准中新拆分出来，标准适用范围人群为6-

12月龄较大婴儿。2021年5月31日，中共中央政治局召开会议，会议指出：进一步优化生育政策，实施一

对夫妻可以生育三个子女政策及配套支持措施。该政策有利于改善我国人口结构、落实积极应对人口老龄

化国家战略、保持我国人力资源禀赋优势，促进我国母婴市场的发展。

市场融资方面，2021年上半年，母婴产业持续吸入资本进入，有超过10起超过12亿的项目。同时三孩政策

的落地进一步推动母婴产业发展，进一步利好妈妈网等母婴平台。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、

中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及母婴专业研究单位等公布和

提供的大量资料。对我国母婴行业作了详尽深入的分析，为母婴产业投资者寻找新的投资机会。为战略投

资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银

行信贷部门也具有极大的参考价值。
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