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报告简介
行业现状
白酒涨价潮，产品升级提价潮，重新激起了白酒市场中高端的消费热情。产品创新、品类创新、新思维、新商业模式的层出不穷。新老企业之间的转换、新旧商家的变更，让越来越多的酒企无所适从;新产品、新渠道、新概念，也让酒企、酒商、消费者从“渠道为王”“终端为王”向“心智为王”“个性为王”转变，为企业、商家注入成长动力。跨界、新团购、新零售赋予渠道升级新动能，也打通了上下游之间的新通道，线下线上的平台互通、平台转型、升级;新思维、新思想的90、00后为主的“酒二代”们。开始成为白酒业的消费主力军，给沉闷的白酒市场带来一股清新的空气。在新生代逐渐成为消费主流的背景下，二次元、三次元，甚至四次元们的消费观念，成为越来越多酒企、酒商考虑的问题。原来的消费观念已经成为一道天堑，摆在了所有白酒生产企业、流通企业、经销商们的面前。体验式营销，简单地说就是，消费者对产品的品质和服务的更高追求。
市场容量
数据显示，2020年1-12月，全国酿酒产业规模以上企业酿酒产量5400.74万千升，同比下降2.21%;销售收入8353.31亿元，同比增长1.36%;利润1792亿元，同比增长11.71%。其中：白酒产量740.73万千升，同比下降2.46%;销售收入5836.39亿元，同比增长4.61%;利润1585.41亿元，同比增长13.35%。1-9月，全国规模以上企业酿酒总产量4238.21万千升，同比增长3.30%。其中，白酒产量501.17万千升，同比增长6.51%;全国规模以上企业酿酒销售收入6291.93亿元，同比增长14.89%;利润总额1461.91亿元，同比增长24.71%。伴随消费意识的提升和社交圈层的影响，我国居民逐渐呈现出“少喝酒，喝好酒”的消费升级趋势。“十四五”时期国内次高端白酒消费的增长，将带动白酒产销两旺的势头得到回升。
据调查显示，我国目前有近718万家“酒”企，超6成分布在批发和零售业，65%的“酒”企注册资本在100万以内，65%的“酒”企成立在近5年。2015年至今，我国“酒”企年注册量持续稳定增长，年均增速达到20%以上，其中，2020年新增“酒”企数量达117万家。以工商登记为准，截至8月15日，我国共注册成立超过83.5万家酒相关企业，较2020年同比增长30%。在地域分布上，四川省白酒相关企业数量位居全国之首，拥有近3.5万家企业，占全国该类企业总量的17%。此外，排名第二、三的贵州和云南两省也分别拥有2.5万家、2万家白酒相关企业。此外，我国目前有11.5万余家状态为在业、存续、迁入、迁出的低度酒相关企业。从地域分布来看，山东省低度酒相关企业数量最多，有近1.1万家，占全国低度酒相关企业的10%。
行业集中度
上半年，白酒行业交出一份漂亮的答卷。在2020年基数较低的基本面上，大部分酒企都实现了营收净利两位数增长，甚至有酒企实现了三位数增幅。白酒行业在持续进行着强分化，酒企之间的竞争也开始内卷化，销售费用持续攀升，强弱酒企数据对比差距凸显。业绩与高营销的增长都有前提，即建立在2020年基数低的基础上;另外，白酒行业已经进入存量竞争，酒企间竞争也陷入内卷化，以前婚宴用酒买二送一，现在已经演变至买一送一，不促不销，甚至有安徽酒企需要倒贴钱给经销商做陈列，不跟进就没市场，竞争压力非常大。
过去的一年，在资本的助推下，白酒企业正在大步实现对外扩张。洋河依托高端梦之蓝30%的占比，已经实现省外市场销售占比过半，牛栏山甚至已经拥有10亿级市场3个，亿级市场22个，全国化势不可挡。除了洋河、牛栏山等明星酒企之外，舍得、水井坊、酒鬼、古井、汾酒、今世缘等，无不是次轮全国化扩张的受益者，其企业销售费用与增幅占持续高位也侧面证明这一扩张趋势。
消费群体的扩大及变化
据CBNData发布的《轻人群酒水消费报告》显示，“90后”与“95后”是酒水消费占比有所提升的两大群体，其中，白酒在这两个群体酒水开销中占到了很大比重，远超果酒、啤酒等酒水品类。白酒消费群体正在扩大，自2019年起，最早一批“00后”已经进入合法饮酒年龄。据民政部门公布数据显示，我国“90后”人口约为1.7亿人。面对如此庞大且仍在不断扩大的消费群体，白酒企业不应对变化就是在退后。
实际上，不仅白酒消费人群年轻化，消费需求也在发生变化。越来越多的年轻人追求酒的口感以及定制化。舍得酒业的年中报告对此也有所提及，近年来，消费者的品牌意识进一步增强，更多消费者有能力消费高品质的品牌名酒，中高端白酒消费量大幅度提升，低端白酒品牌化步伐加快，个性化产品需求加大。
品牌化与产品化
中国酒正字经历着十分剧烈的调整，从竞争与定价的角度要求企业尽快提高竞争力，而当今互联网社会，理性消费崛起，快速建立竞争优势的重要方法就是产品品牌化，品牌产品化!产品=功能*情感!对于中国酒此类产能，功能性是满足消费者对于好产品的要求，包括口感、风味、适应性等，而情感则是满足消费者对于好品牌的需求，包括身份感、档次感、认同感等。
之所以强调产品品牌化与品牌产品化，一方面消费者对于产品的认知来源于消费体验，因此好产品是好品牌的前提条件，另一个方面好的品牌能够赋予产品不同的特色，增强产品使用体验，两者相辅相成，甚至很多场合两者互为因果!最后，作为以国内市场为绝对消费主力的中国酒，特别是中国白酒的发展前景依然明朗，而中国酒的竞争模式也是不同环境下酒类消费市场对于企业的客观要求，我们有理由相信，随着中国酒类品牌集中度的不断提升，中国酒类理性消费的崛起，那么中国酒业将迎来更加残酷的竞争环境，而各家酒企越早提炼与总结自身的发展模式，就越早获得应对未来存量市场竞争优势!
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一、移动互联网时代对白酒营销的影响
二、移动互联网时代白酒场景营销现状
三、移动互联网时代白酒场景营销案例
1、泸州老窖——桃花醉酒
2、茅台——悠蜜蓝莓利口酒
第二节 白酒场景化营销的构建方法
一、产品命名场景化
二、产品包装场景化
三、终端布置场景化
四、推广设计场景化
第三节 白酒营销四大消费场景
一、酒店宴请消费场景
二、家庭餐饮消费场景
三、婚宴喜庆消费场景
四、个性化定制消费场景
第四节 白酒场景化营销的实施要点
一、发现痛点
二、创造场景
三、强化体验
四、创意场景
第九章 中国白酒行业市场经营策略分析
第一节 白酒行业资本运作模式解析
一、品牌战略驱动模式分析
二、流通渠道倍增模式分析
三、外资渗透模式分析
四、资本战略联盟优化模式
五、酒类零售连锁运作模式
六、产业链整合模式分析
七、产业空间集聚模式分析
第二节 白酒消费者心理分析
一、面子消费心理
二、情感消费心理
三、求奢消费心理
四、求时尚消费心理
五、求廉消费心理
六、求异消费心理
七、求健康消费心理
第三节 白酒行业市场策略
一、平等稳定的合作关系
二、全年方案确认制
三、环节利润倒扣制
四、预投机制
五、营销升级
第四节 白酒行业市场广告策略分析
一、白酒广告目标制定分析
二、白酒广告预算决策分析
三、白酒广告信息传递分析
四、白酒广告媒介决策分析
五、白酒广告效果评价分析
六、白酒广告投放策略分析
第五节 白酒地方强势品牌营销策略
一、经销商原则
二、特通渠道原则
三、核心区域合作经销商原则
四、强势商场和大型连锁超市直供原则
第六节 高端白酒经营策略分析
一、高端白酒市场细分策略
二、高端白酒市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、高端白酒新产品差异化战略
第十章 白酒营销成功案例分析
第一节 江小白营销案例分析
一、产品定位分析
二、营销模式及策略分析
三、产品互动性分析
四、品牌塑造过程
五、消费场景设定分析
六、案例启示
第二节 五粮液营销案例分析
一、产品定位分析
二、营销模式及策略分析
三、产品互动性分析
四、品牌塑造过程
五、案例启示
第三节 茅台营销案例分析
一、产品定位分析
二、营销模式及策略分析
三、产品互动性分析
四、品牌塑造过程
五、案例启示
第四节 洋河营销案例分析
一、产品定位分析
二、营销模式及策略分析
三、产品互动性分析
四、品牌塑造过程
五、案例启示
第五节 汾酒营销案例分析
一、产品定位分析
二、营销模式及策略分析
三、产品包装分析
四、品牌塑造过程
五、案例启示
第六节 牛栏山营销案例分析
一、产品定位分析
二、营销模式及策略分析
三、产品包装分析
四、品牌塑造过程
五、案例启示
第四部分 竞争格局分析
【白酒行业竞争形势如何?白酒行业竞争优势分析如何?行业领先企业经营形势分析如何?主要企业最新动态分析如何?】
第十一章 白酒行业重点区域市场分析
第一节 北京市白酒市场分析
一、北京市白酒行业市场需求分析
1、北京市白酒行业销售收入分析
2、北京市白酒行业销售产品结构分析
二、北京市白酒行业市场竞争格局分析
三、北京市白酒行业消费集中度分析
四、北京市白酒行业发展前景预测
第二节 上海市白酒市场分析
一、上海市白酒行业市场需求分析
1、上海市白酒行业销售收入分析
2、上海市白酒行业销售产品结构分析
二、上海市白酒行业市场竞争格局分析
三、上海市白酒行业消费集中度分析
四、上海市白酒行业发展前景预测
第三节 广东省白酒市场分析
一、广东省白酒行业市场需求分析
1、广东省白酒行业销售收入分析
2、广东省白酒行业销售产品结构分析
二、广东省白酒行业市场竞争格局分析
三、广东省白酒行业消费集中度分析
四、广东省白酒行业发展前景预测
第四节 山东省白酒市场分析
一、山东省白酒行业市场需求分析
1、山东省白酒行业销售收入分析
2、山东省白酒行业销售产品结构分析
二、山东省白酒行业市场竞争格局分析
三、山东省白酒行业消费集中度分析
四、山东省白酒行业发展前景预测
第五节 四川省白酒市场分析
一、四川省白酒行业市场需求分析
1、四川省白酒行业销售收入分析
2、四川省白酒行业销售产品结构分析
二、四川省白酒行业市场竞争格局分析
三、四川省白酒行业消费集中度分析
四、四川省白酒行业发展前景预测
第六节 贵州省白酒市场分析
一、贵州省白酒行业市场需求分析
1、贵州省白酒行业销售收入分析
2、贵州省白酒行业销售产品结构分析
二、贵州省白酒行业市场竞争格局分析
三、贵州省白酒行业消费集中度分析
以下地区分析如上
四、贵州省白酒行业发展前景预测
第七节 江苏省白酒市场分析
第八节 浙江省白酒市场分析
第九节 湖北省白酒市场分析
第十节 福建省白酒市场分析
第十二章 2024-2029年白酒行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、白酒行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
二、白酒行业swot分析
1、白酒行业优势分析
2、白酒行业劣势分析
3、白酒行业机会分析
4、白酒行业威胁分析
第二节 白酒行业竞争格局分析
一、产品竞争格局
二、企业竞争格局
三、品牌竞争格局
第三节 白酒行业集中度分析
一、市场集中度分析
二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第四节 中国白酒行业竞争力分析
一、中国白酒行业竞争力剖析
二、中国白酒企业市场竞争的优势
三、国内白酒企业竞争能力提升途径
第十三章 白酒行业领先企业经营形势分析
第一节 中国白酒企业总体发展状况分析
一、白酒企业主要类型
二、白酒企业资本运作分析
三、白酒企业创新及品牌建设
四、以来白酒行业企业竞争力指数变化
第二节 中国高端白酒领先企业分析
一、中国贵州茅台酒厂(集团)有限责任公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业产品出口情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二、宜宾五粮液股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业产品出口情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
三、江苏洋河酒厂股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业产品出口情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
四、泸州老窖股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业产品出口情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
五、四川郎酒集团有限责任公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
六、陕西西凤酒股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
七、湖北稻花香酒业股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
八、安徽古井贡酒股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
九、湖北枝江酒业股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十、山西杏花村汾酒集团有限责任公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十一、湖南浏阳河酒业发展有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十二、重庆添成盛酒业有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十三、四川剑南春(集团)有限责任公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十四、四川水井坊股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十五、四川省绵阳市丰谷酒业有限责任公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十六、湖北白云边酒业股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十七、安徽金种子酒业股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十八、新疆伊力特实业股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
十九、古贝春集团有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十、四特酒有限责任公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十一、河南省张弓酒业有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十二、河南省宋河酒业股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十三、泰山酒业集团股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十四、承德乾隆醉酒业有限责任公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十五、内蒙古河套酒业集团股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十六、酒鬼酒股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十七、安徽口子酒业股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十八、山东扳倒井股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
二十九、北京红星股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
三十、河北衡水老白干酒业股份有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业营销渠道及分布
3、企业产品结构分析
4、企业经营情况分析
5、企业营销模式分析
6、企业品牌建设情况
7、企业竞争优势分析
8、企业最新发展动态
第五部分 发展前景展望
【白酒行业前景如何?行业有哪些发展趋势?行业投资价值分析如何?“十四五”时期白酒行业投资机会将会如何?行业产销规模和格局将发生如何变化?】
第十四章 2024-2029年白酒行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年白酒市场发展前景
一、2024-2029年白酒市场发展潜力
二、2024-2029年白酒市场发展前景展望
三、2024-2029年白酒细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年白酒行业发展影响因素分析
一、行业发展的有利因素
1、宏观经济
2、消费基础
3、消费升级
二、行业发展的不利因素
第三节 2024-2029年白酒市场发展趋势预测
一、2024-2029年白酒行业发展趋势
二、2024-2029年白酒市场规模预测
三、2024-2029年白酒行业应用趋势预测
四、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第四节 2024-2029年中国白酒行业供需预测
一、2024-2029年中国白酒企业数量预测
二、2024-2029年中国白酒行业产量预测
三、2024-2029年中国白酒消费量预测
四、2024-2029年中国白酒行业需求预测
五、2024-2029年中国白酒行业供需平衡预测
第五节 疫情影响下白酒行业发展现状及未来趋势
一、疫情对白酒行业的影响分析
二、后疫情时代，酒企营销面临的困境
1、行业竞争激烈，可分配资源少
2、产品单一，细分市场不到位导致营销手段受限
3、消费需求升级，消费者个性化需要提升
三、疫情影响下白酒行业线上营销状况
四、后疫情时代白酒行业市场消费趋势
第十五章 2024-2029年白酒行业投资及风险
第一节 白酒行业投资特性分析
一、白酒行业进入壁垒分析
二、白酒行业盈利因素分析
三、白酒行业盈利模式分析
第二节 白酒行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
第三节 2024-2029年白酒行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
第四节 2024-2029年白酒行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、经济风险及防范
三、供求风险及防范
四、产品结构风险及防范
第五节 中国白酒行业投资建议
一、白酒行业未来发展方向
二、白酒行业主要投资建议
第六部分 发展战略研究
【白酒行业成功的营销案例有哪些?各有哪些代表企业?白酒应用行业发展战略研究如何?行业投资建议如何?】
第十六章 白酒行业营销模式变化及产品策略分析
第一节 白酒营销模式发展变化
一、市场进一步细分
二、品牌内涵提升
三、产品不断创新
四、渠道嫁接
第二节 白酒企业的微信营销模式
一、口碑营销
二、互动营销
三、定制营销
第三节 白酒产品营销策略
一、产品策略
1、调整产品结构，突出大众特色
2、适时推陈出新，做好新老交替
3、合理划分产品档次，保持品牌定位协调
4、重视新品开发，科学稳健推广
二、价格策略
1、巧妙运用心理定价策略
2、缩小中高档产品之间的价格空档
3、制定合理的价格体系
三、渠道策略
1、分销渠道应与产品价格有机统一
2、加强销售价格指导和管控，减少各地经销策略差异
3、严格执行既定的渠道政策，加强厂商协作
4、线上线下并重，健全完善分销网络
四、促销策略
1、广告策略的制定
2、销售促进策略的制定
3、人员推销策略的制定
4、公共关系策略的制定
第四节 白酒企业全渠道营销模式构建
一、白酒企业全渠道营销模式的构建
1、以消费者为中心的多渠道产品、信息、服务、渠道融合
2、构建以信息交互为中心的大数据平台
二、白酒企业全渠道营销模式下的策略选择
1、产品策略
2、价格策略
3、渠道策略
4、信息策略
第五节 白酒营销渠道模式及优化作用机制分析
一、白酒营销渠道模式构成要素
1、白酒营销渠道成员组织组成分析
2、白酒营销渠道结构
3、准确认识白酒营销渠道成员组织之间的关系
二、全面分析白酒营销渠道模式优化的外部作用机制
1、立足政治法律角度对白酒营销渠道模式优化的分析
2、白酒营销渠道模式优化受制于经济因素
3、社会文化因对白酒营销渠道模式优化产生影响
4、信息技术飞速发展对白酒营销渠道模式优化产生影响
三、系统介绍白酒营销渠道模式优化内部作用机制
1、白酒营销渠道动力机制需要与时俱进
2、对白酒营销渠道权力机制变革的分析
3、新时期白酒营销渠道信息机制的变革
四、对白酒行业营销渠道模式发展趋势的探讨
1、营销渠道模式更加区域扁平化的模式
2、关系型的白酒营销渠道模式彰显优势
3、白酒营销渠道模式凸显多元化特征
第十七章 研究结论及投资建议
第一节 白酒行业研究结论及建议
第二节 白酒子行业研究结论及建议
第三节 白酒行业投资建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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